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OBALY POTRAVIN A DALSI

Obaly potravin patfi k nejvyznamnéj$im fenoménum soudobé civilizace, coz si ¢asto neuvédomujeme. Umozniuji
konzervaci Cerstvych i trvanlivych potravin, jejich hygienickou distribuci a nékdy i praktickou konzumaci. Jsou
vSak také mimoradné kontraverznim produktem, na jehoz vizualné upravené ploSe probiha navenek ne pfili§
napadny, ale ve skute¢ny velmi tvrdy boj mezi poctivymi silami spole¢nosti, které prosazuji pravo vefejnosti na
maximalni informace o nabizené potraviné a vyrobci spojenymi s obchodniky, jejichz zisk je znaéné zavisly na
potlaeni objektivnich informaci. Zatimco na designérskych soutézich se prevazné hodnoti jen stylové feSeni
oballl, objektivni testy musi zahrnovat problematiku Citelnosti smyslupinych text (ktera byva potlacena ve pro-
spéch reklamnich textd), zakryvani obsahu neprihlednymi plochami, prakti¢nost otevirani a dalSiho uzivani.

Z vySe uvedenych dlivodu se proto akvizice zaméfuje na ukazky praktickych a etickych kvalit oball. V kolekci
jsou také vytvareny dva specializované soubory. Jednak jsou sbirany obaly ¢aju, kde je mozné sledovat zajimavy
vztah mezi kvalitou potraviny a designu, jednak jsou sbirany obaly napoju jako jeden z velmi charakteristickych
fenoménu doby, ktery souvisi s Zivotnim stylem a ekologii. Sbirka obsahuje asi tfi stovky oballl pfevazné z obdobi
1990 — 2010, ale vyskytuji se v ni i ukazky z priibéhu celého 20. stoleti. Ke kolekci je pfipojena mala skupina
jinych typu obal(, z nichz nékteré jsou zobrazeny v zavéru kapitoly.

Jaky tedy ma byt inteligentni potravinarsky obal? Jeho hlavni Ulohou je chranit obsah pfed znehodnocenim
vnéjSimi negativnimi fyzikalnimi, chemickymi i biologickymi vlivy a nabidnout dostateény pohled na vizualni kvalitu
a mnozstvi obsahu, ktery pfed koupi nelze na rozdil od jiného typu zboZi jinak posoudit. Obal nesmi zakryvat
vzhled ani mnozstvi svého obsahu. Nepfedstira mnozstvi ani kvality neodpovidajici realité. Pisemné informace o
kvalité balené potraviny musi byt rozmérem pisma a vhodnym kontrastem podkladu dobfe ¢itelné i za horSich
svételnych podminek, srozumitelné formulované a musi byt graficky usnadnéno jejich hledani na riiznych mistech
vicejazy€nych textu. Inteligenci obalu v§ak nedava jen absence nedostatku, ale zejména to, co dokaze nabidnout
navic. V dnednim svété rezignace na kvalitativni tfidéni by mél proto obal uvadét garantovanou tfidu kvality po-
traviny (l.-111.). DZzungli soudobych zbyte¢nych povrchnich informaci by pak mél narusit vizualnim popisem vyro-
by daného produktu, protoze vétSina lidi dnes konzumuje véci, o kterych nema vubec tuseni, jak vznikaji (odtr-
Zenost od reality). Inteligentni obal Ize snadno otevfit za podminek, kterym je ur€en. Vyzaduje-li to povaha obsa-
hu, umoznuje obal hygienickou konzumaci nebo opétné uzavfeni. Je oznacen informaci o vratnosti, recyklaci a
rizicich spojenych s jeho nevhodnym naslednym uzitim, napfiklad se spalovanim. Zakladni vlastnosti zobrazuje
nasledujici schéma.

Nechybi pomiicka
k otevieni

bez nastroji

(niz, nizky apod.)

Jeli potravina uréena
ke primé konzumaci,
umozhuje obal
opakované

uzavieni

Nejméné polovinu
plochy ma prisvitnou
pro kontrolu kvality

a mnozstvi

BALIMA

Oznaceni o recyklovatelnosti nebo vratnosti
Citelné oznaceni data vyroby a trvanlivosti
Citelny (min. pismo 10b)

a nezavadéjici popis cizorodych latek
Citelny (min. pismo 10b)

a nezavadéjici popis zplisobu konzervace
Adresa vyrobce

Uvedeni mnozstvi a tfidy jakosti

Informace o plivodu suroviny

Mnozstvi je ve snadno prepocitatelném objemu
Nemé zavadéjici nazev. Neobsahuje zavadéjici obrazky

Neobsahuje zavadéjici informace o zdravotnich aéincich

Grafika u kvalitnich potravin decentni
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Opakované zaviratelné obaly:
Pomoci plastového zipu, kdy prvni otevieni je mozZné trhanim bez pomoci nliZek.
Pomoci otvoru s uzavérem.
Pomoci lepici pasky.
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Optimalni konzervace a etika:
ryZe ve vakuovém baleni, které nezakryva skute¢ny objem.

Levnéjsi poctivé baleni, které nechrani tak dobre jako vakuové.
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Nepoctivé baleni, které zakryva kvalitu i kvantitu ma kupujici pravo
pfed vybérem v obchodé otevrit.
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S KORENIM

GRILOVACT 1)1

Ukazky stridmych obaldl, které slusi kazdé potraviné,
ale pro racionalni vyZivu jsou nezbytnosti.
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Pohled na kvalitu, bez moznosti vidét kvantitu

Neeticky obal

Poctivy obal nahofe dava pfedstavu o velikosti tyéinky
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Z klamavych dvojitych obald potravin roste v expozici grafického designu VéZ hlouposti a ignorace.
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Historicky obal kostkového rafinovaného cukru z 80. let 20. stoleti
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Kovové obaly v minulosti slouzily v domacnostech pro dalsi uZziti.
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Usmévné prozrazeni vyrobce, Ze umi nabizet stejny typ produktu bez neetického dvojitého obalu.
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Obaly tradicniho produktu — ¢okolady — hodné prozradi. Profesni etika toleruje dvojité obaly u darkovych
produktu. Kvalitni ¢okolada a plastovy obal vytvareji neharmonicky kontrast. Pfi zapadoevropské konzumaci se
tabulka nelame na &tverecCky, ale ukusuje se z polootevieného obalu, coZ klade naroky na jeho praktické reseni.

Mnozstvi bonbont je vidét pouze pri prihlednosti celé jedné strany sacku. Bonbony se nebali jen proto,
aby se neslepily, ale také aby umoznily hygienickou konzumaci tém, ktefi o ni stoji.



MUZEUM UMENI A DESIGNU BENESOV — SBIRKA DESIGNU — OBALY POTRAVIN

3150/,

Klamavé obaly potravin:

Vlevo ukazka pfedstiraného a skutecného mnoZzstvi, vpravo predstirané a skutecné kvality.
Prasvitny vnitini obal je ve skutecnosti dostatecnym balenim, které Ize doplnit strucnym potiskem,
krabice neni jiz obalem, je zbyteénym reklamnim stojanem. Znaceni pomoci semaforku: Pozor, problematicka
kvalita. Znaéeni pomoci ekolog. symbol(i: chemicky znedisténa surovina.

Nahodnou shodou okolnosti pravé racionalni potraviny maji nejéastéji klamavé a dvojité obaly.
Znaceni: chemicky neznecisténa surovina.

Rozink
Hrozieoke

Podvodné obaly omezuji pohled na potravinu a nahrazuji jej klamavym zobrazenim.
Inteligentni zakaznik potraviny v klamavém obalu (zajice v pytli) nekupuje.
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Typicky extrémné neeticky obal. Zatimco se tento typ peciva béZné prodava nebaleny, zde jde o obal zcela
zakryvajici produkt s pfedstiranim mnohem vétsi velikosti, nez je skutec¢nost. Naplné v loupaku je tak
zanedbatelné mnoZzstvi, Ze jde v podstaté o obycejny tukovy rohlik. Dovedete si pfedstavit bézny rohlik v takovém
neprihledném zvétSeném obalu? Absurdni pfedstava. Pro¢ potom vnimat tento obal, jako samoziejmost?
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Jannda

Siroky pramér vrchni plochy predstira vétsi objem, neZ méa zuZujici se kelimek.
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Pavodni sklo a plasty, které jej nahradily.
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Plasty mezi obaly funguji jiz dlouho, pivodné vsak nedosahovaly vSech potfebnych viastnosti.
(Tuba na zubni pastu, 60. léta 20. stoleti)

Tuby byly po dlouhou dobu kovové (lepidlo, krém na boty a kosmetika, 70. léta 20. stoleti).

Z praktického hlediska je zajimavé sledovat vyvoj obalti zdravotnickych potieb (60. léta 20. stoleti).
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Obal luxusniho tuzemského mydla, 70. léta 20. stoleti

Graficky profesionalni feSeni obalu na vyvojnici (70. léta 20. stoleti)

Jeden z designérsky Spickovych obalil podniku Meopta Prerov (70. léta 20. stoleti)
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V soudobé produkci se stridmé obaly vyskytuji jen vyjimecné,
vétSinou v socialnim kontextu designovych nebo luxusnich produktd.
Nahore Fun Explosive od Jifiho Votruby, dole Moje, moje ze Studia Najbrt.
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Vedle potravin jsou informace na obalech dileZité u téch vyrobkd, které nelze na misté dostate¢né vyzkouset.
Z této vizualizace informaci by si mohli vzit producenti obalt potravin pfiklad.

Na zavér dodejme, Ze u produkti s kvalitnim designem by méla byt automatickou soucéasti obalu
informace o designérovi. Je to prvek, ktery mize posilit atraktivnost zboZzi v ocich verejnosti.
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