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JAK (NE)VYSTAVOVAT DESIGN

Na vnimani designu ma vliv vice faktorli a kazdy z nich mdze podnitit jinou vhodnou metodu prezentace. Proto
rozhodné neexistuje jediny spravny pfistup, a¢ se to tak v béZném galerijnim provozu muze ¢asto jevit. Vystavni
prostory zamérené na uméni totiz na design automaticky pfenaseji formy prezentace zavedené pro volnou tvor-
bu, ktera je uréena pfedevdim ke zrakovému vnimani. | v dobg, kdy se pfi prezentaci volného uméni hledaji
moznosti aktivizace dalSich smyslU, zejména hmatového, zlstava design pfevazné ,nedotknutelny”. Je tim pod-
porovan tradi¢ni formalismus v hodnoceni designu, kdy jeho vzhledu je vénovana naroéna pozornost, ale jeho
praktické funkce jsou komentovany povrchné, mechanicky.

A nakonec ani vzhled nebyva prezentovan realisticky. Jednak jsou €asto, podobné jako u architektonickych mo-
deld, nabizeny uhly pohledu, pro které nebyl produkt stvofen, nebo ve kterych se v realu nevyskytuje. Ve vystav-
nich sinich ¢asto vidame Zidle z podhledu, domy z ptaci perspektivy nebo vysavace polozené do vyse o€i. Mnohé
z designovych produktll se také v praxi vyskytuji v uréitych seskupenich i s dal$imi pfedméty nebo ve vazbé
k néjakému materiélu &i lidskému télu. V galeriich pak byvaji vystavovany zcela izolované. K vizualnim kvalitam
designu nepochybné patfi i to, jak esteticky obstoji v kontaktu s prostfedim, uzivatelem a ve chvili, kdy tfeba
v pohybu vykonava funkce, pro které byl navrzen.

PFi uziti produktu pak vedle zrakového viemu ziskavame dalSi, zejména haptické v€etné tepelnych, zvukové a
mnohdy i Cichové. Ty mohou mit na na$ celkovy pocit tak zasadni vliv, Ze vizuélni podoba bude zanedbatelna
nebo jejich vlivem zcela pozménéna. Vyplyva to z béZznych psychologickych poznatk( teorie adopce a konzumu,
ktera byva ale €asto v kritice designu opomijena.

Specialni formou designu je odév a také Sperk. Zde je sepéti s lidskym télem jesté silngjSi a nejvice tu vystupuje
rozdil mezi vnimanim pfimym uzivatelem a jeho okolim. To, jak citi odév ¢lovék do néj obleCeny a jeho okoli je
zasadné rozdilné, byt shodné prvky jisté zlstavaji. Z prezentace odivani jsou znamé v§echny mozné formy — od
izolovaného vystaveni, pfes aranzovani na krejCovské panné az k vystaveni na realistické figuriné a prfedvadéni
Zivou manekynou.

Neni divu, Zze tam, kde jde o koupi designu, musi byt umoznéno vyzkouSeni produktu po témérf vSech strankach.
Pro¢ by to ale nemohlo jiti v galeriich? Ochranny rezim sbirkovych pfedmétt nebo prezentace ne zcela funk&nich
modell jisté maze branit svobodné nabidce vétSiny forem uziti. Davtip kurator a rdzné soudobé techniky je vSak
mohou zprostfedkovat. Zakladni metody pFedstavuji klasické figuriny (vhodné nejen pro odévy) a predvadéni
produktd persondlem galerie. Doplnit je mohou fotografie a audiovize.

Je ale tfeba si uvédomit, Ze samotnym designérim formalni zpldsoby prezentace nevadi, naopak. Posunuje to
jejich uzitou tvorbu mezi vice obdivované volné umeéni. Do jisté miry mize také pfi formalni prezentaci divakovi
pomahat predstavivost spojena s jeho osobni zkuSenosti, zplsoby praktického uziti, manualniho ovladani, dotykud
mu mohu byt zfejmé i jen z pohledu. Pfedstava v§8ak mGze mylit a omyl neni jak zkontrolovat.

Ani my v Muzeu uméni a designu BeneSov nemame vSechny expozice a vystavy designu v optimalni podobé.
Mnohé z produktt jsou uméle izolovany ve vitrinach. Néco se nam vSak podafilo I1épe. Prvky uréené stolovani
jsou prezentovany v seskupenich na deskach stoll, na mnohé Zidle si midzete sednout a nékterych vyrobkl se
alespon dotykat rukama. Expozice ,Byt sbératele designu® pracuje s realnymi seskupenimi na stolech a kuchyri-
ském pulté. A je tu nezbytna laboratof ergonomie, ve které je mozné vybrané produkty vyzkousSet nejen vlastnima
rukama, ale i testovaci technikou naprosto do vSech dusledku.

Expozimetr uréeny do ruky, pfi jeho uzivani je pohled na stupnici vzdy spojen s pohledem na ruku.
Predmét, které se nemuzeme dotknout, si ponechava cast tajemstvi. Nékdy je to dobre, nékdy Spatné.
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Design auta zakryty Zenskymi tély slouzi k naplnéni znamého psychologického schématu
o posilovani slabSiho typu muzské osobnosti silnymi auty plnymi krasnych zen.

Design interiéru auta pfimérené komunikujici s lidskym télem


http://www.auto.cz/prvni-dojmy-ferrari-california-t-79914/foto?foto=0
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Kdyz zbavime bézny produkt, ktery nevznikl s estetickym zamérem, jeho prirozeného vizualniho kontextu, pfi-
padné pripravime vhodné vizualni kontext jiny, mizZe se divak soustredit vyhradné na jeho vzhled a prekvapené
vnimat jeho estetické ptsobeni. Dalsim moznym krokem je pfeneseni tohoto produktu do galerie. Jak znamo,
takovy novy kontext témer automaticky podpofi u divaka mySlenkovy proces, ktery dosud bézné hodnocenému
produktu pfisoudi statut uméleckého dila.

Pri opacném procesu (a to i v samotném galerijnim prostfedi) pfi navazovani pfirozenych kontextu (¢aste¢né
zakryvani designového produktu riznymi souvisejicimi pfedmeéty, ¢astmi lidského téla, zménami nejatraktivnéjsi-
ho uhlu pohledu, télesnymi dotyky &i provozovanim funkci, jimz je produkt uréen) divak ztraci optimalini soustre-
déni na vzhled. Potom obstoji jen nejkomplexnéji promysleny design.

Sitka na potraviny 4FOOD, Tescoma, 2013
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