KONCEPCE SBIRKY A JEJI HISTORIE

Sbirky designu v muzeich uméni jiz del$i dobu vznikaji s koncepcemi odpovidajicimi postoji soukromych sbérate-
10. Ti se prevazné rozhodnou pro néjaky atraktivni obor a snazi se pak maximalné soustfedit pozornost i finance
na dasledné budovani obsahu kolekce. Tim vytvareji jeji hodnoty zejména z hlediska uméleckohistorického. Pred
instituci vefejné sluzby vsak stoji dnes ukoly jesté dalSiho typu. Jde pfedevSim o ulohu komplexnéji vzdélavaci,
ktera zdaleka neni vymezena pouhou nabidkou poznani jednoho z mnoha typ( tvorby. Poslanim muzea uméni je
seznamit vefejnost s celkovym fungovanim designu ve spole€nosti a to i v ramci jeho historického vyvoje.

Poslani uméleckohistorickych muzei byla definovana koncem 19. stoleti jejich zakladateli tak, ze (zjednoduse-
né fe¢eno) maji byt ukazkovymi vzorkovnami pro vyrobu, jeji zakazniky a uméleckoprimyslové Skoly. Jak piSe
vystizné historik designu Jan Michl, toto poslani bylo v epose funkcionalismu z ddvodu zmény tvarcich vychodi-
sek opusténo. Posledni obdobi naznaduje, Ze studium na uméleckopriimyslovych $kolach nepfipravuje budouci
navrhare pro praxi dostate¢né kvalitné, nebot’ maji vétSinu zkuSenosti ziskanou z dvourozmérného svéta interne-
tu, ktery ani po pfipadném zavedeni vizualni tfeti dimenze neumozni nezbytnou hmatovou a dalSi zkuSenost.
Dal$i zkusenost pak maji studenti z vystav, kde se nelze pfedmétl dotykat. Michl proto fika, Ze smysluplnou
budoucnosti je jediné opétovné propojeni muzejni a Skolni praxe. Dnes v tom, oproti 19. stoleti ale musi navic
hrat podstatnou rolu muzejni laboratofe ergonomie, protoze technologie jsou slozitéjsi a prostym ohmatanim ¢i
rozebranim student zdaleka vSe dulezité nezjisti. K tomu je tfeba dodat, Ze muzejni nabidka ma smérovat nejen k
uméleckopriamyslovym Skolam, ale také do zakladniho vSeobecného vzdélavani, aby kvalitativné formovala bu-
douci uzivatele, odbératele — zakazniky. A pak jsou tu jako dalSi potencialni partnefi muzei jeSté zakladni umeé-
lecké Skoly, které zatim ve svém celku neuvéfitelné opomijeji uzité uméni, jez by mélo byt pro jejich Zaky stejné
aktualni, jako volna tvorba.

Verejné sbirky dané zemé by se také proto meély snazit pokryt dokumentaci vyvoje vSech druhi uméni na jejim
Uuzemi. Rozlozeni akvizi¢nich program( jednotlivych instituci musi nezbytné koordinovat ministerstvo kultury,
nebo jim povéfeny centralni ustav. V Ceskych zemich se tak nedé&je a muzei uméni zaméfenych na design je
zatim poskrovnu. Proto je nutné, aby sbirkotvorny zabér kazdé z nich byl co nejSirsi, ale sou€asné se zbytecné
nepfekryval s jinymi.

vysSich, tak nizSich kvalit. U jednotlivych typl produktl se snazime ziskat alespori dva od sebe datovanim vice
odlisné kusy, aby bylo mozné sledovat vyvoj praktickych funkci. Celkové je nase akvizi¢ni koncepce podfizena
myslence v nazvu této publikace — Hledani inteligentniho designu. Toto hledani pfirozené neprobiha jen pro-
stfednictvim produktt bliZzicich se dokonalosti, ale i téch dalsich, nékdy dokonce témér opacnych. Soustie-
dujeme se na design, ktery byl typicky na naSem uzemi, at uz byl navrhovan a vyrabén tuzemskymi autory a
vyrobci, nebo byl dovazen, v obdobi totality mimoradné jen ze socialistickych zemi.

Historie sbirky. Sbirka designu se zac€ala rozvijet postupné. Pocatkem 90. let zaCala snaha ve vztahu ke sbirce
fotografie ziskavat zejména audiovizualni techniku. Zahajeni vystavniho programu ,Osobnosti Ceského grafického
designu“ vyrazné podnitilo akvizici grafického designu. Ta byla pak zasadné posilena darem stovek novoro¢enek
druhé poloviny 20. stoleti ze sbirky Jifiho Setlika a dal$ich dvou velkych soubor( tuzemskych a zahrani¢nich
logotypl od prazského sdruzeni Typo a brnénského Sdruzeni Biendle grafického designu. V grafickém designu
zacaly rychle pfibyvat dal$i kolekce, mezi nimiz diky MFF Karlovy Vary dominoval filmovy plakat a dale pohledni-
ce, prvky orientaénich systému a knihy. Zvlastni kolekci vytvofila socialni reklama, ktera byla pod nazvem ,Jina
priorita“® komplexné prezentovana na webu. V produktovém designu zacal vyraznéjsi rozvoj sbirky az po roce
2000, kdy bylo muzeum pfejmenovano na Muzeum uméni a designu. Vedle audiovizualni techniky dominovaly
zprvu kolekce stolovani, domacich spotrebiél, potravinovych oballl a sedaciho nabytku. Nejvétsi rozvoj zazila
sbirka designu po roce 2010, kdy zacala byt postupné reinstalovana jeji stala expozice. Tehdy se v ni objevily
mnohé nové kolekce, napf. hracek, suvenyru, psacich potfeb, liturgickych pfedmétu, sedadel a modell vozidel
hromadné dopravy nebo soubory charakterizujici nékteré tuzemské ¢&i zahrani¢ni fenomény (Artél, Botas, Tesco-
ma, Moser, Bomma, Fan Explosiv, MM-cité, Thonet a Ton, Vitra, Bauhaus, lkea, Apple), socialni jevy (statusové
predméty, ky¢ a folklor) nebo materialy (bakelit). Do budoucna jiz tematické spektrum nebude zasadné rozsSifova-

no, ale stavajici soubory jen pribézné doplfiovany.

Sbirka grafického designu Muzea uméni v BeneSoveé patii k nejrozsahlejSim. Obsahuje nékolik tisic polozek,
které byly ziskany mj. jako dary vyznamnych autordl a sbirkotvornych instituci z Ceské republiky i zahraniéi.
V prvém pfipadé Slo zejména o dary autorl vystavujicich v rozsahlém muzejnim cyklu ,,Osobnosti ¢eského grafic-
kého designu® v 90. letech 20. stoleti. Dale je sbirka rozSifovana zejména systematickym sbérem v terénu. Sbirka
je ¢lenéna do rozsahlé Fady kolekci pokryvajicich téméf celou soudobou produkci grafického designu. VétSina z
nich je v8ak vytvarena jen za Géelem mapovani charakteristickych znakd daného sdélovaciho utvaru nebo kvali
analyzam funkénosti a neni pfili§ rozsifovana (telefonni seznamy, jizdni fady, identifikacni prikazy apod.). Vétsi
pozornost je vénovana jen knizni a plakatové tvorbé, socialni reklamé, navstivenkam, pohlednicim, novorocen-
kam, kalendariim a nakupnim taskam. Elektronické formy grafického designu zatim nejsou sbirany. V klasickych



materiadlech (papir, textil, plast apod.) jsou pfedmétem akvizice zejména plvodni distribuéni tisky, v mensi mife
také autorské vykresy a tisky navrhd nebo jejich reprodukce.

Akviziéni metodika je v grafickém designu zajimava napt. v oblasti firemnich znacek, které podléhaji postupné-
mu vyvoji pod rdznymi typy autorskych vlivi. Potom je potfebné shromazdovat rGizné faze vyvoje a podobné jako
u reklamni fotografie je vhodné&j$im sbirkovym pfedmétem distribuéni tisk nez jakykoliv originalovy autorsky pro-
dukt. Z konzervacniho hlediska je aktualnim problémem tonalni degradace tiskovych barev i materialu baze vyra-
zu, zejména proto, Ze vétSina produktl grafického designu je pfi volbé tiskové technologie svou funkci pfedurée-
na kratkodobému uziti a tim i Zivotnosti. Digitalizovana je vSak zatim z finan¢nich a personalnich ddvodu jen mala
¢ast nasi sbirky grafického designu.

PREHLED KOLEKCI SBIREK UZITE TVORBY

ARCHITEKTURA

DESIGN

GRAFICKY DESIGN

a reprodukce zvuku

architektura BeneSovska fotografické a filmové pfistroje knihy

20. stoleti
pristroje pfenosu obrazu a zvuku plakaty
pfistroje zaznamu filmovy plakat

drobné domaci potifeby

socialni reklama

elektroinstalaéni prvky

navstivenky

nakupni tasky

pohlednice

informacni tabule

jidelni listky

sedaci nabytek

vyro¢ni zpravy

dal$i nabytek

svaté obrazky

stolovani elektronické karty

Cajovy servis pozvanky

svitidla jizdni rady a telefonni seznamy
mince jizdenky a vstupenky
odznaky programy a katalogy

psaci potfeby periodika

bryle samolepky

hodinky novorocenky

Sperky a dekorativni pfedméty informacni symboly

suvenyr znacky a logotypy
hromadna doprava systémy vizudlni prezentace
auta ad. individualni doprava mapy

détské hracky bankovky

ky€ a folklor kalendare

statusové predméty

obaly zvukovych nosicl

kancelarska a vypocetni technika

identifikacni struktury
(uzita holografie)

telefony

uzita fotografie

liturgické pfedméty

identifikacni prikazy

obaly fotomaterialu

Skolni seSity a u€ebnice

obaly potravin

obaly €aje

napojové obaly

dalSi obaly

fenomén Apple

fenomén bakelit

fenomén Bauhaus

fenomén Botas

fenomén Fun explosive

fenomén lkea

fenomén Meopta

fenomén mm-cité

fenomén Moser

fenomén Narex

fenomén Polaroid

fenomén Simax

fenomén Tescoma

fenomén Vitra

fenomén Ton a Thonet




Ceské sbirky designu. Navstévnici tuzemskych muzei zatim bohuZel nemaiji k dispozici soubornou piirucku,
které by informovala o ¢eskych sbirkach designu, aby si mohli sv(ij obraz oboru postupné skladat.

Z obecné zaméfenych muzei uméni se designu vénuje zatim pouze Moravska galerie v Brné a muzea uméni
v Olomouci a v BeneSové. DalSi témér dvé desitky instituci se designu zatim jen sporadicky dotykaiji, byt by mohl
tvofit velmi u¢innou ¢ast jejich vzdélavaciho programu.

Sit nékdejsich uméleckoprimyslovych muzei uméni se vyvojem rlznymi zpUsoby prolnula s vlastivédnymi, proto
neni zcela snadné s vyjimkou centralniho instituce — prazského Uméleckoprimyslového muzea — stopy designu
dale hledat. Nejvétsi Ize nalézt v Severoteském a ZapadoCeském muzeu (Liberec a Plzen). Dale Ize hledat i
v dal§ich méstech, véetné mensich, ovSem zakladni otdzkou zlstava, zda nemaji pfevazné jen umélecké femes-
lo do konce 19. stoleti, nebo zda design 20. stoleti nesbiraji jen v ramci obecné dokumentace zivotniho stylu a
technologii doby.

Specialni postaveni maji ve vztahu k designu technickd muzea, ktera pfes své inzenyrské zaméfeni mnohdy
vytvareji sbirky designu seriézné odbornym zpisobem. Jsou v8ak jen v Praze a Brné.

No a pak zde existuji rizna specializovana muzea, véetné firemnich a soukromych, ktera se designu néjakym
zptisobem dotykaji. Jde napF. o Muzeum skla a biZuterie v Jablonci nad Nisou, Muzeum obuvi ve Zling, Zelezni¢-
ni muzeum v Rudné u Rakovnika, Muzeum motorek u zamku Konopisté na BeneSovsku, Méstské muzeum
v Bystfici pod Hostynem (Thonet), Skoda auto muzeum v Mladé Boleslavi, Muzeum hromadné dopravy v Praze —
StresSovicich ad.

Zdenék Rosak: telefonni budka, 1991, vyroba Variel 1993-98, ocenéni Czech Made, 1994
(optimélni graficka varianta vpravo — népis i nekonturovany symbol v negativu, pismo — minusky)
Shirka Muzea uméni a designu se z prostorovych divodi méstskému mobiliafi vénuje jen okrajove.
Vyjimku tvofi nékolik produkt znacky mme-cité, instalovanych ve verejném prostoru mésta
a nahodné ziskana telefonni budka podle navrhu Zderika Rosaka.

K ni se snaZime najit jesté dfevénou telefonni budku z 60. let.



