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Namisto editorialu UVODEM

Historie profesnich etickych kodex( nékterych oborG lidské cinnosti je dlouha. Patfi k nim napfiklad medicina
(Hippokratova pfisaha). Neni proto divu, Ze jsou otazky etiky pfirozenou soucasti vzdélavaciho procesu lékaru.
Pfednasky vénované etice najdeme ale i na jinak zaméfenych Skolach — nékoho mozna pfekvapi, Ze se vyuCuje
také na Ceském vysokém uéeni technickém. Je$té zajimavéjsi je skuteénost, Ze se etikou zabyva profesni sdru-
Zeni Ceskych reklamnich agentur. Oblast, od které malokdo zasadnégjSi etické postoje ocekava. Reklamni pracov-
nici jsou si v8ak pravé pro své sepéti s obchodem velmi dobfe védomi, ze pokud si sami neuhlidaji etické stan-
dardy, stanou se jejich agentury snadnym ter¢em kritiky a postihG zvenéi. Fungovani profesnich kodexu v této
oblasti je dokladem, Ze se etika skuteéné ekonomicky vyplaci.

Situace s profesnimi kodexy je v postkomunistické spole¢nosti znaéné nevyrovnana. To je ovSem pomérné pozi-
tivni zjisténi. Horsi by bylo, kdyby byla v§eobecné Spatna. S potéSenim mizeme sledovat, kolik komerénich or-
ganizaci a to i bez zahrani¢ni majetkové a manazerské ucasti, zavadi vnitropodnikové etické kodexy a vyuziva je
jako ucinné nastroje fizeni. Kazdému skeptikovi, ktery u nas ni¢emu poctivému nevéfi, bych pral, aby si mohl
v téchto organizacich ovéfit, ze kodexy skute€¢né funguji.

Na ucilistich vzdélavajicich designéry se zatim etika nepfednasi. Neznamena to, Zze bychom s diskusi na toto
dalezité téma v oboru vlibec nesetkali. Naopak. V posledni tfetiné 20. stoleti napf. opakované obletél svét znamy
manifest FIRST THING FIRST, ktery pfipominal svédomi grafickych designér(, Ze neni jedno komu a jakym mys-
lenkam slouzi. Tykal se oviem pfedevsim reklamy.

Vyzkum, ktery v roce 2007 zahajilo Muzeum uméni a designu v Bene$ové ve spolupraci s Etickym férem CR,
navazuje na nékolikaletou praci zakon€enou vznikem Etického kodexu ¢eskych muzei uméni. Jiz v tomto doku-
mentu se ukazalo, ze je tézké spolupracovat se subjekty, které nemaji sva vlastni kritéria etiky vyjasnéna. Proto
se nyni obracime k celé tvuréi oblasti, s niz muzea uméni pracuji. Zatimco uzité obory (architektura a design)
jsou praxi k formulacim kodext nuceny, volna tvorba ma k etice odliSny vztah. Nejde ani tak o vztah profesni, ale
psanych pravidel, ale individualni citlivé a dostate€né zkuSené posouzeni kazdého problému. K takové zkuSenosti
absolventa umélecké Skoly musi vést pfedevSim soustavna vyuka mysleni o etice.

Nas sbornik si klade v této fazi vyzkumu dva cile. Prvnim je srovnani kvalit soudobych €eskych profesnich ko-
dexd obord uzivanych v umélecké komunikaci a podniceni diskuse o dalSim potfebném vyvoji. Je zajimavé, jak
jednotlivé obory maji kodexy velmi odliSné kvality. Druhym cilem je zavedeni pfedmétu profesni etiky do vyuky
vysokych i stfednich uméleckych Skol. Neni pfitom vylou¢eno, Ze pravé v akademickém prostfedi vyvola soucas-

a pedagogy. Jinou moZnosti je zavedeni diskusnich témat na webovych strankach Etického féra CR. Téma etiky
je také idealnim namétem pro diplomni prace teoretik(i nebo doktorandské studium umélcu.

Jakékoli podnéty ke zde prezentované problematice mizete zasilat na nize uvedenou adresu elektronické posty.

Tomas Fassati, editor vydani

Kontaktni adresa pro zasilani pfispévku INSTITUT.ID@ATLAS.CZ
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Teorie K METODICE TVORY ETICKYCH KODEXU

Eticky kodex a eticky profesni kodex. Etické, profesni i podnikové kodexy jsou ucinnymi a pfitom znacné ne-
nasilnymi nastroji motivace kulturniho jednani jedinct i skupin. Eticky kodex je konkrétné formulovana obecna
norma spolecenskych vztahtd daného mista, doby, pfip. socialni skupiny. Eticky profesni kodex je norma, ktera
zahrnuje formulace etické kvality profesnich vztah(. Profesni kodex podniku &i sdruzeni zahrnuje specialni formu-
lace etické kvality vztahl platné pro uzaviené spolecenstvi.

Co obsahuje eticky kodex. Eticky kodex obsahuje popis etické kvality vztahd jedince k jinym jedincdm, jejich
skupinam, Zivé a nezivé pfirodé. Kvalitné zpracovany kodex neopomiji Zadny z podstatnych vztah(, které
v realném zivoté funguji. Vztahy jsou do kodexu zafazovany na zakladé rozboru praxe, kolektivni diskuse o zafa-
zeni jednotlivych vztahG ma smysl pouze v pfipadé potfeby omezeni rozsahu kodexu. Vztahy mohou byt formulo-
vany pozitivné (co je etické), negativné (co neni etické) nebo vymezenim hranice sluSnosti, kterou neni etické
prekrocit. Kvalita formulace etiky vztah(l souvisi s Urovni dané spolecnosti a kolektivni diskusi o jejim stanoveni.
Pro praxi je vhodné formulovat dvé drovné kvalit. PfedevS§im standardni, jejiz nedodrzeni predstavuje zasadni
nedostatek. Pak také optimalni, k niz sméfuji vSichni narocnéjsi jedinci.

jedinec — jedinec (podrobné: riizné typy jedincu, napr. vékové skupiny, pohlavi, narodnosti....)
jedinec — spolecnost (podrobné:riizné socialni skupiny)

jedinec — Ziva pfiroda (podrobné: riizné &asti Zivé prirody...)

jedinec — neziva pfiroda, prostredi jako celek

Profesni kodex. Profesni kodexy maji specialné rozpracovanu oblast vztah( profesnich, obecnou problematiku
zahrnuji pouze v téch ¢astech, které pfimo souvisi s potfebami profese. Profesni kodexy musi formulovat nejen
profesni vztahy interni, ale také externi. Cast dotykajici se vztahtl pfibuznych a spolupracujicich profesi formuluji
bud na zakladé znalosti jejich profesnich kodext nebo podle profesnich zvyklosti. Je také mozné nastavit kvalitu
Letickych vztahl partnerll k ndm*“ nezavisle na nich a vymezit tim, jaké jednani nase profesni skupina je jesté
ochotna akceptovat a jaké nikoli.

profesional — profesional stejné profese
profesional — profesionalové jinych profesi
profesional — laik

profesional — spole¢nost

profesional — Zivotni prostredi

profesional — zakaznik, zadavatel
profesional — odborny kritik

profesional — profese

profesional — profesni organizace

Zavaznost profesnich kodext. Profesni kodexy mohou vznikat v roviné volné spoleéenské zavaznosti nebo
v roviné pfisné institucionalni zavaznosti. V prvém pfipadé mohou byt vytvofeny v podstaté kymkoli dostate¢né
zkuSenym a eticky naroénym. Funguji jako vzor optimalniho jednani, na ktery je mozné odkazovat v riznych
diskusich a hodnocenich. Ve druhém pfipadé vznika kodex na zakladé oteviené diskuse jedincli dané instituce, o
konkrétni formulaci se pak hlasuje. Po pfijeti je s kodexem podle potfeby srovnavano konkrétni jednani, vétSinou
k tomu zvolenou etickou komisi a pfi nedodrzovani kodexu plénem &i z&stupci instituce pfijimana opatfeni.

Podnikovy kodex. Shrnuje v8echna eticka pravidla dotykajici se vnitfniho fungovani podniku i jeho vnéjSich
vztah(. Jde pfedevsim o pravidla, ktera nejsou obsazena v jinych zavaznych dokumentech. Podnikovy kodex ma
pravo sestavit a kontrolovat vedeni podniku, u¢innym nastrojem je vSak pfiméfena ucast pracovniku na jeho pfi-
prave i na jeho uziti v praxi.

Stret etického kodexu a legislativy. Z povahy véci je ziejmé, Zze mlize dojit, tak, jak tomu bylo v historii vzdy, ke
stfetu norem, kdy legislativa nuti jedince konat to, co kodex nepovoluje. Znama je zejména ochrana zdroje infor-
maci novinare, totalitni systémy narazely na existenci zpovédniho tajemstvi knézi. Jde o odbornou pravni pro-
blematiku, ktera mj. souvisi s pravem nevypovidat v pfipadé, Ze by vypovédi byl poSkozen nékdo blizky. Uvedené
situace byvaji ukazkovou zkouskou osobnich kvalit za¢astnénych jedincu.

Pripravila pracovni skupina pro etické kodexy, Etické forum CR, 2007
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Dokument PROFESNIi A ETICKY RAD CESKE KOMORY ARCHITEKTU

VALNA HROMADA CESKE KOMORY ARCHITEKTU v souladu s ustanovenim § 30 odst. 1, §23 odst. 6 pism. h)
a § 25 odst. 4 pism. b) zakona ¢. 360/1992 Sh., o vykonu povolani autorizovanych architekt’ a o vykonu povolani
autorizovanych inZenyr( a technikd ¢innych ve vystavbé, ve znéni zakona ¢. 164/1993 Sb., zakona ¢. 275/1994
Sb. a zakona ¢. 224/2003 Sb. (déle je ,zakon®) a k provedeni nékterych ustanoveni tohoto Zakona, védoma si své
spoluodpovédnosti za svét, prirodu a kulturu viéi minulym, souéastnym i budoucim pokoleni, védoma si své po-
vinnosti ctit a ochrariovat zajmy spolecnosti, jakoZ i mistniho spolecenstvi ve vztahu ke stavéni a utvareni pro-
stfedni jakoZzto jednoho ze zakladnich projevi kultury, védoma si své povinnosti respektovat a chréanit opravnéné
zajmy klienta, a ve snaze o rozvoj profese a o nezavisly, cestny a profesionalni vykon podani architektd, ve snaze
péstovat a chranit kolegialni vztahy mezi architekty, a konec¢né ve snaze hajit opravnéné stavovské zajmy archi-
tektu, vyhlasuje tento

PROFESNIi A ETICKY RAD CESKE KOMORY ARCHITEKTU

ze dne 16. dubna 1994, ve znéni ze dne 29. dubna 1995, ze dne 28. dubna 1998, ze dne 13. dubna 1999, ze dne
20. dubna 2002, ze dne 24. dubna 2004 a ze dne 28. dubna 2007 [UpIné znéni].

CAST PRVNI: UVODNIi USTANOVENI

§1

(1) Vykon povolani autorizovaného architekta, urbanisty a zahradniho a krajinného architekta v€etné projektantt
uzemnich systému ekologické stability (dale jen ,architekt) je vysoce kvalifikovanou nezavislou tviré¢i autorskou
¢innosti, vyZzadujici dlouhodobé Skoleni a odbornou praxi, majici vyznamny vliv na zdravi, Zivoty a majetky obca-
nd a na pfirodni a kulturni prostfedi, poskytovanou individualnim klientdm a neanonymnim pInéni.

(2) Tento Profesni a eticky fad upravuje prava a povinnosti autorizovanych architekt(i a autorizovanych projektan-
tl uzemnich systému ekologické stability pfi vykonu jejich povolani, a to ve vztahu

a) k profesi,

b) ke klientovi,

c) ke spolec¢nosti,

d) k ostatnim architektdm,

e) k Ceské komote architekttl (dale jen ,Komora®).

3) Nestanovi-li Zakon, popfipadé tento rad vyslovné jinak, upravuji ustanoveni tohoto fadu téz prava a povin-
nosti registrovanych osob usazenych a hostujicich pfi jejich vykonu povolani na tzemi Ceské republiky.

CAST DRUHA: POVINNOSTI ARCHITEKTA VE VZTAHU K PROFESI

§2

Architekt v§emozné pfispiva k Sifeni dobrého jména architektury a architektu.

§3

(1) Architekt odpovida za odbornou uUrover vykonu svého povolani, zejména za odbornou Uroveri dokumentt
oznacenych jeho razitkem a podpisem a za odbornou Urover dél realizovanych podle jeho navrh(, projekttil nebo
planu. Za tim ucelem vykonava nad touto realizaci, popfipadé nad jeji dal$i pfipravou autorsky dozor.

(2) Za dokumentaci splfiuji odbornou urovern se povazuje dokumentace vypracovana v souladu s profesnimi
standardy vykona a dokumentace, vydanym Komorou.

(3) Nevykonava-li ze zavaznych a prokazatelnych divod( architekt svoje povolani, je opravnén svoji autorizaci
pozastavit za podminek stanovenych zakonem a vykonu povolani a timto fadem, zejména s pfihlédnutim
k ustanoveni § 6 odst.9.

§4

(1) Architekt se trvale odborné vzdélava a sleduje odborné informace, a to zejména nezbytné pro

a) vykon vlastnich &innosti projektovych a planovacich a poskytovani souvisejicich odbornych vykonu a sluzeb,

b) chod a fizeni kancelafe a chod a Fizeni zakazky, a to tak, aby uchoval a udrzoval kvalifikaci jiz dosazenou a
dale je zvySoval a sledoval nové poznatky a postupy v teorii i praxi; podle potfeby vyhledava odborné profesni a
pravni informace a konzultace ke svym zakazkam.

(2) Za uznavané formy celozivotniho vzdélani se povazuji zejména

a) postgradualni studium na vysokych skolach a dalSich odbornych institucich,
b) studium ucelenych studijnich a vzdélavacich kurzd a programd,

c) ucast na pfednaskach, seminafich a konferencich,

d) vykon odbornych stazi,
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e) Ucast na individualnich a kolektivnich vystavach a u€ast na soutéznich prehlidkach,
f) samostudium.

§5
(1) Architekt je povinen k fadnému vykonu odbornych &innosti, které svou povahou pfekracuji rozsah jeho autori-
zace, prizvat ke spolupraci osobu s autorizaci v pfislusném oboru, popfipadé specializaci.

(2) Architekt je povinen pfizvat ke spolupraci dal§iho architekta i k ¢innostem spadajicim do rozsahu jeho autori-
zace, pokud svou povahu nebo naro€nosti tuto spolupraci vyZaduji.

§ 6 Pouzivani razitka a osvédceni

(1) Architekt opatfuje dokumenty souvisejici s vykonem jeho Cinnosti otiskem razitka se statnim znakem' (dale
jen ,razitko"), vlastnoruénim podpisem a datem vystaveni. Registrovana osoba usazena oznacuje dokumentaci
uvedenou v odstavci 5 pism. b) az d) otiskem razitka se znakem Komory, vlastnoruénim podpisem a datem vy-
staveni. Registrovana osoba hostujici oznacuje dokumentaci uvedenou v odstavci 5 pism. b) az d) vlastnoru¢nim
podpisem, registranim &islem, pod kterym je vedena na seznamu registrovanych osob, a datem vystaveni.

(2) Architekt je povinen dolozit na vyzadani spravnich ufadd ve spravnich Fizenich, pro néz vypracovaval doku-
mentaci, svoje opravnéni k vykonu ¢innosti dokladem o autorizaci, popfipadé registraci provedené Ceskou komo-
rou architektd.

(3) Razitkem a svym podpisem architekt opatfuje pouze ty dokumenty, které vypracoval osobné, popfipadé ve
spolupraci s dalSimi autorizovanymi, popfipadé registrovanymi osobami nebo jinymi fyzickymi osobami pracujici-
mi pod jeho odbornym vedenim.

(4) Listiny razitkem oznacené se povazuji pro Ucely Ufedni za vefejné listiny a jsou pod ochranou zakona; toto
ustanoveni neni na pfekazku ochrané prav k duSevnimu vlastnictvi, zejména prav autorskych.

(5) Razitka slouzi vyhradné k

a) oznaCovani uzemnéplanovaci dokumentace a uzemnich studii,

b) oznacovani dokumentace uréené pro Uzemni fizeni, zjednodusené Uzemni fizeni nebo uzemni souhlas,

¢) oznacovani dokumentace uréené pro ohlaseni stavby, stavebni fizeni nebo zkracené stavebni fizeni,

d) oznacovani dokumentace uréené pro oznameni stavebnimu Gfadu o uzivani stavby nebo vydani kolaudaéniho
souhlasu,

e) oznacovani dokumentace uréené pro provadéni stavby,

f) oznacovani dokumentace a odbornych vyjadfeni v souvislosti s provadénim stavby a vykonem autorského,
popfipadé téz jiného dozoru nad stavbou, zejména zapisy do stavebniho deniku, majici zavazny charakter a
povahu vefejné listiny,

g) oznaCovani odbornych stanovisek a posudku uréenych pro ufedni Ucely a majicich povahu verejné listiny.

(6) Je-li dokumentace podle odstavce 5 vypracovana jako celek bez pfiloh, oznaguje se razitkem pouze tento
celek a jako takovy je zapsan do chronologického zdznamu, ktery si o pouZiti razitka architekt vede. Je-li doku-
mentace souborem samostatnych dokumentd nespojenych v pevny celek, oznacuje se kazdy jednotlivy doku-
ment, V zaznamu o pouZiti razitka je vSak veden tento soubor jako jedna polozka s vyznadenim poctu razitkem
oznacenych pfiloh.

(7) Razitko nelze pouzivat k jinym ucelim, nez stanovi odstavec 5. Zneuziti razitka je disciplinarnim provinénim.

(8) Architekt, kterému byla autorizace nebo registrace odejmuta, popfipadé se autorizace nebo registrace vzdal,
je povinen bez zbyte¢ného prodleni, nejpozdéji vdak do 10 dn od pravni moci rozhodnuti o odnéti autorizace
nebo od data ozndmeni o tom, Ze se autorizace nebo registrace vzdal, razitko, jakoz i osvéd&eni odevzdat
v Kancelafi Ceské komory architekttl. Architekt, kterému byla odejmuta autorizace nebo registrace, popfipadé se
autorizace nebo registrace vzdal, je povinen informovat o uvedené skute€nosti profesni organy dalSich zemi, ve
kterych profesné plisobi jako osoba hostujici.

(9) Architekt, jehoz autorizace byla pozastavena, je povinen ulozit v Kancelafi Komory bez zbyte¢ného prodleni,
nejpozdéji vSak do 10 dnu od pravni moci rozhodnuti nebo od data oznameni o pozastaveni autorizace nebo
registrace, razitka, jakoz i osvédceni. Byla-li autorizace nebo registrace pozastavena na zakladé vlastni zadosti
architekta a na dobu neurcitou, musi tento architekt oznamit Kancelafi Komory den, k némuz ukon&uje pozasta-
veni své autorizace nebo registrace, nejméné pét pracovnich dna pfedem. Architekt, jehoz autorizace nebo regis-
trace byla pozastavena, je povinen o uvedenych skute¢nostech informovat profesni organy dalSich zemi, ve kte-
rych profesné pusobi jako osoba hostujici.

(10) PFipadnou ztratu autorizaniho nebo registraéniho razitka a autorizaniho osvéd¢&eni, popfipadé osvédceni o
registraci je architekt povinen neprodlené ohlasit Komore. V pfipadé, Ze tak neucini, maze byt disciplinarné stihan

! Nalezitosti autorizaéniho razitka stanovi §18 odst. 1 Autorizaéniho fadu Ceské komory architekt
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a vystavuje se nebezpedi, ze bude ¢inén odpovédnym za pfipadné zneuziti jeho razitka nebo osvédceni jinou
osobou.

(11) Duplikat razitka, popFipadé osvéd€eni muze architekt pozadat Komoru

a) v pfipadé poskozeni razitka, popfipadé osvédceni a to neprodlené po jeho odevzdani v Kancelafi Komory,

b) v pfipadé ztraty razitka, popfipadé osvédcéeni, a to ve |hité jednoho mésice od ohlaseni ztraty Komore; béhem
této Ihity architekt vykona vse, co je v jeho silach, pro nalezeni ztraceného razitka; pfi vydani duplikatu hradi
architekt veSkeré naklady s vyrobou razitka, popfipadé vystaveni nového osvédéeni spojené. Duplikat razitka,
popfipadé osvédceni musi byt jako duplikat zfetelné oznacen.

§ 7 Soutéze
(1) Architekt podporuje pofadani pouze regulérnich architektonickych soutézi.

(2) Architekt se nesmi UCastnit téch architektonickych soutézi, které nebyly vyhlaseny v souladu s platnym souté-
Zicim fadem Komory a nemaji dolozku regulérnosti vydanou Ceskou komorou architektu.

(3) Architekt se nesmi ztG€astnit ani takovych akci, které nebyly, a¢koliv maji povahu architektonické soutéze, jako
architektonické soutéZ vyhlaseny. Za takové akce se povazuji zejména vybérova fizeni na vyhledani projektanta,
Vv jejichz pribéhu se vyzaduji nebo se predkladaji navrhy, studie, plany nebo projekty takového charakteru, ktery
odpovida pracim dle vykon0, specifikovanym ve Vykonech a honorafich architektl. Toto ustanoveni se nevztahu-
je na pfipady soubézného vypracovani téze zakazky nékolika navzajem nezavislymi zhotoviteli, je-li podlozeno
fadnou smlouvou s objednatelem, jejiz soucasti je ustanoveni o odméné, nebo je.li podlozeno fadnym uzavienim
pravoplatné smlouvy o smlouvé budouci s uvedenim pfedmétu plnéni, ceny a terminem pInéni nebo jedna-li se o
praci vypracovanou standardné na zakazku objednatele, ktery tuto praci nasledné zahrne do nabidky nebo vybé-
rového fizeni, jehoZ se zucastni dle svého uvazeni.

(4) Architekt je povinen upozornit Komoru na konani neregulérnich architektonickych soutézi, jakoz i akci pole
odstavce 3, o nichz se dozvi.

(5) Odstavec 1 az 4 se vztahuji i na ¢lenstvi architektll v soutéznich porotach.

§8

Architekt nepfijme zakézku, jejiz povaha je ve zjevném rozporu s vefejnym zajmem nebo ktera vyznamné ohrozu-
je kulturni nebo pfirodni hodnoty. Architekt takto postupuje zejména tehdy, pokud zakazku za takovou oznacila
Komora svym stanoviskem.

§ 9 Reklama

Pro ucely reklamy vyuziva architekt vyhradné vysledkd své vlastni prace, poptipadé prace, na niz se autorsky
vyznamne podilel. Je zakazano vyuzivat pro tento ucel vysledku cizi prace nebo prostfedkl zcela nesouvisejicich
s povolanim architekta, jakoz i veSkerych nepravdivych tGdaja. Nepfipustna je reklama pos$kozujici dobré jméno
profese.

FORMY NEZAVISLEHO VYKONU POVOLANI

§ 10 Svobodny architekt

(1) Svobodny architekt vykonava své povolani na svoji odpovédnost, nezavisle a na své jméno jakozto fyzické
osoba, ve sdruzeni fyzickych osob jako Uc€astnik sdruzeni nebo jako spoleénik ve vefejné obchodni spolecnosti, a
to za podminek stanovenych zvlastnim pravnim predpisem.

(2) Svobodny architekt nesmi byt zaméstnan v pracovnim poméru a nesmi vykonavat €innosti, jimiz by ohrozil
nezavislost svého postaveni; pfekdzkou vykonu povolani svobodného architekta vSak neni zejména védecka,
pedagogickd, publicisticka a literarni, popfipadé jina umeélecka &innost, ¢innost znalce podle zvlastniho pFedpisu3
a sprava vlastniho majetku; pro tento ucel je opravnén byt ¢lenem statutarniho organu pravnické osoby, ve které
ma majetkovy podil, avSak pouze za podminky, Ze prostfednictvim takové pravnické osoby neposkytuje odborné
vykony a sluzby podle Zakona.

§ 11 Architekt podnikajici podle zvlastnich predpisu

(1) Architekt podnikajici podle zvlastnich pfedpisl vykonava své povolani na svoji odpovédnost a nezavisle jmé-
nem obchodni spole€nosti nebo jiné pravnické nebo fyzické osoby bud sam, nebo ve spojeni s dalSimi osobami;
autorizace, popfipadé registrace je podminkou podnikani obchodni spole€nosti nebo jiné pravnické osoby. Archi-
tekt v postaveni spole€nika, €lena, €lena statutarniho organu nebo zaméstnance obchodni spole€nosti nebo jiné

2 Zakon &. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve znéni pozdé&jsich predpist
3 Zakon & 36/1967 Sb., o0 znalcich a tlumoc¢nicich; vyhlaska MSPr ¢. 37/1967 Sb., k provedeni zakona o znalcich
a tlumocénicich, ve znéni pozdéjSich predpisu.
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pravnické osoby je povinen dbat povinnosti ulozenych Zakonem a vnitinimi fady Komory a prosazovat je
v €innosti obchodni spole€nosti nebo jiné pravnické osoby.

(2) Architekt podnikajici podle zvlastnich predpisu je povinen dbat, aby pfi vykonu jeho povolani nebyla omezo-
vana jeho odpovédnost podle Zakona; zejména je povinen branit takovym zasahlm spole¢nikl, ¢len nebo ve-
doucich pracovnik(i obchodni spole¢nosti nebo jiné pravnické osoby, ktefi nejsou autorizovanymi nebo registro-
vanymi osobami, do vykonu vybranych €innosti ve vystavbé a poskytovani souvisejicich odbornych sluzeb, které
mohou ohrozit odbornou uroven vykonu téchto €innosti a poskytovani téchto sluzeb.

§ 12 Architekt zaméstnanec

Architekt zaméstnanec vykonava své povolani v pracovnim, sluzebnim nebo jiném odborném poméru, a to za
podminky, Ze mu jeho zaméstnavatel nebrani v pInéni jeho povinnosti autorizovaného nebo registrovaného archi-
tekta, zejména v odpovédném a nezavislém vykonu vybranych €innosti ve vystavbé a poskytovani souvisejicich
odbornych sluzeb. Tato skute€nost bude vyslovné uvedena v jeho pracovni smlouvé odborné. V ostatnim se pro
architekta zaméstnance ustanoveni tohoto fadu pouZiji pfiméfené.

§ 12 a Sidlo architekta
Architekt je povinen zfidit pro vykon povolani sidlo, které je zaroven adresou pro doruovani pisemnosti;
v pfipad& zmény je architekt povinen tuto skute€nost oznamit Komore.

CAST TRETI: POVINNOSTI ARCHITEKTA VE VZTAHU KE KLIENTOVI

§13

(1) Hlavnim ukolem architekta ve vztahu ke klientovi je zajistit v souladu s pozadavky a zajmy klienta, v mezich
platnych pravnich pfredpisu a s ohledem na dotené vefejné zajmy profesionalni kvalitu jim navrhovaného, projek-
tovaného nebo planovaného dila, jakoz i vdech sluzeb jim poskytovanych.

(2) Architekt poskytuje klientovi v souvislosti se zakazkou vSechny potfebné odborné informace, zejména pokud
jiz byla uzavfena fadna smlouva na tuto zakazku.

§ 14 Stret zajma

(1) Architekt predchazi ve vztahu ke klientovi vzniku stfetu zajma. Za stiet zajm( architekta ve vztahu ke klientovi
se povazuji zejména takové pfipady, kdy pfedmét zakazky souvisi téZ s jinou €innosti, popfipadé majetkem nebo
jinymi zajmy architekta, které jsou nebo mohou byt zneuzity ku prospéchu architekta a ke Skodé klienta.

(2) Hrozi-li stfet zajmu architekta ve vztahu ke klientovi, je architekt povinen na to klienta v€as upozornit.

(3) Architekt odstoupi od zakazky, popfipadé uzaviené dohody, pokud o to klient z divodu nesporného stfetu
zajmu architekta vici klientovi pozada.

§ 15 Micenlivost

(1) Informace o klientech, které architekt ziska v souvislosti s vykonem svého povolani, povazuje za divérné a
zachova o nich mi€enlivost. Povinnosti zachovat mi€enlivost se vztahuje i na osoby, jejichZ autorizace byla posta-
vena nebo jimz byla autorizace odejmuta, popfipadé se ji vzdaly. Toto ustanoveni se nevztahuje na publikovani
odbornych informaci o zakazce po jejim dokonceni.

(2) Povinnosti zachovani mi¢enlivosti muZe architekta zprostit klient.

(3) Povinnosti zachovat miCenlivost se nevztahuje na pfipady, kdy se architekt dozvi o takovych ¢inech nebo
zamérech klienta, které porusuji nebo mohou porusit platné pravni predpisy, véetné vnitfnich fadi Komory.

§ 16 Pojisténi
(1) Architekt je povinen uzavfit pojisténi odpovédnosti za $kodu zpusobenou vykonem jeho povolani. Pojisténi
musi trvat po celou dobu ruéeni sjednanou ve smlouvé, popfipadé stanovenou zvlastnim pravnim pFedpisem.4

(2) Architekt je povinen pfedem informovat klienta o rozsahu svého pojisténi, pokud si to klient vyzada.

§ 17 Smluvni vztah
(1) Architekt je povinen pfedchazet vzniku rozportd s klientem, a to zejména v€asnym, spravnym a Uplnym sjed-
nanim smluvnich podminek.

(2) Podkladem pro sjednani smluvnich podminek jsou Vykony a honorafe architektd, jakoz i dal$i profesni doku-
menty vydané Ceskou komorou architektu, zejména vzory smluv a standardy profesnich vykon(i a dokumentace.

4 Napfiklad zakon €. 40/1964 Sb. ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpis(.
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(3) Nedilnou souéasti tohoto smluvniho vztahu musi byt téZ podminky pro fadny vykon autorského dozoru.

§ 18 Honorar

(1) Své sluzby poskytuje architekt, popfipadé jeho zaméstnavatel, za odménu, jejiz vySe nesmi byt mimofradné
nizka a nepfiméfené.5

Doporu¢enym podkladem pro stanoveni nabidkové ceny za sluzby architekta jsou Vykony a honorare architekt(.

(2) Za mimoradné nizkou a nepfiméfenou odmeénu se povazuje odména, ktera neodpovida pozadavkim na vy-
pracovani Uplné, spravné, proveditelné a bezpeéné dokumentace a pozadavkim profesnich standardim vykona
a dokumentace.® Za takovou Ize povaZovat zejména kazdou odménu, ktera nedosahuje vy$e nakladli vynaloZe-
nych na zhotoveni pfedmétu zakazky a nepfispiva k tvorbé pfiméfeného zisku.”

(3) Pokud architekt poskytuje i jiné sluzby, napfiklad stavebni dodavky, je povinen uctovat honoraf za vykon po-
volani architekta oddélené od ostatnich polozZek.

(4) V pripadech zvlastniho zfetele hodnych, zejména humanitarnich, mize architekt, popfipadé jeho zaméstnava-
tel pfi stanoveni nabidkové ceny nedbat ustanoveni odstavce 1.

§19
Architekt nesmi bez souhlasu klienta postoupit vypracovani zakazky jiné osobé. Maze vSak k jejimu vypracovani
vyuzit za podminek stanovenym Zakonem a timto fadem svych spolupracovnikd, zaméstnanct nebo subdodava-
teld.

§ 20
(1) Architekt nepfijme zakazku, pokud neni z jakychkoliv divodd schopen ji fadné provést.

(2) V pfipadé, Ze architekt nem(ze provadéni zakazky ze zavaznych didvodd fadné dokongit, oznami to neprodle-
né klientovi a podle potfeby a moznosti mu doporuci, popfipadé zprostfedkuje nahradniho zhotovitele z fad archi-
tekta.

CAST CTVRTA: POVINNOST ARCHITEKTA VE VZTAHU KE SPOLECNOSTI

§21
Architekt dodrzuje slib slozeny pfi udéleni autorizace.

§ 22
Architekt se fidi platnymi obecné zavaznymi pravnimi predpisy, jakoz i vnitfnimi fady Komory a profesnimi pred-
pisy a standardy.

§23

Architekt pfedchazi vzniku stfetd zajma ve vztahu k laické i odborné vefejnosti, zejména se vyvaruje situace, v niz
by pfi vykonu odborné spravné ¢innosti rozhodoval ve véci, v niz sam vypracoval odborny posudek nezbytny jak
podklad pro toto rozhodnuti.

§24

Architekt poskytuje podle potfeby a moznosti, zejména je-li o to pozadan, vefejnosti a jejim volenym zastupcim
odborné informace a podava odborna vysvétleni slouzi orientaci v odbornych otazkach, zejména pokud se doty-
kaji vefejnych zajma. Tim neni dotéeno ustanoveni § 18 odstavce 1 tohoto Ffadu.

CAST PATA: POVINNOSTI ARCHITEKTA VE VZTAHU K OSTATNIM ARCHITEKTUM

§25
Architekt podle moznosti poskytuje jinému architektovi na vyzadani odbornou konzultaci.

§ 26 Autorska prava a povinnosti architekta pred prevzetim zakazky
(1) Architekt respektuje a chrani prava k duSevnimu vlastnictvi, zejména autorska préwa8 ostatnich architekt(,
jakoz i véech dalSich osob. Architekt se zaroven vici témto osobam vyvaruje zneuzivani svych autorskych prav.

® Napfiklad ustanoveni § 77 zakona €. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach.

® Ustanoveni § 158 aZ 160 zakona &. 183/2006 Sb., o uzemnim planovani a stavebnim fadu (stavebni
zakon); vyhlaska &. 499/2006 Sb., o dokumentaci staveb; vyhladka €. 503/2006 Sb., o podrobnéjsi
Upravé zemniho fizeni, vefejnopravni smlouvy a tzemniho opatfeni.

" Napfiklad dle ustanoveni §16 odst. 2 zakona ¢ 526/1990 Sb., o cenach, ve znéni pozdéjsich predpi-
su.

8 Zejména zakon ¢ 121/2000 Sb., o pravu autorském, pravech souvisejicich s pravem autorskych a o zméné
nékterych zakonl (autorsky zakon); zakon €. 527/1990 Sb., o vynalezech, primyslovych vzorech a zlepSovacich,
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(2) Architekt uvadi na dokumentaci jako celku kromé svého razitka a podpisu tézZ jména vSech osob, které se na
vypracovani dokumentt autorsky podilely.

(3) Architekt nepfevezme rozpracovanou zakazku bez védomi jejiho pdvodniho zhotovitele. Pfed pfevzetim za-
kazky architekt neprodlené a pisemné informovat o zakazce jejiho pavodniho zhotovitele a ovéfit, zda pavodni
zhotovitel a zadavatel jsou fadné vyporadani. PGvodni zhotovitel je povinen se k této pisemni informaci vyjadfit ve
IhGté jednoho mésice od jejiho doruceni; neucini-li tak,ma se za to, Ze souhlasi. Pokud plvodni zhotovitel se
zadavatelem fadné vyporadani nejsou, architekt rozpracovanou zakazku nepfevezme, ledaze pozadavky plavod-
niho zhotovitele jsou s ohledem na smlouvu uzavienou mezi nim a klientem zjevné nepfiméfené a prevzetim
zakazky nebudou dotéena autorska prava puvodniho zhotovitele.

(4) Architekt nevyuzije autorské dilo jiného architekta pfi zhotovovani své vlastni zakézky bez jeho vyslovného
pisemného souhlasu, popfipadé uzaviené licenéni smlouvy.

(5) Architekt nepfevezme zakazku, jejimz pfedmétem je zména zrealizovaného dila, zejména pokud jde o dilo
zrealizované podle navrhu, projektu nebo planu Zijiciho architekta, bez pfedchoziho upozornéni zadavatele na
tuto skute€nost. Pfed prevzetim zakazky musi architekt neprodlené a prokazatelné informovat o zakazce autora
puvodniho navrhu, projektu nebo planu a podle moznosti si od néj vyzada stanoviska nebo konzultaci k zakazce,

popfipadé ho vyzve ke spolupraci.

§27

(1) Architekt se vyvaruje ucelové kritiky jiného architekta, popfipadé jeho konkrétni prace, jejimz jedinym nebo
hlavnim ucelem je ziskat zakazku, na niz tento architekt pracuje nebo kterou se svym klientem pfipravuje, popfi-
padé& umyslné poskodit dobré jméno architekta. Tim neni dot&eno pravo zabyvat se odbornou kritikou, popfipadé
vypracovavat odborné posudky a stanoviska. Rovnéz tim neni dotéeno pravo architekta nabizet své sluzby klien-
tovi v pfipadé, Ze tak ve vztahu k téze zakazce C&ini i dalSi architekti.

(2) Architekt se vyvaruje takovych projev(, které neprodlené a umysiné poSkozuji dobré jméno jiného architekta,
zejména se vyvaruje urazek a pomluv; toto ustanoveni mu nebrani vést polemiku a vytknout kolegovi opravnéné
vady a opominuti; musi tak ovSem uginit vzdy profesionalné korektné.

CAST SESTA: POVINNOSTI ARCHITEKTA VE VZTAHU KE KOMORE

§ 28

Pfi jednani s klienty, vefejnosti, organy vefejné spravy a jinymi subjekty architekt cti Komoru, respektuje jeji vniti-
ni fady, rozhodnuti a stanoviska. Tim neni dotéeno pravo vécné kritizovat Komoru za ucelem napravy.

§ 28

(1) Pfi afednim styku s Komorou uvadi architekt pouze pravdivé. spravné a pokud mozno téz Gplné tudaje.

(2) Nemoznost doru€eni pisemnosti autorizované nebo registrované osobé pro nespravné uvedeni adresy pro
dorucovani (§ 12a tohoto fadu), popfipadé odmitnuti doruéeni pisemnosti odeslané Komorou je disciplinarnim
provinénim.

§ 30 Oznamovaci povinnost

(1) Architekt informuje bez zbyte¢ného prodleni Komoru o vSech skute€nostech nebo jejich zménach, které vy-
znamné souviseji s jeho autorizaci, zpusobem vykonu povolani nebo zaznamem v seznamu autorizovanych ar-
chitektd.

(6) Architekt je povinen oznamit Komore kazdé vyznamné poruseni obecnych predpisu vztahujicich se k vykonu
povolani architekta, popfipadé vnitfnich fadd Komory ostatnimi architekty, organy vefejné spravy, popfipadé
jinymi osobami a institucemi, s nimiz se pfi vykonu svého povolani setka.

§31
Architekt je povinen poskytnout na vyzadani pfislusny organ Komory veSkeré informace tykajici se vykonu jeho
povolani a zalezitosti souvisicich.

ve znéni zakona ¢&. 519/1991 Sb., zakona €. 116/2000 Sb. a zadkona &. 207/2000 Sb. (UpIné znéni zakon €. 3/2001
Sb.), ve znéni zakona ¢&. 173/2002 Sb.; zakon ¢. 207/2000 Sb., o ochrané primyslovych vzord a o zméné zakona
€. 527/1990 Sb., o vynalezech, primyslovych vzorech a zlepSovacich navrzich, ve znéni pozdéjSich predpisu;
zakon €. 478/1992 Sb., o uzitnych vzorech, ve znéni zakona &. 116/2000 Sb. (UpIné znéni zakon ¢&. 4/2001
Sh.);zakon €. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkach, ve znéni zakona ¢. 191/1999 Sb. a zakona ¢. 116/2000 Sb.
uplné znéni zakon &. 400/2000 Sb.); zakon ¢&. 160/1973 Sb., o Ffizeni ve vécech oznaceni plvodu vyrobk(; zakon
¢ 14/1993 Sb., o opatfeni na ochranu primyslového vlastnictvi; vyhlaska ¢. 550/1990 Sb., o fizeni ve vécech
vynalezl a prdmyslovych vzord, ve znéni vyhlasky €. 21/2002 Sb.
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§ 32
(1) V pfipadé, ze architekt dlouhodobé nevykonava své povolani, mize oznamenim Komore a ulozenim razitka
v Kancelafi Komory pozastavit autorizaci.

(2) Pozastavit autorizaci Ize bud’ na dobu ur€itou, nebo do odvolani. Pozastavit autorizaci nelze ¢astéji nez jeden-
krat za dvanact mésicu.

§ 32a

V pfipadé, ze architekt v rozporu s pravomocnym rozhodnutim o odejmuti nebo pozastaveni autorizace nebo
registrace, popfipadé v rozporu s vlastnim rozhodnutim vzdat se autorizace nebo registrace, popfipadé ji poza-
stavit neuloZi autorizaéni nebo registracni razitka a autorizacni nebo registracni osvédceni za podminek stanove-
nych Zakonem a ve Ihaté stanovené timto fadem, je Komora povinna a opravnéna v souladu s ustanovenim § 22
a odst. 4 Z&kona a § 8 Organizacniho, jednaciho a volebniho Fadu spInéni této povinnosti vynutit.

§33
Architekt je povinen nejméné na jedno volebni obdobi pfijmout volenou funkci v Komore, je-li do ni navrhovan.
Odmitnout tuto funkci pro jednotlivé obdobé mize pouze z velmi zavaznych divodi.

CAST SEDMA: ZAVERECNE USTANOVENI

§34
Tento Fad nabyl uginnosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory archotekt(i dne 16. dubna 1994.

CLANEK 11/1995
Novela tohoto Fadu nabyla tginnosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architekti dne 28. dubna 1995.
CLANEK 1111998
Novela tohoto Fadu nabyla t&innosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architekt(i dne 28. dubna 1998.
CLANEK 1111999
Novela tohoto Fadu nabyla Gginnosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architektt dne 13. dubna 1999.
CLANEK 11/2002
Novela tohoto Fadu nabyla tginnosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architekt(i dne 20. dubna 2002.
CLANEK 11/1995
Novela tohoto Fadu nabyla Gg&innosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architekttl dne 28. dubna 1995.
CLANEK 1172004
Novela tohoto Fadu nabyla Gg&innosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architekt(l dne 24. dubna 2004.
CLANEK 1172007
Novela tohoto Fadu nabyla Gginnosti schvalenim valnou hromadou Ceské komory architektt dne 28. dubna 2007.

Dokument MORALNY KODEX ARCHITEKTA SLOVENSKEJ KOMORY ARCHITEKTOV

Slovenska komora architektov sa na zaklade § 24 zakona SNR ¢&. 138/1992 Zb. o autorizovanych architektoch a
autorizovanych stavebnych inzinieroch,

- vo vedomi spoluzodpovednosti za svet, prirodu a kultiru vo¢i minulym, suéastnym a buducim generaciam,

- Svojej povinnosti ochrariovat’ zaujmy spoloc¢nosti v starostlivosti o vystavbu a vytvaranie prostredia, jako jedného
zo zéakladnych prejavov vSeobecnej kultiry tejto spolocnosti a reSpektovania ochrany sukromnych zaujmov klien-
ta,

- spoluzodpovednosti za starostlivost’ o v§eobecnu uroveri profesie a o nezavisly, ¢estny a profesionalny vykon
¢innosti autorizovanych architektov,

- nevyhnutnosti chranit’ kolegialne vztahy medzi autorizovanymi architektmi a nutnosti dozoru nad respektovanim
tejto kolegiality,

- povinnosti obhajovat’ stavovské zaujmy autorizovanych architektov vé¢i spoloénosti uzniesla na tomto moralnom
kdédexe.

I. UVODNE USTANOVENIE

€11

1. Moralny kddex architekta Slovenskej komory architektov ustanovuje povinnosti autorizovaného architekta (da-
lej len ,architekt”) pri vykone jeho povolania, a to vo vztahu

a) k spolo¢nosti,
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b) k profesii,

¢) ku klientovi,

d) k ostatnym architektom,

e) k Slovenskej komore architektov (dalej len ,komora®).

2. Pre architektov nepdsobiacich v slobodnom povolani je uplatnenie tohoto kédexu vecou ich osobnej cti a mo-
ralky.

Il. VZTAH ARCHITEKTA K SPOLOCNOSTI

Cl.2

Architekt je zodpovedny slovenskej verejnosti za svoju tvorbu, zachovava a rozvija hodnoty prirody a kultary
svojho naroda a fudstva. Vykonava svoju profesiu tak, aby prispieval k zlepSeniu podmienok fudského Zivota. Na
ten ucel sa ma ucinne zu¢asthovat verejného zivota a vo svojich postojoch reSpektovat fudské prava.

CL3

Architekt vo svojej €innosti postupuje v duchu zékonov a technickych pravnych predpisov a technickych noriem.
Nebude pracovat’ na diele, ktorého désledky su v rozpore s celospoloenskymi zaujmami tym, Zze zhorSuju Zivot-
né prostredie, niCia prirodné a kulturne hodnoty alebo zhorSuju technické alebo hygienické Standardy.
V pochybnostiach si pre svoje rozhodnutie vyziada posudok alebo stanovisko prislusnych odbornych institacii
alebo komory. Architekt, ktory porusi takéto stanovisko alebo vedome prevezme komorou takto oznacenu pracu,
bude sa za takyto postup disciplinarne zodpovedat komore.

Cl 4
Architekt nesmie vykonavat ziadnu €innost, ktora je v rozpore so zaujmami spolo¢nosti, nesmie pomahat kliento-
vi vo veciach jasne protizakonnych, nesmie byt podplatitelny a nikoho nembze podplacat.

CL5
Architekt predchadza stret zaujmov pfi vykone Cinnosti verejnej spravy a svojej profesnej ¢innosti, a to vo vztahu
k laickej i k odbornej verejnosti.

Cl.6

Architekt poskytuje podla potreby a moznosti, najma ak je o to poziadany, verejnosti a jej volenym zastupcom
odborné informacie, vysvetlenia a posudky, ktoré sa tykaju verejného zaujmu, ¢im nie je dotknuté ustanovenie ¢l.
22.

CL7
Architektovo dielo so znakmi diela urchitektonického umenia (§ 2 ods. 1 autorského zakona) spolo¢nost’ pravne
chrani zakonmi a medzinarodnymi dohodami. Komora im pfi tejto ochrane poskytuje pint podporu.

ll. VZTAH ARCHITEKTA K PROFESII

CL.8
Architekt vSemozne prispieva k Sireniu dobrého mena architektury a architektov.

CL9
Architekt v akomkolvek postaveni je vo svojich odbornych postojoch a rozhodnutiach slobodny a pracuje
v podmienkach potrebnych pro slobodnu umelecku tvorbu. Jeho rozhodnutia su nezavislé na jeho osobnom alebo
finanénom prospechu. Architekt aktivne vystupuje proti utvaraniu podmienok a kritérii, ktoré jeho slobodu obmed-
zuju.

Cl. 10

Architekt zodpoveda za odbornu uroven vykonu svojho povolania, za odbornu uroveri vykonu svojho povolania,
za odbornu uroveni diel realizovanych podla jeho navrhov, projektov alebo planov, za odbornu uroven vsetkych
dokumentov oznacenych jeho peciatkou a podpisom. Na ten Ucel architekt neustale zvySuje uroven svojic odbor-
nych vedomosti a svojej tvorby s plnym uplatfiovanim civilizaénych trendov, vysledkov vyskumu a architektonickej
praxe. Neustale ma na zreteli, ze architektonicka tvorba je komplexna tvoriva €innost, ktord vyzaduje spolo¢nost,
ktoru vyzaduje spolo¢nost’ v etickej, v kultirno-umeleckej, v ekologickej, v technickej a v hospodarskej rovine.

CL11

Architekt moze prevziat len také ulohy, ktoré profesionalne zvladne podfa svojej odbornej spdsobilosti; k praci,
ktord presahuje rozsah jeho autorizacie, vyzve dalSie autorizované osoby v potrebnej Specializacii. Architekt
vyzve na spolupracu dalSieho architekta aj k ¢innostiam spadajucim do rozsahu jeho autorizacie, ak si tato praca
svojou povahou, nadvaznostou alebo naro€nostou spolupracu vyzaduje.

€L 12
Architekt oznaduje vysledné dokumenty suvisiace s vykonom jeho &innosti odtlackom svojej peciatky a vlastno-
ruénym podpisom. Takto oznaduje len dokumenty, ktoré vypracoval osobne, pripadne v spolupraci s inymi autori-
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zovanymi osobami alebo inymi fyzickymi osobami pracujucimi pod jeho odbornym vedenim (napr. zamestnanca-
mi).

€113

Architekt podporuje uskuto€rovanie vetkych regulérnych architektonickych sutazi, a to najma v pripadoch, ked
mozno oCakavat, Ze sutaz prispeje k vySSej architektonickej urovni rieSenej ulohy. Architekt sa nesmie zucastnit
suzaze, pri ktorej Komora neoverila dodrzanie pravidiel ¢estného sutazenia a suladu s pravnymi predpismi.

Cl. 14

Architekt neprijme zakazku, ktora je v zjavnom rozpore so zakonom, s verejnym zaujmom alebo vyrazne ohrozuje
kulturne alebo prirodné hodnoty. Architekt sa tak zachova najma v pripade, Ze zakazku za takuto oznacila komo-
ra vo svojom stanovisku.

Cl.15

Autorita architekta sa opiera o vysledky jeho tvorby, o jeho odborné schopnosti a osobné viastnosti. Pre ucely
reklamy vyuziva architekt vyluéne vysledky svojej vlastnej prace alebo prace, na ktorej sa autorsky vyznamne
podielal. Nesmie pre uvedené Ucely vyuzivat vysledky cudzej prace, nepravdivé Udaje a prostriedky nesuvisiace
s povolanim architekta.

IV. VZTAH ARCHITEKTA KU KLIENTOVI

Cl. 16

Architekt odmietne vykonat Cinnosti, ktoré by mohli spdsobit stret zaujmov vo vztahu ku klientom, nesmie priamo
dodavat klientom stavby a stavebné prace, vyrabat stavebné materialy a zhotovovat zariadenia jako vyrobnu
alebo obchodnu €innost.

Cl. 17

Architekt zastupuje svojho klienta a kona v jeho mene vo vSetkych fazach investi¢éného procesu. Poskytuje klien-
tovi v suvislosti so zakazkou vSetky potrebné odborné informacie. Hlavnou ulohu architekta vo vztahu ku klientovi
je zabezpedit v sulade s poziadavkami a zaujmami klienta, v medziach platnych pravnych predpisov a s ohfadom
na dotknuté verejné zaujmy, vysoku kvalitu navrhovaného alebo projektovaného diela.

Cl. 18

Architekt predchadza vo vztahu ku klientovi vzniku stretu zaujmov, ak takyto stret zaujmov hrozi, je architekt
povinny na uvedenu skuto€nost klienta upozornit, pripadne odstupit od zdkazky alebo uzavretej zmluvy, ak klient
z dévodu nesporného stretu zaujmov o to poZiada.

Cl. 19

Informacie o klientovi, ktoré architekt ziska v suvislosti s vykonom svojho povolania, povazuje za déverné a za-
chovava o nich mi€anlivost. Tato povinnost nezanika ani pfi zaniku autorizacie. Povinnosti mi¢anlivosti méze
auchitekta pozbavit' len klient. Povinnost’ mi€anlivosti sa nevztahuje na pripady, ked je povinnost oznamit trestny
¢in organu ¢innému v trestnom konani.

Cl. 20
Architekt dba, aby jeho zmluvny vztah od zaciatku az do ukon&enia prace zabrarioval vzniku moznych buducich
sporov.

CcL21
Architekt poskytuje svoje sluzby za primerant odmenu (honorar). Podkladom pro uzavretie dohody o vyske tejto
odmeny (honoraru) je honorarovy poriadok komory a k nemu prosluchajuce pokyny komory. Architekt by nemal

novenych zakonom méze architekt tieto ustanovenia nedodrzat, musi v8ak tuto skutoénost ohlasit komore.

Cl. 22
Architekt nesmie bez suhlasu klienta postupit’ vypracovanie zakazky inej osobe, okrem svojich spolupracovnikov,
zamestnancov alebo dodavatelov.

V. POVINNOSTI ARCHITEKTA VO VZTAHU K OSTATNYM ARCHITEKTOM

Cl. 23
Architekt reSpektuje a chrani autorské prava ostatnych architektov a inych oséb.

Cl. 24,

Architekt neprijme pracu, ktorou bol uz predtym povereny iny architekt, ak pravny vztah trva a nedoslo k ingj
dohode.
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Cl. 25
Architekt poskytne podla moznosti inému architektovi na jeho ziadost odborni konzultaciu. Nezneuzije autorské
dielo iného architekta pre vypracovani svojej zakazky bez jeho vyslovného suhlasu.

Cl. 26.

Architekt nepreberie zdkazku, ktorej prodmetom je zmena diela, ak ide o dielo realizované podla navrhu architek-
ta, bez predchadzajucho vyrozumenia autora, od ktorého si vyziada stanovisko alebo konzultaciu. Podobne po-
stupuje, ak sa zakazka tyka uzemia, ktorého navrh usporiadania je autorskym dielom. Architekt odovzdava svoje
skusenosti mladym architektom tak, aby tito architekti dosiahli ¢o nejSirSi rozhlad a spésobilost riesit odborné
tvorivé problémy.

Cl. 27

Architekt sa vyvaruje ucelovej kritiky iného architekta alebo jeho konkrétnej prace, ktorej u€elom by bolo ziskanie
zakazky, na ktorej iny architekt pracuje alebo ju pripravuje. Tymto ustanovenim sa nezamedzuje odborna kritika,
ani vypracovanie odbornych stanovisk a posudkov.

VI. POVINNOSTI ARCHITEKTA KU KOMORE

Cl. 28

PFi rokovaniach s klientom, s verejnostou, s organmi verejnej spravy a s inymi subjektami architekt cti a presad-
zuje zaujmy komory, reSpektuje jej vnutorné poriadky, rozhodnutia a stanoviska. Tymto nie je dotknuté jeho pravo
vecne kritizovat komoru s cielom napravit chybné kroky a rozhodnutia. Kritika musi byt adresovana najprv komo-
re a az potom inym organom, osobam ¢&i verejnosti. Pri uradnom styku s komorou uvadza architekt len pravdivé,
spravne a uplné udaje.

Cl. 29
Architekt informuje okamzite komoru o vSetkych skuto€nostiach ¢i zmenach svojej autorizacie, o spésobe vykonu
povolania alebo o udajoch potrebnych pro architektov.

Cl. 30

Architekt informuje komoru o kazdom vyznamnom poruseni predpisov, vztahujucich sa na vykon povolania archi-
tekta a vnatornych poriadkov komory inymi osobami, organmi verejnej spravy, pripadne inymi osobami institucia-
mi, s ktorymi sa stretne pro vykone svojho povolania. Architekt bezodkladne upozorni komoru na konanie neregu-
Iérnych architektonickych sutazi, o ktorych sa dozvie.

ClL. 31
Architekt poskytne na vyziadanie prisluSnych organov komory vSetky informacie tykajuce sa vykonu svojho povo-
lania.

C1. 32

Architekt prijme najmenej na jedno volebné obdobie volent funkciu v komore, ak je do nej vavrhovany. Odmietnut
funkciu méze len z vaznych dévodov. Vykon funkcie, do ktorej bol zvoleny, vykonava s plnou vaznostou a
ddslednostou.

VIl. ZAVERECNE USTANOVENIE

€. 33
Tento moralny kddex nadobuda ucinnost’ 1. majom 1994.
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Dokument KODEX PROFESNiIHO CHOVANi DESIGNERU

Predmét kodexu
Pfedmétem kodexu je stanoveni zasad pro vytvofeni mezinarodniho zékladu etickych norem tykajicich se desig-
nérské praxe, které budou akceptovany vSemi ¢leny organizaci ICOGRADA, ICSID a IFI.

Definice

pro ucely kodexu se pfedpoklada, ze slovo ,designér” zahrnuje designéry, zabyvajici se grafikou a vizualni komu-
nikaci, designéry, zabyvajici se vyrobky a vyrobnimi statky a interiérové architekty /interiérové designéry. Vyraz
~designér* znamena jednotlivce, ktery plsobi v oboru design jako designér ve svobodném povolani nebo jako
placeny designér nebo skupinu designért, ktefi pusobi v tomto oboru na zakladé partnerského vztahu nebo
v ramci jinych forem sdruzovani.

I. Odpovédnost designéra vii¢i spolecnosti

1. Designér akceptuje profesni povinnost propagovat socialni a estetické normy spole¢nosti.

2. Designér akceptuje profesni odpovédnost v tom smyslu, Ze bude jednat podle nejvy$Sich zajm( ekologie a
pfirodniho prostiedi.

3. Designér jedna v souladu se cti a dustojnosti své profese.

4. Designér védomé nepfijima nebo neakceptuje postaveni, v némz jsou jeho osobni zajmy v rozporu s jeho pro-
fesni povinnosti.

Il. Odpovédnost designéra ke svému zakaznikovi

1. Designér jedna v zajmu svého zakaznika v mezich své profesni povinnosti.

2. Designér nepracuje soubézné na zakazkach, které si pfimo konkuruji, aniz by o tom informoval dotéené za-
kazniky nebo zaméstnavatele s vyjimkou specifickych pfipadd, kdy je obvyklé, Ze designér pracuje soubézné pro
nékolik konkurujicich si subjekt(.

3. Designér povaZuje veskeré své znalosti o zamérech zakaznikl a jejich vyrobnich postupech anebo znalosti o
organizaci podniku za divérné a v zadné dobé nevyzrazuje tyto informace tfetim osobam bez souhlasu svého
zakaznika. Designér odpovida za to, Ze zajisti, Ze vSichni ¢lenové jeho tymu budou obdobné vazani touto davér-
nosti.

lll. Odpovédnost designéra vaéi jinym designérim

1. Designér nesmi usilovat, pfimo nebo nepfimo, o nahrazeni jiného designéra, ani nesmi konkurovat jinému
designérovi tim, ze zamérné snizi svdj honoraf nebo pouzije jinych ne€estnych nabidek. Designér védomé nepfi-
jima zadnou profesni zakazku, na niz pracoval jiny designér, aniz by ho o tomto uvédomil.

2. Designér musi byt Cestny v kritice a neo€erfiuje praci nebo povést jiného designéra.

3. Designér nepfijima od svého zakaznika takové instrukce, které védomé zahrnuji plagiatorstvi, ani védomé
nejedna zplsobem, ktery plagiatorstvi zahrnuje.

IV. Odména designéra

1. Designér neprovadi praci, k niz byl pfizvan zakaznikem, bez vyplaceni pfislusného honorare. Designér vSak
smi provadét prace bez honorare nebo za snizené sazby pro charitativni a neziskové organizece.

2. Pfed pfijetim zakazky designér pfesné a uplné definuje zakaznikovi bazi, z niz se jeho celkova odména vypoci-
tava.

3. Designér, ktery je finanéné zainteresovan v jakékoliv spoleénosti, firmé nebo podniku, ktery mlze mit prospéch
z jakychkoliv doporuéeni, ktera této organizaci v pribéhu své prace prfeda, o této skute¢nosti svého zakaznika
nebo zaméstnavatele uvédomi pfedem.

4. Designér, ktery je pozadan o radu pfi vybéru designéra, nepfijima od jim doporuc¢eného designéra zadnou
odménu v jakékoliv formé.

V. Soutéze
1. Designér se nezucastruje zadné oteviené soutéze nebo omezené mezinarodni soutéze jejiz podminky nejsou
v souladu s ustanovenimi, ktera vypracovaly ICOGRADA, ICSID a IFI.

VI. Publicita

1. Jakykoliv reklamni nebo publikaéni material musi obsahovat pouze pravdivé, vécné vyroky. Musi byt Cestny
vUci zakaznikdm i jinym designérim a musi byt v souladu s dustojnosti profese designéra.

2. Designér mlize dovolit svym zakaznikiim, aby vyuzivali jeho jméno k propagaci pfedmétd, které navrhl, nebo
sluzeb, které poskytl, avSak pouze zplsobem, ktery odpovida vaznosti profese.

3. Designér nedovoli aby jeho jméno bylo spojovano s realizaci designu, ktery jeho zakaznik natolik zasadné
zménil, ze jiz neni ptivodnim dilem designéra.

Vzorovy kodex profesniho chovani designért je prfevzat z manualu \Fl (1995). Material publikovala ICOGRADA,
ICSID a IFI. Schvaleno valnym shromazdénim v roce 1986 a novelizovano v roce 1987.
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Dokument PROFESNi KODEX GRAFICKEHO DESIGNERA

Nasledujici text je pracovnim dokumentem, ktery ve spolupréaci s Etickym férem CR zpracoval Institut informacni-
ho designu. Prosel obdobim diskusi a je pfipraven pinit tlohu orientacniho standardu. Diskuse k jeho obsahu
muze pfirozené probihat nadale.

e Graficky designér se cely zivot pribézné snazi o svou optimalni kvalifikaci, aby dokazal védomé ovlivnit fungo-
vani svych komunikacnich produktt a vylu€oval jejich nedostatky, které vznikaji z neznalosti profese. Tam kde
jeho vlastni znalosti nestaci, vyuzivd mezioborové spoluprace dalSich specialistt — teoretikd vizualni komunikace,
sociologU, psychologl ad.

e Pokud se graficky designér setka pfi své praci s predpisy, které maji negativni vliv na vSechny typy funkénosti
vysledku jeho prace nebo na Zivotni prostredi, respektuje namisto téchto predpisu profesionalni zvyklosti. Pokud
by se nerespektovanim chybného predpisu dopustil trestné ¢innosti, odstoupi od realizace prace.

e Graficky designér pfistupuje k praktické vizualni komunikaci s dostate€nym pfehledem o problematice autor-
skych prav, aby je mohl preventivné pfi své praci akceptovat.

e Graficky designér bez zaujeti a predsudkl konstruktivné vyuziva zavéry odborné kritiky jeho prace.
e Graficky designér se svou praci nepodili na komunikaci neetickych myslenek.

e Graficky designér nepracuje pro zakaznika, ktery necti etiku.

e Graficky designér nepfijima za svou praci honorare, které dokaze vnimat jako neetické.

e Graficky designér voli pro praktickou realizaci komunikaénich projektt technologie, které nejméné zatézuji
Zivotni prostredi.

e Graficky designér voli pro komunikacni projekty materialy a styl, které nejméné narusuji pfirozeny vzhled pfiro-
dy a krajiny.

e Graficky designér voli pro své komunikaéni projekty co nejvice ergonomickou funkénost, aby tak harmonizoval
vztah lidského organismu a komunikace.

e Graficka designér se stylem pfiblizuje schopnosti vnimani uzivatele, ale odmita pracovat stylem podbizeni a
kyce.

e Graficka designér ve své praci neupfednostriuje své prani, styl a kroky vedouci ke zvySovani jeho slavy na ukor
funkénosti, potfeb uzivatele produktu i dalSich rovin etiky tvorby.

e Graficka designér se zplsobem odpovidajicim jeho schopnostem angazuje v osvété Sifici znalost kvalitativnich
parametrt grafického designu, véetné vefejné kritiky nekvalitnich produktl. Neni-li realné vykonavat takovou
¢innost za honoraf, vénuje se ji i bezplatné.

Dokument ETICKY KODEX UNIE GRAFICKEHO DESIGNU

Clen pracuje podle svych schopnosti v zajmu klienta, jedna kompetentné a efektivné a chrani obchodni tajemstvi.

Clen nepracuje na projektech, které by mohly byt vnimany jako stfet zajm(, aniZ o tomto faktu informuje své klien-
ty.

Clen se zdrZuje nedestnych a neetickych podnikatelskych aktivit, nedopousti se korupéniho jednani a dba dobré-
ho jména Unie.

Clen Unie cti autorska prava ostatnich a podporuje uZiti legainé nabytych technickych prostredku (software a
pisma).

Clen trvale dba na svoji odbornost, upfednostriuje materialy a postupy Setrné k Zivotnimu prosttedi a svoji &innos-
ti pfispiva k rozvoji grafického designu.
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Clen nesmi snizovat povést grafického designu tim, Ze se Gi&astni neplacené designérské soutéze slouZici pro
komeréni Gcely nebo spekulativnich projektd a soutézi, které jsou pro ¢lena zjevné nevyhodné.

Clen nesmi skryvat v kalkulacich cenu grafickych praci do jinych polozek (zejména tisku) a ani jinak podhodnoco-
vat cenu grafickych praci.

Clen se nesmi G¢astnit projektu, o kterém je mu znamo, Ze autorské prava dalsich tvircl projektu nebyla vyrov-
nana; je-li dalSim ucastnikem jiny ¢len Unie, informuje ho o této skute€nosti.

Clenové se zavazuji vstupem do Unie grafického designu plnit tento Kodex a jsou si védomi, Ze hrubé a opako-
vané poruSovani tohoto Kodexu muze byt diivodem k vylouceni z Unie.

Zdroj: webové stranky Unie grafického designu, 30. 12. 2008

Dokumenty FOTOGRAFOVE A KAMERAMANI

Webové stranky profesnich sdruzeni ¢eskych fotografti a kameramant kodexy neobsahuji. V takovém pfipadé
jsou jedinymi dokumenty, které se zabyvaji etikou, stanovy. Zverejliujeme zde proto Easti stanov s etickou pro-
blematikou tfi profesnich sdruzeni. Text, ktery se pfimo dotyka etiky, je podtrZen.

KOMORA FOTOGRAFICKYCH ZIVNOSTI, O.S.

Il. Poslani a cile

§ 2 Poslanim Komory je podpora podnikatelskych aktivit, ochrana zajml a zajistovani potfeb ¢len(li z oblasti
podnikani, kde fotografie je hlavni naplni, v€etné doplriujicich technik a technologii.

8 3 K dosazeni téchto cilt bude Komora:

1. Podilet se na feSeni ekologickych aspektt v oboru.

2. Predkladat podnéty a navrhy ufadiim, jakoz i vydavat posudky na vyzadani Gfadu.

3. Dbat, aby ¢lenové Komory vykonavali podnikatelskou €innost odborné a v souladu s obecné zavaznymi prav-
nimi predpisy.

4. Usilovat o dil¢i zmény v danové politice tak, aby dané pfispivaly k rozvoji oboru.

5. Vytvaret podminky pro odstranéni nekalé konkurence v oboru.

6. Usilovat a organizovat vychovu pracovniku ve fotografii od u¢nu pres rekvalifikacni kursy az po postgraduaini
studium.

7. Podporovat a organizovat odborné akce a spolupracovat s odbornym tiskem.

8. Spolupracovat s obdobnymi zahrani¢nimi subjekty.

§ 7 Prava a povinnosti ¢lena

1. Vyuzivat Clensky adresar a informace Komory.

2. Ugastnit se valnych hromad a shromazdéni jiného druhu vytvarejicich prileZitost pro setkani vdech &lend, ktera
davaji ¢lenim prileZitost pfednést navrhy pro budouci ¢innost Komory a vyjadfovat se k nim.

3. Vyuzivat ke své profesni €innosti technicka zafizeni, ktera jsou majetkem Komory.

4. Volit a byt volen do organti Komory.

5. Ugastnit se akci Komory za zvyhodtiujicich finanénich podminek.

1. Uginné& se podilet na piné&ni tkolti Komory a ustanoveni stanov.

2. Dodrzovat stanovy Komory.

3. Platit v€as a ve stanovené vysi Clenské prispévky.

4. Dodrzovat zésady slusSné spoluprace a profesni soutéze mezi €leny Komory navzajem.
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ASOCIACE PROFESIONALNICH FOTOGRAFU CESKE REPUBLIKY

Nazev, plsobnost, sidlo a poslani AF

§3

1/ Poslanim AF je vytvaieni spole€enskych a materidlnich podminek pro svobodnou a nezavislou uméleckou a
profesionalni tvorbu svych €lenl — tvir€ich a profesionalnich fotografi Zastupuje zajmy ¢lend AF vuci statnim
organdm a jinym subjektiim ve vSech oblastech reklamni, vydavatelské, tiskové a televizni politiky. Timto posla-
nim souvisi zejména:

a/ obrana spolecensky poskozované prestize profese.

b/ obrana proti v8em objektivnim i subjektivnim pfi¢inam vyrazové degenerace v praci fotografa.

¢/ zprostfedkovani a podpora vSestranného pohybu informaci v oboru fotografické teorie i praxe zaméfenim do
sféry vystavni, publikaéni a osvétoveé.

d/ podpora ¢eskeé fotografie vydavanim a Sifenim obrazovych a teoretickych publikaci, plakatd, pohlednic atd.

e/ ochrana prav a zajmu fotografl a asistentd v oblasti odmérovani.

f/ spoluprace s obdobnymi organizacemi z ostatnich zemi.

g/ ochrana a prezentace kulturniho dédictvi fotografie, véetné renomovanych fotografi in memoriam.

I. Clenové, jejich prava a povinnosti

§6

1/ VSichni ¢lenové AF maji stejna prava, a to zejména:

a/ zGcEastnit se na Valnych hromadach projednavani vSech otazek tykajicich se AF s pravem hlasovacim
b/ volit a byt voleni do vSech organt AF

c/ podavat navrhy, dotazy a stiznosti

d/ ucastnit se akci pofadanych AF a ¢lenskych vyhod

e/ byt informovan a pozadovat informace o veskeré ¢innosti AF

f/ volné se sdruzovat v tvdrgich i tzemnich skupinach podle svych zajm0 v ramci AF i mimo ni

g/ Zadat ochranu svych profesnich, uméleckych a socialnich zajm0 a prav

h/ navrhovat nové ¢leny AF, podavat navrhy na zanik ¢lenstvi

ch/ uzivat pfi své tvarci ¢innosti logotyp AF

§7

1/ VSichni ¢lenové AF maji stejné povinnosti, zejména pak:

a/ dodrzovat etické principy umélce-profesionalniho fotografa

b/ podporovat osobni aktivitou vesSkerou ¢innost AF

¢/ ucastnit se Valnych hromad a prace v AF a plnit ukoly vyplyvajici z ¢lenstvi nebo ze svéfené funkce

d/ platit v€as stanovené ¢lenské pfispévky véetné vstupniho poplatku. U €lend, jimz vznikl narok na starobni du-
chod a tuto skute€nost prokazi pfislusSnym vymérem, se snizuje Clensky pfispévek na 50%. SR je opravnéna
rozhodnout o do€asném snizeni ¢lenského pfispévku i v jinych zfetele hodnych pfipadech, a to na zakladé od -
vodnéné pisemné zadosti ¢lena.

e/ hajit zajmy AF a chranit jeji majetek

f/ dodrzovat stanovy a rozhodnuti organd AF v&etné rozhodnuti tykajicich se honorafové politiky a plnit ukoly
vyplyvajici z téchto pfedpisu

g/ pouzivat v copyrightu a veSkerych dalSich materialech zkratku AF u vS8ech svych aktivit spojenych
s fotografickou €innosti, pofadanych svym jménem, jako jsou napf. letni Skoly, dilny apod., stejné jako i ve vlastni
publika€ni €innosti a v publikaéni €innosti, tykajici se jejich osoby.

§8

1/ Clenstvi v AF zanika:

al vystoupenim pisemné oznamenym Spravni radé AF. Clen, ktery ukongil timto zptisobem &lenstvi, nema narok
na vraceni jiz zaplaceného ¢lenského pfispévku, ¢i jeho ¢asti.

b/ rozhodnutim Valné hromady, pfijatym nadpolovi¢ni vétSinou pfitomnych ¢lend z davodu zavazného neplnéni
¢lenskych povinnosti, nebo zpronevérenim se etice umélce-profesionalniho fotografa

¢/ nezaplacenim ¢€lenského pfispévku v terminu stanoveném Valnou hromadou, a to dnem nasledujicim po po-
slednim dni splatnosti pfispévku

d/ amrtim ¢lena
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ASOCIACE CESKYCH KAMERAMANU

I. Nazev, pusobnost, sidlo a poslani

§4

/1/ Poslanim A.C.K. je zlepSovani podminek pro vykon kameramanské profese v zajmu jeji uméleckého pfinosu
a technické Grovné ¢lend A.C.K. a zastupovani zajma élend A.C K. vii&i organiim a organizacim v oblasti filmu,

rozhlasu a televize, jakoz i vii¢i statnim organdm a jinym organizacim ve vSech oblastech audiovizualni politiky.
S timto poslanim souvisi:

a/ obrana spolecensky posSkozované prestize kameramanské profese,

b/ obrana proti vSem objektivnim i subjektivnim pfi¢inam vyrazové degenerace v kameramanské praci,
¢/ zprostfedkovani a podpora vSestranného pohybu informaci v oboru kameramanskeé teorie i praxe,
d/ spoluprace s obdobnymi organizacemi ostatnich zemi,

e/ ochrana prav a zajmG kameramant a asistent(l v oblasti odménovani za vykon profese,

Dokument ETICKY KODEX REKLAMY

PREAMBULE

Kodex reklamy (dale jen ,Kodex“) vydany roku 1995 Radou pro reklamu (dale jen ,RPR®) ve shodé s ¢lankem lll.
stanov RPR je formulovén s cilem, aby reklama v Ceské republice slouZila k informovani vefejnosti a spifiovala
eticka hlediska ptisobeni reklamy vyZadovana ob&any Ceské republiky. Cilem Kodexu je napomahat tomu, aby
reklama byla predevsim pravdiva, slusna a ¢estna, a aby v rozsahu tohoto Kodexu respektovala mezinarodné
uznavaneé zasady reklamni praxe vypracované Mezinarodni obchodni komorou.

Kodex nenahrazuji pravni regulaci reklamy, nybrz na ni navazuje doplnénim o etické zasady. Kodex je urcen
vSem subjektum plsobicim v oblasti reklamy a stanovi jen pravidla profesionalniho chovani. Kodex se zaroveri
obraci k verejnosti a informuje ji o mezich, které subjekty pusobici v reklamé ¢&i reklamu uZivajici dobrovolné
prijaly a hodlaji je samy vynucovat prostfednictvim etické samoregulace.

Clenové organizace RPR vyslovné uznavaji Kodex a zavazuji se, Ze nevyrobi ani nepfijmou Zadnou reklamu,
ktera by byla v rozporu s Kodexem, popripadé Ze stahnou reklamu, u niZ by byl takovy rozpor dodatecné zjistén
organem etické samoregulace v reklamé.

Zaroven clenové organizace RPR budou usilovat o to, aby i vSechny ostatni subjekty pasobici v oblasti reklamy
na uzemi Ceské republiky respektovaly cile i jednotliva ustanoveni tohoto Kodexu.

CAST PRVNI
Kapitola I: UVODNi USTANOVENI

1. Pojem reklamy

11

Pro ugely Kodexu se reklamou rozumi proces komeréni komunikace, provadény za uhradu jakymkoliv podnika-
telskym subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho zajmu, jehoz ucelem je poskytnout spotfebiteli infor-
mace o zbozi a sluzbach (dale jen ,produkt®) i ¢innostech a projektech charitativni povahy. Pfitom se jedna o
informace §ifené prostfednictvim komunikacnich médii, kterymi se pro ucely Kodexu rozumi televize, rozhlas,
nosic¢e audiovizualnich dél, periodicky tisk a neperiodické publikace, dopravni prostfedky, plakaty a letaky, jakoz i
dalsi komunikacni prostfedky umoznujici pfenos informaci, ktery by jinak reklamou nebyl, pokud prodejce vy-
hradné oznacuje misto, kde vyrobek nabizi spotfebiteli.

1.2
Pojem reklama podle Kodexu se pfiméfené pouzije i na inzerci provadénou nekomerénimi subjekty i témi, kde
jednaji z jejich poveéreni.

2. Subjekt reklamy

2.1

K subjektim reklamniho plsobeni patfi zejména inzerenti a dal$i zadavatelé reklamy, reklamni agentury, vlastnici
komunikagnich médii. Odpovédnost za poruseni Kodexu nesou zucastnéné subjekty dle miry svého podilu na
tomto poruseni.
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Neni-li prokazano néco jiného, plati ze:

a) zakladni odpovédnost za dodrzovani Kodexu nese zadavatel reklamy, pokud reklamu schvalil &i jinak s ni
vyjadfril souhlas,

b) reklamni agentury nesou odpovédnost za vyrobu reklamy a jeji zadani meédiim,

¢) média nesou odpovédnost a Sifeni reklamy.

2.2

Pod pojmem ,spotfebitel* se rozumi jakykoliv subjekt, ktery mize byt reklamou ovlivnén, at jiz jde o kone¢ného
spotrebitele, distributora, &i o jiného uzivatele produktd v oblasti vyrobni spotfeby.

3. Zakladni poZadavky na reklamu

3.1

Reklama nesmi navadét k porusovani pravnich predpis nebo budit dojem, Ze s jejich poruSovanim souhlasi.

3.2

Reklama musi byt slusna, ¢estna a pravdiva. Musi byt vytvarena s védomim odpovédnosti vici spotfebiteli i spo-
le€nosti.

3.3

Reklama musi respektovat zasady ¢estného soutézeni konkurent.

3.4

Z&dna reklama nesmi v zasadé& ohroZovat dobré jméno reklamy jako takové, &i snizovat divéru v reklamu jako
sluzbu spotrebitelim.

35

Reklama nebude zamérné propagovat neoduvodnéné plytvani anebo neracionalni spotfebu surovin &i energie,
pochazejici z neobnovitelnych zdroja.

3.6

Reklama nebude podporovat i vychvalovat chovani, poSkozujici Zivotni prostfedi nad spoleCensky akceptovanou
miru.

3.7

Tam, kde v tomto kodexu chybi zvlastni Uprava, posoudi se reklama podle téchto Zakladnich pozadavku na re-
klamu v souladu s duchem Etického kodexu jako celku. Rada pro reklamu pfi aplikaci svého etického Kodexu
muZe téz aplikovat principy a zasady Etickych kodextd Mezinarodni obchodni komory se sidlem v Pafizi.

4. Uplatriovani kodexu

4.1

Kodex je prosazovan a vyluéné interpretovan Arbitrazni komisi RPR (dale jen ,AK PRP*), ve které jsou zastoupe-
ni predstavitelé ¢lenskych organizaci RPR, poslanci parlamentu Ceské republiky, zadavatelé reklamy, reklamni
agentury, média, pravni odbornici.

4.2

Stiznosti na konkrétni reklamu mohou podavat kterékoliv pravnické nebo fyzické osoby (vyjma ¢lenli ,AK RPR"),
nebo statni organ.

4.3

Stiznosti se podavaji na adresu RPR, Malostranské nam. 23/37, 118 00 Praha 1.

4.4

Pfed vydanim arbitraZzniho nalezu probé&hne konzultace k obdrzené stiznosti se zadavatelem, reklamni agenturou
nebo médiem, vuci kterému stiznost sméruje.

4.5

AK RPR stiznost posoudi a podle okolnosti pfipadu:

45.1

sdéli stézovateli, Ze stiznost se zfejmé netyka zajmu spotrebitele, regulovanym Kodexem a k vyfizeni takové
stiznosti jsou pfislusné jiné organy;

452

vyda arbitrazni nalez, v némz zejména posoudi, zda napadena reklama neodporuje, &i odporuje Kodexu.
V posléze uvedeném pfipadé doporudi stazeni reklamy ¢i jeji upravu.

4.6

Posoudit reklamu a vydat nalez podle pfedchozich ustanoveni mize AK RPR i z podnétu RPR. Postupuje pfitom
pfiméfené podle pfedchozich ustanoveni.

4.7

Nestanovi-li tento kodex jinak, AK RPR muze pfihlédnout i k etickym Kodexim, pfijatych jinymi organizacemi,
pokud ¢lenoveé téchto organizaci jakou ¢leny RPR. V pfipadé rozporu pfevazuje ustanoveni tohoto Kodexu.

5. Vztah Kodexu k pravni regulaci

5.1

Rada pro reklamu neaplikuje pfi posuzovani stiznosti platny pravni fad, ale porovnava vysledky ¢innosti subjektu
reklamy (tj. reklamu) s timto Kodexem. V kompetenci Rady pro reklamu neni sankciovani poruseni platného fadu
subjekty reklamy. Timto neni dotéena moznost Rady pro reklamu poskytovat odborna stanoviska na zadost stat-
nich organl dozoru nad regulaci reklamy a dalSich zadatell. V pfipadé soubéhu pfedpokladaného poruseni pat-
ného pravniho fadu a Kodexu mize Rada pro reklamu odmitnout projednavani stiznosti a odkazat stéZovatele na
pfislusny soudni ¢i obdobny organ.
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5.2

Vzhledem k tomu, ze zakladnim cilem zalozeni Rady pro reklamu byla ochrana spotfebitele pfed pusobenim
reklam, které jsou v rozporu s b&Zné& uznavanymi etickymi normami v Ceské republice, je Rada pro reklamu
opravnéna v pfipadé, zZe jak stéZzovatel, tak dotéeny jsou soutéziteli, zahajit rozhodovaci proces a ve véci rozhod-
nout pouze v pfipadé, Zze chovani dotéeného zavaznym zplsobem poskozuje zajmy spotiebitele.

Kapitola Il: VSEOBECNE ZASADY REKLAMNIi PRAXE

1. Slusnost reklamy

1.1

Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizualni prezentace, které by porusovaly hrubym zpisobem normy slusnosti
a mravnosti obecné pfijimané témi, u nichz je pravdépodobné, Ze je reklama zasahne. Zejména prezentace lid-
ského téla musi byt uskute¢riovana s plnym zvazenim jejiho dopadu na v§echny typy ¢tenarl a divakd. Poruseni
Kodexu budou posuzovana s ohledem na celkovy kontext, vztah reklamy k produktu, zvolenou cilovou skupinu a
pouzita média.

1.2

Reklama nesmi zejména obsahovat prvky snizujici lidskou dustojnost.

2. Cestnost reklamy

1.2

Reklama nesmi byt koncipovana tak, aby zneuzila davéru spotfebitele ¢i vyuzivala nedostatku jeho zkuSenosti ¢i
znalosti, ¢i jeho duvéfivosti.

2.2

Reklama nesmi vyuzivat podprahové vnimani spotfebitele.

2.3

Reklama nesmi byt skryta, zejména nesmi predstirat, Ze jde o jiné zpUsoby Sifeni informaci (védecké pojednani,
reportaz apod.), nez je reklama.

3. Pravdivost reklamy

Reklama nesmi Sifit klamavé Udaje o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i vykonech, Klamavym uda-
jem je i udaj sam o sobé pravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem, za nichz byl u¢inén, maze uvést v omyl.

3.2

Reklama nesmi na zakladé klamnych daji sjednavat vlastnimu &i cizimu podniku prospéch na ukor jiného.

3.3

Reklama nesmi obsahovat klamavé oznaceni zbozi ¢i sluzeb, které je zpusobilé vyvolat mylnou domnénku, ze
oznacené zboZi nebo sluzby pochazeji z urcitého statu, urcité oblasti nebo mista, nebo od uréitého vyrobce, ane-
bo ze vykazuji zvlastni charakteristické zvuky nebo zvlastni jakost.

3.4

Za klamavé oznaceni se pro ucely tohoto Kodexu chape i oznaeni zbozi nebo sluzeb, k némuz je pfipojen doda-
tek slouzici k odliseni od pravého puvodu, a toto oznaceni je presto zplsobilé vyvolat o plivodu nebo povaze
zboZi €i sluzeb mylnou domnénku.

35

Reklama nebude povaZovana za klamavou v pfipadé oznaceni zboZi nebo sluzeb, ktera jsou vSeobecné zaZita
jako udaje slouzici k ozna¢ovani druhu nebo jakosti zbozi, pokud k ni nebude pfipojen dodatek zpUsobily klamat
o puvodu zboZi nebo sluzeb.

4. Spoleenské odpovédnost reklamy

4.1

Reklama nesmi bez opravnéného diivodu vyuzivat motiv strachu.

4.2

Reklama nesmi zneuzivat prfedsudk( a povér.

43

Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym aktim nebo je podporovat.

4.4

Reklama nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepochybnym zpusobem urazelo narodnostni, rasové nebo nabo-
zenskeé citéni spotrebitell.

4.5

Reklama miize uZivat také tradice, zvyky a symboly, které nejsou v Ceské republice obvyklé (napfiklad Santa
Claus). Reklama ale nesmi popirat &i znevazovat tradice, zvyky a symboly, které Ceské republice obvyklé jsou
(Jezisek, mikuladské a velikono¢ni zvyky apod.).

Kapitola lll: ZVLASTNi POZADAVKY NA REKLAMU
1. Hodnota zbozi
1.1

Spotrebitelé nesmi byt reklamou vedeni k tomu, aby produktim pfiznavali nepomérné vyssi uzitnou hodnotu, nez
odpovida jejich skute€¢né hodnoté.
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1.2

Inzerent musi byt pfipraven dolozit jakékoliv své tvrzeni, tykajici se skutecné finanéni hodnoty zbozi, které nabizi
s nizsi cenou nebo bezplatné.

1.3

Produkty nesmi byt popisovany jako ,bezplatné“ v pfipadé, kdy spotfebiteli vzniké jakykoliv jiny naklad kromé
skute€nych nakladt dodavky, dopravy €i posStovného. V pFipad€, Ze spotfebitel musi platit jakékoliv takové nakla-
dy, reklama musi osahovat dostatecné zietelné tvrzeni v tomto smyslu.

2. Cenova srovnani

2.1

Informace o cené, obsazena v reklamé, anebo okolnost, Ze informace je neuplna anebo chybi, nesmi zejména

vzbuzovat zdani, ze:

- cena je nizsi, nez jaka je ve skutecnosti

- stanoveni ceny zavisi na okolnostech, na nichz ve skute¢nosti nezavisi

- v cené jsou zahrnuty dodavky vyrobkd, vykon(, praci anebo sluzeb, za které se ve skutecnosti plati zviast,

- cena byla nebo bude zvySena, snizena nebo nezménéna, i kdyz tomu tak neni,

- vztah ceny a uZitnosti nabizeného vyrobku nebo sluzby a ceny a uZite€nosti srovnatelného vyrobku nebo
sluzby je takovy, jaky ve skute€nosti neni.

3. Oc¢ernovani a zlehéovani soutézitelu a jejich producentt

3.1

Reklama nesmi utocit na jiné produkty, inzerenty nebo reklamy a nesmi se snazit tyto vyrobky, inzerenty Ci re-
klamy diskreditovat, a to ani pfimo ani nepfimo.

3.2

Inzerenti nesmi snizovat hodnotu produktl jinych inzerentd, a to ani pfimo, ani naznakem. Reklamy zvlasté ne-
smeji pro nepfiznivé srovnani vybrat jeden konkrétni produkt.

4. Napodobeni reklam

4.1

Reklamy nesmi svym v§eobecnym vzhledem, vyobrazenimi, pouZitim slogand, vizudlnich prezentaci, hudby ¢i
zvukovych efektl byt podobné jinym reklamam tak, Ze by bylo pravdépodobné zavadéni ¢i zmateni spotfebitele &i
vyuZiti vysledku cizich napadd a pracovniho Usili.

5. Osobni doporuéeni

5.1

Reklama nesmi obsahovat Zadna osobni doporuceni ¢i podplrna tvrzeni a nesmi na né ani odkazovat, pokud by
tato doporuceni ¢i podplrna tvrzeni nebyla pravdiva, & pokud by nebyl vazana na osobni zkuSenosti osoby po-
davajici toto doporuceni po pfiméfené ¢asové obdobi.

5.2

Samotna osobni doporuceni nesmi obsahovat zadna tvrzeni €i nazory porusujici ustanoveni tohoto Kodexu, a
nesmi byt pouzivana zplsobem, u kterého by bylo pravdépodobné, Ze bude zavadét spotfebitele.

5.3
Osobni doporuéeni nesmi obsahovat zadna tvrzeni o u€incich produktu, pokud neexistuji spolehlivé dikazy o
takovych Gcincich.

6. Ochrana soukromi a zneuziti jedince

6.1

Reklama nesmi zobrazovat zadné Zijici osoby a ani na zadné Zijici osoby nijak odkazovat v pfipadé, ze s tim tyto
osoby pfedem vyslovné nesouhlasi. Inzerenti rovnéz musi davat pozor na to, aby neurazili z ndbozenského hle-
diska ¢i jiného hlediska osoby, jakymkoliv zpisobem spojené se zemrelymi osobami zobrazovanymi v reklamé ¢i
zamielymi osobami, na néz jakakoliv reklama odkazuje.

6.2

Reklama nesmi ke svému pusobeni vyuzivat nositele vefejné autority (napfiklad politiky, pfedstavitele odbornych
medicinskych a jinych spolecnosti), i kdyz by oni smi se svym uplatnym ¢i bezuplatnym pisobenim v reklamné
souhlasili.

7. Zaruky

7.1

Reklama mlze pouzZivat slova ,zaruka“ nebo zaru¢eny pouze v pfipadech konkretizace obsahu nebo uvedeni
jejich konkrétnich podminek.

20



MUZEUM, UMENi & SPOLECNOST 2008/1

CAST DRUHA
Kapitola I: REKLAMA NA ALKOHOL

Za odporujici Kodexu budou povazovany reklamy propagujici alkoholické vyrobky obsahujici nasledujici charak-
teristiky:

1. Vlastnosti alkoholu

11

Reklamy oznacuji nevhodnym zpudsobem, ze konkrétni produkt ma mimoradny ucinek, nebo ze rychle pusobi.

1.2

Reklamy obsahuijici vyrazy zlehCujici alkohol jakoZto napoj tim, Ze je nazyvan hovorovymi vyrazy, které budto
snizuji nebo pfehanéji skutecny obsah alkoholu v napoji.

2. Konzumenti alkoholu

2.1

Reklamy oznaduji, Ze alkohol je konzumovéan &leny socialni skupiny, ktera s pouzivanim alkoholu zpravidla ne-
souhlasi.

3. Postoje vuci spotfebé alkoholu
3.1
Reklamy, naznacujici nezodpovédny postoj ke spotfebé alkoholu, zejména z hlediska spotfebovaného mnozstvi.

4. Misto spotfeby alkoholu

é;klamy oznacujici spotfebu alkoholu kromé nabozenskych Ucell v blizkosti hibitov( a posvatnych mist.
é;klamy naznacuji spotfebu alkoholu na jakémkoliv misté, kde je to vyslovné zakazano podle existujicich zako-
a3

Reklamy ukazujici spotfebu alkoholu v ubohém, chudém &i nechutném prostfedi.

5. Okolnosti spotfeby alkoholu

5.1

Reklamy naznacuji spotfebu alkoholu za okolnosti, které jsou v8eobecné pokladany za nevhodné, nerozumné &i
protipravni.

6. Okolnosti spojené se sexualnimi ukony

6.1

Reklamy naznacuji nadmérné podléhani sexualité, sexualni stimuly. poddajnost, nahotu nebo ¢astecnou nahotu
zobrazenou nechutnym zplsobem, zobrazeni Zenské, & muzské podoby v jakékoli kompromitujici situaci, €i
reklamy prezentujici alkohol jako vhodny prostfedek k odstranéni sexualnich zabran &i strachu vibec.

7. Okolnosti souvisejici s détmi

Zz-éklamy obsahujici naznaky spotfeby alkoholu nezletilymi a nebo osobami, které jsou, nebo zdaji byt mladsi nez
?SZIet.

Reklamy na alkohol vyuzivajici déti.

Z{.esklamy specialné zaméfené na déti.

8. Uginky poziti alkoholu

8.1

Reklamy naznacujici nadmérné poziti alkoholu nebo nasledky tohoto nadmérného uziti, reklamy souhlasici
s nadmérnou spotiebou alkoholu.

8.2

Reklamy naznaduji zanedbani bezpecnosti ¢i nedostatek uUcty k zdkonu a vefejnému poradku.

8.3

Reklamy podporuji agresivitu €i fyzické nasili.

8.4

Reklamy tvrdici, ze alkohol ma lécivé ucinky, i reklamy takovéto Ié€ebné ucinky naznacujici.

8.5.

Reklamy, v nichz vystupuji osoby, které svym obleCenim (vzhledem atd.) vzbuzuji zdani, Ze jde o pfislusniky
zdravotnickych profesi.
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Kapitola Il: REKLAMA NA POTRAVINY A NEALKOHOLICKE NAPOJE

1.

Reklama bude pravdivé pfedstavovat propagované vlastnosti vyrobkl véetné jejich velikosti a sloZeni, stejné jako
vyZivovych a zdravotnich pfinosl potraviny ¢i ndpoje, a nebude v Zadné z téchto vlastnosti klamat zakaznika.

2.

Tvrzeni o vyzivovém &i zdravotnim pfinosu se bude opirat o védecké zjisténi.

3.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude podporovat jejich nadmérnou spotfebu a velikosti zobraze-
nych porci budou pfiméfené scéné v reklamé.

4.

Tam, kde je propagovany vyrobek zobrazen v kontextu celého jidla, celkova skladba zobrazenych potravin bude
pfiméfeném rozsahu odpovidat vSeobecné akceptovanym zasadam vyzivy.

5.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybnovat zdravy a vyvazeny zpusob stravovani.

6.

Reklama na potraviny a nealkoholické ndpoje nebude zpochybriovat zdravy &i aktivni Zivotni styl.

7.

Potraviny, které nejsou uréeny k tomu, aby byly nahradou celého jidla, nebudou za takovou nahradu vydavany.

Kapitola Ill: DETI A MLADEZ

Rada pro reklamu pro aplikaci svého etického Kodexu muze téZ aplikovat principy a zasady Etického kodexu
Mezinarodni obchodni komory se sidlem v Pafizi (ICC) nazvany ,Déti, mladez a marketing*“.

1.V8eobecné

11

Léky, dezinfekéni prostfedky, Ziraviny a zdravi ohrozujici prostfedky nesmi byt v reklamach zobrazeny v dosahu
déti bez rodi¢ovského dohledu a nesmi v nich byt prezentovany déti, které s témito produkty jakymkoliv zpuso-
bem manipuluji.

1.2

Praci a distici prostfedky nesméji byt v reklamach zobrazeny v dosahu déti bez dozoru dospélé osoby a nesmé;ji
v nich byt prezentovany déti, které s jejich obsahem jakymkoliv zptisobem manipuluji.

1.3

Neni dovolena zadna reklama, kterd by povzbuzovala déti k tomu, aby chodily na neznama mista nebo hovofily
S neznamymi lidmi.

14

Neni povolena zadna reklama na komer¢ni produkt €i sluzbu, ktera by obsahovala jakoukoli vyzvu détem ¢&i ktery
by jakymkoli zplisobem naznacovala, Ze pokud si déti samy nekoupi néjaky produkt ¢i sluzbu, ¢i pokud nebudou
mit jiné lidi k tomu, aby si takovyto produkt €i sluzbu koupili, nesplni tim néjakou povinnost nebo neprojevi dosta-
te€nou loajalitu vaci uritym osobam ¢i organizace je plivodem takovéto vyzvy, &i nikoliv.

15

Neni povolena Zadna reklama, ktera vede déti k tomu, aby si myslely, Ze pokud nebudou vlastnit inzerovany pro-
dukt, stanou se jakymkoliv zpisobem ménécenné ve vztahu k jinym détem.

1.6

V reklamach je nutno vénovat pozornost tomu, aby déti nebyly podporovany v naléhani na jiné osoby ve snaze
ziskat konkrétni produkt ¢i sluzbu.

1.7

Ma-Ili reklama zahrnovat odkaz na détskou soutéz, sbér kuponu, nabidky prémii, volné prémie, tahy cen a podob-
né hry zamérfené na déti a mladez, musi byt vhodnym zpisobem publikovana jasna pravidla.

2. Bezpec&nost

2.1

VSechny situace, kde v reklamach vystupuji déti, musi byt peclivé zvazeny z hlediska bezpecnosti.

2.2

Déti v uliCnich scénach nesmi byt zobrazovany jako déti bez dozoru, pokud neni zcela zfejmé, Ze jsou dostatecné
staré, aby zodpovidaly za svou vlastni bezpe¢nost.

2.3

Déti se nesmi v reklamé objevovat pfi hfe na ulici, pokud nebude jednoznaéné vidét, Ze jde o oblast vyhrazenou
hram nebo jinou bezpe¢nou oblast.

2.4,

V reklamach, ve kterych vystupuji déti jako chodci i jako cyklisté, musi byt jasné vidét, Ze se déti chovaji
v souladu s bezpecnostnimi pravidly, pfedpisy a zasadami.
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3. Reklama na potraviny a nealkoholické napoje zaméfena na déti

3.1

Reklama nebude klamat ohledné kladného efektu spojeného s konzumaci potraviny &i napoje.

3.2

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybriovat roli rodi¢l nebo jinych osobnosti, které jsou
pro déti kladnymi vzory, pfi vedeni déti ohledné spravné vyzivy.

3.3

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude pfimo vyzyvat déti k pfesvédcovani rodi¢t nebo jinych
dospélych, aby jim koupili vyrobek, jenz je pfedmétem reklamy.

3.4

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude vyvolavat dojem naléhavosti ¢i nezbytnosti koupé.

35

Jakkoliv uziti fantazijnich prvkd, véetné animace, je mozné pro komunikaci s mensimi i vétSimi détmi, nebude
vSak pfi ném dochazet ke zneuziti détské predstavivosti pro propagaci nevhodnych stravovacich navyku.

3.6

Potraviny a nealkoholické které jsou odvozeny z obsahu televiznich programu &i s nimi pfimo asociuji, nesméji
byt bez zfetelného oddéleni inzerovany v ramci takovych programi ¢i bezprostfedné pfed nimi &i bezprostfedné
po nich.

3.7

Postavy (Zivé ¢i animované) z televizniho programu ¢&i z tisku nebudou uzity k propagaci potravin a nealkoholic-
kych napoju zplsobem, ktery zastira rozdil mezi televiznim programem ¢i tiskem a reklamou. Napfiklad, détsky
televizni program nebude bez zietelného oddéleni spojen s reklamou, ve které ucinkuji shodné postavy.

4. Reklama ve Skolach
4.1
Jakékoliv propagaéni plsobeni ve Skolach vSech stupfid a druhll podléha souladu vedouciho predstavitele Skoly.

Kapitola |V: TABAKOVA REKLAMA

1.

Tabakovym vyrobkem se pro Uc&ely tohoto Kodexu rozumi cigarety, cigarilos, doutniky, lulkové, dymkové, cigare-
tové, Snupavé a zvykaci tabaky.

2.

Reklama tabakovych vyrobk( nesmi byt zaméfena na nezletilé osoby a nabadat je ke koufeni, ani nebude zna-
zorfiovat vyjevy, které by mohly tyto osoby zvlast pfitahovat.

3.

V reklamé na tabakové vyrobky nesmi vystupovat nezletilé osoby, ale pouze osoby, které se zdaji byt starsi 25
let.

4.

Reklama tabakovych vyrobkd nesmi byt umisténa v médiich pfedevSim pro nezletilé, na billboardech v tésné
blizkosti Skol, détskych hfist' a podobnych zafizeni, ktera jsou uréena predevim nezletilym.

5.

Nazvy a znacky tabakovych vyrobk( nesmi byt pouzivany na zbozi uréeném predevsim détem.

6.

Obleceni s nazvy cigaret Ci jejich logy musi byt pouze ve velikostech uréenych pro dospélé spotrebitele.

7.

Reklamy tabakovych vyrobkd nesmi tvrdit, Ze uziti tabakovych vyrobkd podporuje a rozsifuje sexualni, podnika-
telské nebo sportovni Uspéchy.

8.

Reklamy tabakovych vyrobk( nesmi tvrdit, Ze uzivani tabakovych vyrobku je napomocny prostfedek pro relaxaci
nebo koncentraci.

9.

PFima propagace tabakovych vyrobk( a jind podpora prodeje musi byt zaméfena pouze na dospélé. V reklamnich
tabakovych soutézich musi soutézit pouze dospéli spotfebitelé.

10.

Reklama tabakovych vyrobkd musi obsahovat oznaceni stanovena pfisluSnymi zakony.

11.

Za odporujici Kodexu bude povazovana také kazda takova reklama, ktera porusuje jakékoliv zakonné ustanoveni
o regulaci reklamy na tabakové vyrobky.

Kapitola V: REKLAMA NA LEKY (humanni lé&ivé pripravky a zdravotnické prostredky)
1

V reklamé na Iéky se smi objevovat pouze ty lé8ivé pripravky a prostfedky, které jsou na tzemi Ceské republiky
registrovany, ¢i fadnym postupem schvaleny.
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2.

Reklama na Iéky musi byt zamé&fena pouze na |éCivé pfipravky a vybrané prostfedky zdravotnické techniky, které
jsou pfistupné volnému prodeji.

3.

V reklamé na Iéky nesmi byt obsazena reklama Ié€ivych prostfedk(l obsahujici omamné nebo psychotropni latky.

4,

Reklama nesmi obsahovat Udaje vedouci k mylnému hodnoceni vlastniho zdravotniho stavu nebo dojmu, ze
pouhym uzivanim léc€ivého pFipravky nebo prostfedku zdravotnické techniky Ize ovlivnit zdravotni stav spotfebite-
le.

5.

Reklama nesmi obsahovat Udaje o neSkodnosti I1éCivého pfipravky, a to pouze na zakladé jeho pfirodniho puvo-
du.

6.

Reklama musi obsahovat nazev Ié€ivého pfipravku nebo prostfedku zdravotnické techniky, informaci pro jeho
spravné pouzivani, vyzvu k preéteni pfibalové informaci a instrukce na obalech IéCivych pfipravk( a prostredku
zdravotnické techniky.

7.

V reklamé nesmi vystupovat osoby, které vzhledem ke svym funkcim &i pracovnimu zaméfeni mohou ovlivnit
spotfebu IéCivych pFipravkld nebo prostfedkd zdravotnické techniky.

8.

Za odporujici Kodexu bude povazovana také kazda takova reklama, ktera poruSuje jakékoliv zakonné ustanoveni
o regulaci reklamy na humanni IéCivé pfFipravky a zdravotnické prostiedky.

Kapitola VI: IDENTIFIKACE INZERATU TISTENYCH VE STYLU REDAKCNIHO MATERIALU

1.

VSechny osoby zapojené do vyhotoveni €i publikace inzeratu maji za povinnost zaijistit, aby kdokoliv se na inzerat
podiva, okamzité a bez podrobného &teni vidél, Ze jde o inzerat a nikoliv o redakéni material.

2.

V pfipadé, Ze je prostor poskytovany za Uplatu vytiStén ve stejném stylu jako redakéni materialy, at jez jsou tyto
inzeraty placeny jednim nebo vice inzerenty, je nutné takto zpracovany inzerat zfetelné oznacit, ze jde o inzerat,
napf. slovem inzerce, placena inzerce.

3.

JakozZto obecné pravidlo plati, Ze v pfipadé, kdy inzerat nebo fada inzeratl, zaplacenych jednou a toutéz organi-
zaci nebo organizacemi pod stejnym vedenim, pfesahuje rozsah jedné strany, je nutno, aby slovo INZERAT bylo
vyti§téno v zahlavi kazdé strany, a to takovym zplsobem, aby je ¢tena nemohl pfehlédnout, Odborné plati, ze
pfiloha zaplacena zcela inzerentem, & inzerenty, musi byt b&Zné uvedena slovy INZERTNI PRILOHA, vyti§tény-
mi tuénymi pismeny a kazda strana této pfilohy musi mit v hlaviéce uvedena slova INZERAT — REKLAMA nebo
INZERTNI PRILOHA.

4.

Vzhledem k tomu, Ze Zzadny navod nem0ze pokryt kazdy mozny pfipad, nemusi byt vzdy postacujici pouze se
fidit literou vySe uvedenych zasad. Kromé toho mlze byt nékdy nezbytné kazdy inzerat znova prohlédnout a
zkontrolovat, zda je jasné rozliSitelny od redakéniho materidlu v publikaci, ve které se objevuje. Pokud by tomu
tak nebylo, je nutno pfijmout opatfeni, aby dostatecna rozliSitelnost byla zajisténa.

Kapitola VII: REKLAMA NA ZASILKOVY PRODEJ

1.

Pro Ucely této ¢asti Kodexu termin reklama na zasilkovy prodej bude zahrnovat veskeré reklamy a inzeraty, kro-
mé vyslovné nize uvedenych, ve kterych je uvedena pfimo €i nepifimo nabidka odeslani zbozi ¢€i doru€eni zbozi
kupujicimu po pfijeti pisemné objednavky, doprovazené &asteCnou nebo Uplnou platbou s tim, Ze spotfebitel
nemusi navstivit Zddnou maloobchodni prodejnu a zboZi pfed nakupem prohlédnout. Pravidla v nasledujicich
odstavcich plati pro veSkeré reklamy na zasilkovy prodej, v€etné téch podanych inzerenty, ktefi se rovnéz zaby-
vaji béznym maloobchodnim prodejem.

2.
Reklamy na zasilkové sluzby musi vyhovovat vSem zasadam uvedenym v Kodexu, a navic pozadavkim uvede-
nym v bodech 3. az 5. nize.

3.
Povinnosti inzerentl v reklamé na zasilkové sluzby

3.1

V zakladnim inzeratu (adresné nabidce, mailingu) musi byt uvedeno jméno &i nazev inzerenta spolu se skute¢nou
adresou sidla a (pokud je jiné) kontaktniho mista pro styk se zakaznikem, na kterém muze byt inzerent kontakto-
van, nikoliv pouze P. O. BOX nebo jen telefonni Cislo. V pfipadé, Ze inzerat zahrnuje kupon, musi byt uvedeno
jméno ¢€i nazev a Uplna kontaktni adresa inzerenta s uvedenim ulice rovnéz na kupén.
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3.2

Jméno Ci nazev inzerenta musi byt v adrese uvedené v inzeratu zobrazeno vyrazné.

3.3

Musi byt u€inéna dostate¢na opatfeni k tomu, aby na dané adrese byly pfipadné dotazy zodpovézeny odpovéd-
nou osobou.

3.4

Kromé pfipadu popsaného v bodé 3.4.1 nize na této adrese musi byt k dispozici vzorky inzerovaného zbozi tak,
aby si je kdokoliv mohl prohlédnout.

3.4.1

Jde-li o0 zbozi na miru ¢€i zakazku, ¢i tam, kde je inzerentem fec€eno, ,Ze vyrobu nezahaji do doby, nez se o nabi-
zené predméty, projevi dostate¢ny vefejny zajem* (v tomto pfipadé tato skutec¢nost musi byt v daném inzeratu
jasné vyjadfena), musi byt namisto vzorkl pfedmétd, které maji byt dodany, dany k dispozici modely nebo pfikla-
dy odborné prace.

35

Inzerent musi byt pfipraven splnit vSechny objednavky podané v disledku reklamy na zasilkovou sluzbu, a to bud
okamzité po obdrzeni, nebo béhem obdobi, které je uvedeno v reklamé. Pokud to neni mozné, musi o tom ne-
prodlené, nejdéle do 45 dnl od objednani, informovat objednatele.

4.

Schopnost zbozi s popisem a vzorkem a s pFisluSnymi normami.

4.1

Veskeré zbozi, zaslané jako reakce na objednavky, které inzerent obdrzi v dusledku reklamy na zasilkovy prode;,
musi vyhovovat jak jeho popisu v pfisluSném inzeratu, tak veskerym vzorim, které byly vydavateli pro inzerat
poskytnuty. Nahradni zbozi muze byt dodano pouze s vyslovnym souhlasem osoby, ktera si objednala zboZi,
které maji nahrazovat.

5. Zbozi nepfijatelné v reklamé na zasilkovou sluzbu.

i'c}uzla pro Stésti, maskoti &i jiné zboZi snaZici se zneuzivat povércivosti.

Kapitola VIll: REKLAMA ZASILANA SMS, MMS

Reklama mze byt zasilana formou SMS a MMS, dokud adresat nevyjadii svlj nesouhlas s tim, aby mu takova

reklama byla zasilana. Reklama, vyuzivajici identifikaci polohy adresata, smi byt zobrazovana jen s jeho pred-
chozim vyslovnym souhlasem.

Dokument ETICKY KODEX MEDIA CENTRUM

Smysl kodexu

Odpovédnost vadi firmé

Eticky kodex divize MediaCentrum se snazi postihnout vztah matefské spole¢nosti NetCentrum, s.r.o. a jeji obsa-
hové divize, ktera vznikla proto, aby dodavala a Sifila informace zpravodajské a publicistické povahy.

Kodex jako firemni dokument stoji vedle obecné platnych pracovné-pravnich predpist a pro kazdého ze zamést-
nanct firmy, divize MC i externich spolupracovniku je zakladnim popisem etickych norem, na jejichZ respektovani
stoji firemni filozofie spole¢nosti NetCentrum, s.r.o.

Kazdy ze zaméstnancl a externich spolupracovnikli divize MC si je pfitom védom, ze respektovani etického
rozméru prace, a tedy jeho vlastni dobré jméno, je dllezité pro vnimani seriéznosti deniku Aktualné.cz a dalSich
znacek, které divize produkuje.

Ostatni zaméstnanci spolec¢nosti NetCentrum ve vztahu k obsahové divizi tato pravidla respektuji rovnéz a nesmi
je obchazet s védomim, Ze dodrzovani redakéniho kodexu MC je pfedpokladem spole€enského a ekonomického
uspéchu celé firmy.

Kazdy ze zameéstnancu a spolupracovnikt divize MC se na druhé strané zavazuje chranit hodnoty, dusevni vlast-
nictvi a know-how matefské spolec¢nosti i vSech jejich ¢asti.
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Odpovédnost vidi étenari

Tak jako je kazdy z ¢lend redakce odpovédny vic¢i zavazkim matefské firmy, musi v obdobné mite ctit i odpo-
védnost vici ¢tenafi.

Redakce jako celek i jednotlivi pracovnici se zavazuji $ifit informace, které jsou pravdivé, nezkreslené a uplné.
Prvotnim zajmem redakce pfitom je poskytnout kazdy popis udalosti v €ase jejiho déje nebo v dobé bezprostied-
né nasledujici. Tak, aby redakce MC dostala svému poslani a umoznila ob&anim svobodny pfistup k nezavislym
informacim.

Ochrana této nezavislosti je pfitom bytostnou povinnosti vSech lidi pracujicich pro MC. Sami a aktivhé musi €init
vSe pro to, aby svému zavazku dostali a vyhnuli se tak riziku, Ze poskodi dobré jméno Aktualné.cz a dalSich médii
divize MC.

Zavazek "Gitelnosti" a "nezavislosti informaci” vG¢i Etenafi respektuji stejnou mérou i zaméstnanci a funkcionafi
ostatnich ¢asti spole¢nosti NetCentrum, s.r.o. V prvé fadé pak pravidlo, Ze kazda forma komerc¢ni prezentace
(reklama, PR apod.) umisténa v médiich produkovanych MC musi respektovat kritéria uréena vedenim redakce a
byt vzdy vyrazné a srozumitelné oddélena od redakénich €asti obsahu.

NetCentrum je rovnéz srozuméno s tim, ze do redak&niho obsahu médii divize MC a zejména deniku Aktualné.cz
se nesmi promitat obchodni zajmy firmy &i jejich majitelG.

Redakéni zasady MC

a) Obecny pfistup ke zpracovani informaci

Kazdy zaméstnanec MC i kazdy z externich spolupracovnik( cti zakony Ceské republiky nebo zakony zemi, v
nichz v ramci své prace pUsobi.

Vyzaduje-li vefejny zajem, aby novinarf pfi zjiStovani informaci nutnych k ochrané tohoto zajmu ugcinil kroky, které
mohou byt pozdéji interpretovany jako poruseni zakona, musi o takové aktivité dopfedu rozhodnout osoby odpo-
védné za publikaci (tj. Séfredaktor a vydavatel), a to vzdy ve shodé.

Redakce i kazdy z jejich ¢lenu i spolupracovnikd se vystfiha toho, aby svou praci vyzyvali k jakékoli formé diskri-
minace.

Clen i spolupracovnik redakce se pfi praci nebo béhem véech &innosti s praci souvisejicich musi kazdé treti oso-
bé pfedstavovat jako novinar.

Vyjimka z tohoto pravidla je pfipustna jen ve vybranych pfipadech tzv. patraci Zurnalistiky a vZdy ji schvaluje
vedeni redakce.

Redakce obecné dba na to, aby publikované Elanky byly objektivni, pfesné a tudiz co nejupInéjsi. Autofi zpravo-
dajskych pfispévk( nesmi informace zpracovavat na zakladé osobnich nazort na danou véc, ale musi ctit faktic-
ké udaje.

Védomé zkreslovani informaci je zakazano. Kazdy, kdo je sou¢asti redakce dba na to, aby zpravy nebyly zkres-
leny ani neumysinym redakénim zasahem, napfiklad pouzitim nevhodného titulku, fotografie, ankety a podobné.
Zavadéjici zpravu, ktera kvuali nepravdam v zasadnich rysech méni vyznam plvodniho sdéleni, redakce sama
neprodlené opravi.

Clen redakce se v kazdém jednotlivém pfipadé snazi vazit, zda a jak zvefejnit informaci, ktera miiZze byt vnimana
citlivé. U vSech problematickych bod - at uz je to soukromi osob, mozné nepravdivé interpretace informaci, pro
redakci necitelny zdroj, udaje které by mohly zasahnout emoce ¢tenare atd. - si tudiz ¢len nasi redakce musi
polozit otazky: Je zvefejnéni té véci ucelné? Souvisi néjak se sdélovanou zpravou? Pokud nebude tato ¢ast zve-
fejnéna, znamena to, Ze zprava bez ni nebude Uplna?

b) Zdrojovani a autenticita informaci

Kazdy €len i spolupracovnik redakce musi dat ve zpravodajském materidlu prostor vSem stranam, o nichz pojed-
nava, anebo musi u€init maximum proto, aby takovy prostor dané strané poskytl.

Redakce se vystfiha publikovat zpravodajské informace zaloZzené na jednom zdroji, pokud takova informace jak-
koli negativné dopada na dalSi osobu nebo subjekt.

Totéz plati i pro situace, v nichz by se redakce publikovanim informace z jednoho zdroje mohla vystavit riziku, ze
se stane informaénim nastrojem daného zdroje a ohrozi tak svou deklarovanou nezavislost.
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Pravidla publikovani informace sdélené Ustné jakymkoli ze zdrojl musi byt domluvena pfedem, pfic¢emz redakce
obecné nenabizi autorizaci rozhovoru. | v pfipadé, Ze redakce vyjime&né svoli k autorizaci, musi pfislusny ¢len
redakce nebo jeji spolupracovnik zabranit tomu, aby byl text rozhovoru dodateéné ménén zasahem zdroje, pokud
by tento zasah zménil ptivodni smysl vyroku.

Zadny ¢&len ani spolupracovnik redakce se nesmi dopustit plagiatorstvi. V tématu musi vzdy zvefejnit zdroje, z
nichz pfi zpracovani Cerpal.

c) Ochrana soukromi a zdroje

Redakce MC cti presumpci neviny. V trestnich kauzach zvefejfiuje citlivé informace o osobach (jména, rodinna
situace, majetkové poméry apod.) jen tehdy, je-li takova informace véci vefejného zajmu.

Zaméstnanci i spolupracovnici redakce obecné respektuji soukromi osob. V pfipadech, kdy se jejich konkrétni
jednani dotyka vefejného zajmu, jsou z tohoto pravidla vyjmuti lidé vefejné €inni nebo verejné znami.

Pokud ¢len redakce s védomim svého nadfizeného dojedna schuzku, jejimz vysledkem jsou informace ,off-the-
record”, musi jakakoli z ¢asti MC dohodu respektovat a zdroj utaijit.

Obecné v$ak plati, Zze ke zvefejnéni citace bez uvedeni zdroje pfistupuje redakce jen ve vyjimeénych situacich,
kdy se jedna o informaci nejvy$sSi priority (= vefejny zajem), kterou neni mozno ziskat a publikovat jinym zpuso-
bem.

U citlivych informaci publikovanych ve vefejném zajmu, kde zGstava plvodni zdroj vefejnosti utajen, redakce
chrani identitu zdroje, i kdyz je vystavena hrozbé postihu od jakékoli ze slozek statni moci. Séfredaktor v takovém
pfipadé pozada redaktora, aby mu sdélil jméno zdroje informace jesté pred jejim zvefejnénim.

d) Konflikt zajm
Clenové redakce ani spolupracovnici nesmi zpracovavat zpravodajské materialy o jakékoli organizaci &i skupiné,
jejimiz jsou Cleny.
Ugast v politickych a zastupitelskych organech musi &lenové redakce i spolupracovnici bez vyzvani oznamit ve-

deni MC.

Stejné tak musi kazdy, kdo publikuje v médiich divize MC, dopfedu oznamit jakykoli konflikt zajmud vyplyvajici z
ekonomické zainteresovanosti (Clenstvi v organech firem, majetkové podily, pfima zainteresovanost rodiny
apod.).

V pfipadech, kdy by se takovy pracovnik MC dostal do situace, ze by mél publikovat zpravodajsky material tykaji-
ci se informace, na niz ma ekonomicky zajem, musi to odmitnout.

Clenové redakce ani spolupracovnici se nesméji podilet na naboru inzerce pro MC. Stejné tak nesmi slibovat
¢lanek vyménou za inzerci.

Clenové redakce nespolupracuji s médii, ktera jsou pfimymi konkurenty. Vyjimku mdzZe povolit vyhradné vedeni
MC.

e) Sluzebni cesty a dary

Sluzebni cesty hradi redakce. Clenové redakce mohou ve vybranych pfipadech cestovat i za penize ttetiho sub-
jektu, vzdy vSak pfi splnéni nasledujicich pravidel:

a) Cesta ma pro divizi MC jednoznacnou zpravodajskou hodnotu.
b) Nestandardni parametry cesty schvalil $éfredaktor, a to dopfedu.

c) Firma ¢&i instituce, ktera cestu financuje, bude prostfednictvim dopisu Séfredaktora dopfedu sezndmena s tim,
Ze si pracovnik MC vyhrazuje pravo na objektivni pohled v€etné nezavislé kritiky.

Clenové redakce nesmi pfijimat dary (s vyjimkou dart symbolickych a informaénich, napt. tuzka, blok, CD-ROM
apod.) od lidi a firem, o nichz piSi. Stejné tak musi odmitnout finan€ni obnos nebo jiné hodnotné véci &i sluzby.

Vaha kodexu

Eticky kodex divize MediaCentrum plati pro vSechny zaméstnance MC i spolupracovniky bez ohledu na formu
jejich vztahu k MC a je vyznamnym kritériem pro hodnoceni jejich profesniho plsobeni.
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Podpisem CEO spole¢nosti NetCentrum se poklada za automatické, Ze kodex budou stejnou mérou ctit i vSichni
dal8i zaméstnanci firmy.

Kazdy jednotlivec si je védom, Ze poruSenim kodexu poskodi dobré jméno firmy, zna¢ku Aktualné.cz a dalSi mé-
dia divize MC a vystavuje se tak postihu véetné pfipadné Zadosti o nahradu zpusobené $kody.

Eticky kodex MediaCentrum. Jakub Unger, $éfredaktor divize MediaCentrum. Ondfej Tomek, CEO spole¢nosti
NetCentrum, s.r.0. 31.10. 2005
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Dokument ETICKY KODEX NOVINARE

Deklarace ministra stati zu¢astnénych na 4. Evropské konferenci o politice hromadnych sdélovacich prostredkd
konané v Praze v prosinci 1994 uznala v bodé 11 ¢, Ze ,novinafi maji pravo pfijimat své vlastni samoregulacni
normy napf. ve formé etického kodexu.“

V rezoluci ¢. 2 této konference se fika, Ze kodexy chovani maji byt ,dobrovolné pfijaty a dobrovolné uplatriovany*“
a Ze ,vykon novinafského povoléni je zaloZen zejména na zakladnim pravu na svobodu projevu, zaruéenou &lan-
kem ¢&. 10 Evropské konvence o lidskych pravech.”

Kodexy chovani novinari, které byly pfijaty v fadé evropskych demokratickych zemi se snazi riznym zpisobem
sladit prava a svobody novinart s pravy a svobodami obc¢ant tak, aby se nedostavaly do konfliktu, a stanovit
odpovédnost novinari za jejich ¢innost.

Syndikat novinarti Ceské republiky na zakladé studia mezinarodnich i narodnich dokumentti vypracoval Eticky
kodex novinare, ktery je zavazny pro jeho ¢leny a k jehoZ dobrovolnému dodrZzovani vyzval vSechny ¢eské a
moravské novinafe bez ohledu na jejich ¢lenstvi v syndikatu:

1 Pravo ob&anl na véasné, pravdivé a nezkreslené informace

Obcané demokratického statu bez rozdilu svého spoleCenského postaveni maji nezadatelné pravo na infor-
mace, jak jim je zajistuje &.17 Listiny prava svobod, jeZ je sougasti Ustavy Ceské republiky. Novinafi toto ob-
Canské pravo realizuji svou ¢innosti. Nezbytné proto pfejimaji plnou odpovédnost za to, Ze informace, které
predavaji vefejnosti, jsou v€asné, uplné, pravdivé a nezkreslené. Ob&an ma pravo na objektivni obraz skutec-
nosti. Novinaf je proto povinen:

1.1  zvefejhovat jen informace, jejichz plvod je znam, nebo v opaéném pfipadé je doprovodit nezbytnymi vy-
hradami,

1.2 respektovat pravdu bez ohledu na dusledky, které to pro néj muze mit, vyhledavat informace, které slouzi
vSeobecnému zajmu, i pfes prekazky,

1.3  dbat na rozliSovani faktd od osobnich nazor(,
1.4 hajit svobodu tisku i svobodu jinych medii,
15 neodchylovat se vécné od pravdy ani v komentafi z divodu zaujatosti,

1.6 nepfipustit, aby domnénka byla vydavana za ovéreny fakt a zpravy byly deformovany zaml¢enim dulezi-
tych dat,

1.7  odmitat jakykoli natlak na zvefejnéni nepravdivé, nebo jen ¢astecné pravdivé informace,
1.8 odmitat jakékoli zasahy statnich organ, jez by mohly ovlivnit pravdivost sdéleni,
1.9 pfijimat pouze Ukoly srovnatelné s jeho profesionalni dustojnosti,

1.10 nepouzivat nepoctivé prostfedky k ziskani informace, fotografie nebo dokumentu nebo vyuzivat k tomu
dobré viry kohokoliv. Nepoctivost prostfedkul je pfi tom tfeba posuzovat v souvislosti s vefejnym zajmem
na publikovani pfislusné informace.

2 Pozadavky na vysokou profesionalitu v Zurnalistice

Povahou novinarské profese je odpovédnost k verejnosti. Proto je zakladnim pfedpokladem pro tuto €in-
nost vysoka profesionalita. Z tohoto hlediska je novinar povinen:
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nést osobni odpoveédnost za vS§echny své uvefejnéné materialy,
vylougit vSechny €innosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu zajma,

nepfijimat Zadné hodnotné dary nebo vyhody, které by mély souvislost s jeho novinafskou &innosti, zvl4$s-
té pak z dGvodud zvefejnéni nebo zatajeni néjaké informace,

nezneuzivat povolani novinafe k Cinnosti reklamniho pracovnika a nepfijimat Zadnou odménu pfimou
nebo nepfimou od zajemcut o reklamu, odmitnout podilet se na publikovani skryté reklamy,

nepodepisovat svym jménem obchodni ani finanéni reklamy,

nepfijimat penize ve vefejné sluzbé nebo v soukromém podniku tam, kde jeho postaveni novinaie a jeho
vliv by mohly byt zneuzity,

nezneuzivat vysad, plynoucich z povolani novinare, k prezentovani svych osobnich postoju,

nezneuzivat moznych vyhod, plynoucich z €lenstvi v Syndikatu novinafd, k uspokojovani soukromych
potreb.

Duvéryhodnost, sluSnost a seri6znost zvySuji autoritu medii

Z tohoto hlediska je novinaf povinen fidit se témito poZadavky:

nic neomlouva nepfesnost nebo neprovéfeni informace, kazda uverejnéna informace, ktera se ukaze jako
nepfesna, musi byt neprodlené opravena,

jestlize si zdroj informaci pfeje zlstat utajen, novinarf je povinen zachovavat profesionalni tajemstvi, i kdy-
by mu z toho mély vzniknout potize,

respektovat soukromi osob, zejména déti a osob, které nejsou schopny pochopit nasledky svych vypoveé-
di,

dodrzovat pfisné zasadu presumpce neviny a neidentifikovat pfibuzné obéti nebo delikventl bez jejich
jasného svoleni,

nalni chyby,

kromé nespornych dlvod( vefejného zajmu nesmi novinar svou €innosti dostat dotéené osoby do nesnazi
nebo osobni tisné,

novinaf nesmi vyuzivat ve svuUj prospéch informace ziskané pfi vykonu svého povolani dfive, nez budou
tyto informace zvefejnény,

nesmi vytvaret ani ztvarnovat namét, ktery by podnécoval diskriminaci rasy, barvy pleti, nabozenstvi, po-
hlavi nebo sexualni orientace,

pfi reprodukci jakéhokoli textu musi byt uveden jeho autor formou adekvatni k rozsahu pretisténého mate-
rialu,

plagiat se zasadné zakazuje.

Eticky kodex novinare pfijala jako otevieny dokument valnd hromada Syndikatu novinarti CR dne 18. 6. 1998 a
na navrh Komise pro etiku pfi Syndikatu novinarl jej aktualizovala spravni rada dne 25. 11. 1999.
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Diskuse ETIKA VZTAHU NOVINAR - INSTITUCE

Zakladem etického vztahu je nezavislost a volnost proudu nezkreslenych neplacenych informaci.

1. Novinar se snazi vSemi zpUsoby o to, aby jeho €lanky nebyly skrytou reklamou.

2. Neni-li mozné zabranit tomu, aby ¢lanek pusobil jako reklama pro konkrétni instituci, vyhne se novinar
vSemi zpUsoby tomu, aby mu dana instituce poskytla jakékoliv vyhody oproti bézné vefejnosti (napf.
bezplatny vstup, obCerstveni apod.)

3. Novinaf sdm nezada zadné zvyhodnéni, napf. bezplatny vstup od instituci, o kterych prfedpoklada, ze
bude referovat kladné.

4. Instituce nesmi podminovat Zadné vyhody poskytované novinafi jakymkoliv zptisobem, napf. povinnosti
referovat o ni apod.

5. Pokud neni mozné dodrZet uvedené podminky, musi byt materialy zafazeny do rubrik vyrazné oznace-
nych jako ,placena inzerce“ a zvefejhovany v ndvaznosti na placené sluzby.

Diskuse MANIFEST FIRST THING FIRST

Nasledujici texty jsou zmapovanim diskuse zabyvajici se etikou grafického designu, zejména reklamy, v obdobi
poslednich patnacti let v éeském odborném tisku (Deleatur, Typo, tiskoviny vydané VSUP ad.)

Zda se, Ze néktera témata jsou v diskusi o grafickém designu vééna. Donekonecéna Ize tfeba diskutovat o tom,
kam az saha designérova zodpovédnost za vlastni praci. Lze se pfit o to , zda je spravné pracovat pfimo pro
politiky, nadnarodni koncerny nebo mizerné zpivajici prostitutky. Lze také diskutovat o tom, jestli Sté€dré honorare
a velkorozpoctové produkce pfinaseji bez klientova ostfiZziho zraku a svazujicich pozadavku, které komeréni sféra
nutné pfinasi. Nebyt spasitelské hlavni prezentace Kalle Lasna na TYPO Berlin 2006 a relativné nedavného
vydani knihy No Logo od Naomi Klein v ¢eském prekladu, asi bychom méli tuto diskuzi za uzavienou. Kazdy
pfece vi, Ze ten nejlepsi design je zcela nekomeréni, vznika pro néjakou bohulibou nadaci nebo neziskovou kul-
turni instituci, a to vyhradné& bez ohledu na jeji realné potfeby a z designérova ryziho pfesvédéeni. Dobry desig-
nér musi byt rovnéz vegetarian, nebo ma aspon tfidit odpad. Koufeni povoleno.

A nebo je to jinak? TéSime se na vase reakce a nazory.
Manifest Nejdiiv to hlavni (Kent Garland, Londyn, 1964)

My, nize podepsani graficti designéfi, fotografové a studenti, jsme byli vychovani ve svété, v némz nam byly me-
tody a strategie reklamniho pramyslu vytrvale prezentovany jako nejlukrativnéj$i, nejefektivnéjsi a nejvhodné;si
forma vyuZiti naSeho talentu. Jsme zahlceni publikacemi zasvécenymi této vife, vychvalujicimi praci téch, kdo
vyuzivaji svych schopnosti, aby poméahali prodavat Zradlo pro ko€ky, Zaludelni prasky, myci prostiedky, vlasové
kondicionéry, prouzkovanou zubni pastu, balzam po holeni, balzam pfed holenim, diety na hubnuti, diety na
tloustnuti, deodoranty, perlivou vodu, cigarety, vSelijaké stahovace, navlékace a nazouvace.

S témito trivialnimi zalezitostmi, které k narodni prosperité pfispivaji minimalné nebo vibec, ztraceji zaméstnanci
reklamniho prdmyslu nejvice €asu a vyplytvaji na né nejvice sil.

ProtoZe pocet obyvatel narlstd, dostali jsme se do situace, kdy je trh nasycen a kazda snaha o dal$i zvySovani
spotfebniho prodeje neni ni¢im vic nez pouhym humbukem. Domnivame se, Ze existuji jiné véci, kterym by stalo
za to vénovat naSe schopnosti a zkuSenosti — orientaéni systémy, knihy, periodika, katalogy, instruktazni manua-
ly, primyslova fotografie, vzdélavaci projekty, filmy, televizni pofady, védecké a prumyslové publikace a dalSi
zpusoby, jak propagovat nas trh, nase vzdélani, nasi kulturu a nasi vétsi informovanost o okolnim svété.

Neprosazujeme zruSeni spotfebitelské reklamy, vime, Ze to neni proveditelné. Nechceme ani ubirat Zivotu na

se radi podélili o své zkuSenosti a nazory s nasimi kolegy, studenty a vSemi ostatnimi, ktefi o né budou mit zajem.

Podepsani: Edward Wright, Geoffrey White, William Slack, Caroline Rawlence, lan McLaren, Sam Lambert, Ivor
Kamlish, Gerald Jones, Bernard Higton, Brian Grimbly, John Garner, Ken Garland, Antohony Froshaug, Robin
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Fior, Germano Faceti, lvan Dodd, Harriet Crowder, Anthony ClIift, Gerry Cinamon, Robert Chapman, Ray Carpen-
ter, Ken Briggs

Uvodni pfednaska Kalle Lesna na konferenci TYPO Berlin 2006 se tzce dotykala manifesti First Things
First — Nejdfiv to hlavni. Prvni byl zvefejnén v roce 1964, druhy na néj navazal v roce 2000 a byl otiStén
v nékolika ¢eskych grafickych €asopisech (podrobnéji se mu vénoval €lanek Alana Zaruby v patém cisle
c¢asopisu Deleatur z jara 2001). Pokud je nam znamo, ¢esky preklad prvniho manifestu vSak nebyl publi-
kovan. | proto jsme se rozhodli otisknout preklady obou manifestli spoleéné s komentafi dvou odborniku
— designérky a teoreti¢ky designu Petry Cerne Oven a historika a teoretika designu, profesora Jana Mich-
la. Jejich texty zasazuji oba manifesty do SirSiho dobového a nazorového kontextu.

Manifest First Things First 2000

My, nize podepsani graficti designéfi, vytvarnici a vizualni komunikatofi, jsme byli vychovavani ve svété , v némz
nam byly metody a strategie reklamniho prdmyslu vytrvale prezentovany jako nejlukrativnéjsi, nejefektivnéjsi a
nejvhodnéjSi forma vyuziti naseho talentu. Mnoho pedagogul a teoretikd designu takovy nazor sdili; trh je ném
zalozen; pfiliv knih a nejdilezitéjSich publikaci ho posiluje v o€ich vefejnosti.

Designéfi, podpofeni touto vychovou, vyuzivaji svych schopnosti, aby pomahali prodavat suchary, kreditni karty,
Cokoladové tycinky, strelivo, nizkoalkoholické pivo €i rekreacni horska kola. Doménou takové Cinnosti byla vzdy
komer¢ni sféra, ale mnoho grafickych designéri dnes souhlasi s tim, aby se tento pfistup stal béZnym standar-
dem pro grafickou praci jako takovou.

To se ovem odrazi ve zptisobu, jimz dnes svét na profesi grafického designéra nahlizi. Cas a energie grafického
designéra jsou pIné k dispozici pozadavkiim masové produkce, pro zhotoveni véci, které jsou v nejlepSim pfipadé
nepotiebné.

Pro mnohé z nas bylo a je stale nepohodIngjsi smifit se s timto pohledem na naSi profesi. Designéfi, ktefi se
rozhodli uplatnit pfedevsim na rozvijejicim se reklamnim, marketingovém a znackovém trhu, podporuji myslenko-
vé prostiedi preplnéné komerénimi informacemi a implicitné se k nému hlasi. Toto prostfedi méni zplsob, jimz
ob&an — konzument mluvi, mysli, citi, komunikuje a ovliviiuje ostatni. Ve své podstaté tak pomahaji vytvaret
v obecném povédomi vefejnosti vSemocny a Skodlivy kéd primérnosti.

Méli bychom uplatnit nase schopnosti tam, kde jsme potfebnéjsi, pfi feSeni kvalitativné dulezitéjSich problém.
Bezprecedentné krizovy stav nasSeho Zivotniho prostfedi i socialni kulturni krize si zadaji nas zajem. Mnoho kul-
turnich aktivit, socialné-marketingovych kampani, publikaci, ¢asopis(, vystav, uéebnich pomucek, televiznich
program, filma, charitativnich po¢inli a ostatnich projektl z oblasti informaéniho designu urgentné vyzaduje nasi
pomoc a expertni poradenstvi.

komunikace — stranou od marketingové strategie a smérem k znovuobjeveni a produkci nového mysleni. Diskuse
na takové téma témér vymizela; musi byt zastaven prostfednictvim ostatnich perspektiv Zivota.

V roce 1964 podepsalo dvaadvacet grafickych designérd originalni iniciativu, usilujici, aby nasSe schopnosti byly
smyslupiné vyuzity. Spolu s explozi globalniho svéta naléhavost jejich apelu jen zesilila. Dnes chceme jejich
manifest podpofit v oCekavani, ze uz se nedockame ani jedné dekady, v niz bychom si vSichni nevzali jejich od-
kaz k srdci.

Jonathan Barnbrook, Nick Bell, Andrew Blauvelt, Hans Bockting, Irma Boom, Sheila Levrant

de Bretteville, Max Bruinsma, Sidn Cook, Linda van Deursen, Chris Dixon, William Drenttel, Gert Dumbar, Simon
Esterson, Vince Frost, Ken Garland, Milton Glaser, Jessica Helfand, Steven Heller, Andrew Howard, Tibor Kal-
man, Jeffery Keedy, Zuzana Licko, Ellen Lupton, Katherine McCoy, Armand Mevis, J. Abott Miller, Rick Poynor,
Lucienne Robetrs, Erik Spiekermann, Jan van Toorn, Teal Triggs, Rudy Vanderlans, Bob Wilkinson

Pozadi vzniku Manifestu 1964

O manifestu grafickych designéra First Things First (NejdFiv to hlavni) z roku 2000 bylo v uplynulych letech mno-
hé napsano a v odbornych kruzich Evropy i Severni Ameriky se o ném vedly vzruSené debaty. Tento manifest
totiz donutil grafické designéry vic uvazovat o jejich roli v sou€astné spole¢nosti. Cilem tohoto pfispévku vSak
neni ani manifest hodnotit, ani odhadovat disledky jeho vzkfiSeni na pocatku jedenadvacatého stoleti, ale osvétlit
pozadi vzniku pivodniho manifestu publikovaného roku 1964.

Padesata a Sedesata léta byla v oblasti britského grafického designu velmi zajimava. Doba povalecnych uspor
byla u konce a nadesSel ¢as, kdy firmy mohly zacit uvazovat o designu svych vyrobku. Vznikla prvni profesionalni
studia a lidé se pod svUj design zacali podepisovat; byla to doba prvnich grafickych designéra, kiefi se vymezova-
li ve vztahu k ,reklamnim vytvarnikm®".
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V této dobé vznikla nebo byla reorganizovana mnoha profesni sdruzeni (ICOGRADA, Working Patry Teaching,
Society of Industrial Artists — SIAD, STD — Society of Typographic Designers) a néktera z nich se také vyrazné
rozSifovala ( spole€nost SIAD méla v poloviné padesatych let ttmér 1 085 ¢lenu). Designéfi si zacali uvédomovat,
Ze se musi naucit zachazet s modernimi technologiemi a také ovliviiovat jejich vyvoj (jednim z pf¥iklada byl TCWG
— Typographers Computer Working Group).

Grafické Skoly zacaly pfehodnocovat vyuku designu, vznikaly nové iniciativy (MORADE — Movement for Rethin-
king Art and Design Education nebo National Conference on Art & Design Education), byla pofadana a hojné
navs$tévovana symposia a konference, coz svédCi o snaze grafik(l najit nové moznosti spoluprace a udélat néco
pro rozvoj profesniho zazemi.

Odborné Casopisy jako Typographic, Typographica, Motif, Alphabet and Image, The Penrose Annual, Designer
(Casopis spolecnosti SIAD), Typography, Monotype Recorder, Graphis, Design a Architectural Review psaly o
zavaznych profesnich tématech. GrafiCti designéfi se snazili kontrolovat, koordinovat a planovat pracovni postu-
py, coz jim umoznil vyvoj novych technologii a pracovnich nastroji. Co se ty¢e technickych podminek a kontroly
pracovnich postupl a dodavateld, graficti designéfi se snazili aplikovat stejné postupy jako architekti a primyslo-
vy designéfi.

PFi pohledu na prvnich Sest Cisel pfelomového periodika Designers in Britain (1947 — 1964) je vyvoj odborné
zpUsobilosti tvircd naprosto zfejmy. Tato obsahla prehlidka nejlepSich praci ¢lenli Society of Industrial Artists
byla vyjime¢na hlavné diky Sifi zabéru, protoze se vénovala vSem odvétvim designu. Objekty a projekty, které
predstavuje, jsou fascinujici. Design odrazel déni ve spole¢nosti — rok 1964 byl vyhlasen Narodnim rokem pro-
duktivity. Na pofadu dne se ocitla vidina vétSi vykonnosti. lepSi produkce, materialni prosperity a navnadéni za-
kazniku vy$Si spotfebé a vétsimu utraceni.

V tomto zajimavém a prosperujicim obdobi si ted pfedstavme mladé, slibné a neortodoxni britské grafické desig-
néry pfipravené plnit rozmary svych zakaznik(, ktefi si jsou v8ak zaroven dobfe védomi, co jejich prace mize
zpUsobit. Néktefi z nich se uz tehdy zabyvali roli designu ve spole¢nosti a ,otroctvi®, které s sebou pfinaseji mod-
ni trendy — designéfi ,,jsou spiS motivovani médou nez vlastnim presvédéenim, a podkopavaji tak zaklady a
principy designu dvacatého stoleti“.

(Spencer H., The responsibilities of the design profession, Penrose 57, str. 21, 1964).

Z toho vyplyva, Zze myslenky obsaZzené v Manifestu Kena Garlanda z roku 1964 byly ,ve vzduchu“ a pouze &ekaly
na charismatickou osobnost jeho formatd, ktera by je nahlas formulovala. Neni Gplné bézné, aby se témata spo-
jena s grafickym designem dostala na stranky seriéznich periodik. Garlanddv manifest First Things First byl
vSak natolik aktualni, Ze se jim ve svém sloupku pro Guardian 24. ledna 1964 zabyval Anthony Wedgewood
Benn, a otiskl jej také SIAD Journal (Garland K., Ferst Things First manifesto, SIA Journal &. 134, str. 2-3, Lon-
don: SIA, 1964).

Bylo by zajimavé zjistit, jestli varovné zdvizeny prst manifestu alespori trochu ovlivnil zpisob tvorby sou¢asnych
grafickych designérd. Dokonce sam Ken Garland jednou fekl, Ze ,manifest First Things First mél
z dlouhodobého hlediska minimalni u€inek navzdory bouri, kterou ve své dobé vyvolal“. (Garland K., Ken
Garland & Associates, str.3, 1982). Neni to vS§ak nakonec pro manifesty obvyklé.

Manifest s deseti poznamkami pod ¢arou

Michael Bierut je partnerem newyorské kancelafe Pentagram a byvalym prezidentem Amerického institutu grafic-
kého designu (AIGA). PrinaSime Vam jeho esej publikovanou v knize Looking Closer 4: Critical Writing on Gra-
phic Design (Allworth Press, New York 2002)

First Things First Manifesto 2000

1. Britsky designér Ken Garland napsal v roce 1963 manifest o tfi sta dvaceti ¢tyfech slovech, pojmenovanych
First Things First. ZlehCoval v ném (stale se rodici) profesi grafického designu kvuli jeji obsesi v produkovani
bezvyznamné komeréni prace a misto toho navrhoval zddraznit hodnotnéjSi projekty pfispivajici k lidskosti. Mani-
fest podepsalo dvacet dva designéri a vizualnich umélcu, ziskal urcitou proslulost a poté zmizel z SirSiho pové-
domi. Na podzim roku 1998 Chris Dixon a Kalle Lasn znovu otiskli tficet pét let stary dokument v jejich obdivu-
hodném a provokativnim (,Easopisu pro duSevni prostiedi“) Adbusters. Méli moznost ukazat text Tiboru Kalma-
novi, ktery byl v té dobé vazné nemocny, mél rakovinu, na kterou b&hem roku zemfrel. ,Vite, méli bychom to udé-

“ x

lat znovu,” fekl Kalman.

V Adbusters s pomoci novinafe Ricka Poynora prohlaSeni prepsali, zaktualizovali realie a posilili argumenty, ale
podstatu textu ponechali nedo¢tenou. Lasn, Dixon, a Rudy Vavderlans z ¢asopisu emigre manifest rozsifili i mezi
zahrani¢ni designéry a mnozi z nich jej také podepsali. A kdo nepodepsal? Byl publikovan na podzim roku 1999 v
~graficky agitaénim® €isle Adbusters s Kalmanovym posmrtnym &lankem; znovu poutavy manifest byl obklopen
ukazkami myslenkové zazivnych politickych plakat( a dals$i tématicky souvisejicich praci. Proti nim byly postave-
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ny pfiklady soucastné komeréni prace typu oball holicich strojku Gillette Mach 3, vio¢ek Kellogg’s Smart Start a
cigeret Winston. Kazdy z téchto pfikladi byl uveden bez komentafe, nepochybné se predpokladalo, Ze jejich
ohavnost mluvi sama za sebe. Mohl by byt nékdo po takovéto prezentaci proti ,uzite¢néjsi, dlouhodobé&jsi a de-

vlo¢ky Healthy Start? Dobréa otazka. Pokud jde o mne, nebyl jsem osloven, abych podepsal.
My, nize podepsani, jsme grafi¢ti designéri, vytvarnici a tvirci vizualni komunikace.

2. VétsSina z ftficeti tfi signatafl jsou jména, ktera budou primérnému americkému grafickému designérovi ne-
znama. Mnoho z nich si vybudovalo povést ,kulturnimi pracemi®, na okraji komeréni designérské praxe jako kritici,
kuratofi a akademici. Jejich klienty nejsou vyrobci ,Spinavych véci®, jako jsou trojbfité Ziletky, cigarety a vlocky, ale
vétSinou instituce jako muzea a nakladatelstvi. Takze vaSe maminka pravdépodobné Zadny z jejich designl nevi-
déla, ledaze by byla profesorkou kulturnich vyzkum( na néjaké statni univerzité. Zkratka az na néjaké vyjimky
(v€etné oslrujiciho plodného populisty Miltona Glasera, ktery zde vyCniva jako bolavy palec) téch ftfiatficet z First
Things First 2000 jsou specialisté na mimofadné krasné prace pro kulturni elitu. (Vzepfeli se, manipulujice pracu-
jicimi, ktefi se plahoci postranni ulickou z jednoho prostého divodu — nebyli poznani.) Cynik by mohl odmitnou
vliv manifestu jako néco, co nema vétsi vahu nez svédectvi skupiny eunuchu skladajici slib cudnosti.

Techniky a aparat reklamy.

3. Faze v Uvodni vété je naléhava a hodna stat se manifestem nového milénia. Byla pfevzata téméf doslovné
z tficet pét starého originalu. Jeho dusledkem byl ale vliv reklamy napadan designérskou profesi davno predtim,
terpretaci je, Ze prace grafickych designérd informuje a reklamni agentury délaji praci, ktera presvédcuje.
V prostfedi manifestu First Things First je prvni dobfe a druhé Spatné. Ale ty nejefektivnéjSi prace na podporu
socialnich problémU si pfivlastnily stejné ,techniky a aparaty“: pfemyslejte o praci Grana Fury v boji proti HIV
nebo o agitaci Guerrilla Girls za rovnost pohlavi ve volném uméni.. Graficti designéfi nahlizeji na svét reklamy
skute¢né s urcitou mirou nevrazivosti. Protoze vliv designu je v skrytu pouze kosmeticky, vagni a nezméfitelny, je
dopad reklamy na klientdv rozpocet nemilosrdné jasny. Zaroveri agentury prostupuji k designérim jako
k najemnému navrhafi, pfipravenému dat nejnovéjsi lesk poslednimu prodejnimu esu. Revoluce €asto zacinaji
politizovanim téch nejutlacovanéjSich. A v ekosystému designérskych disciplin graficti designéfi pobyvali dlouho
na dné jezirka.

Psi suchary, kava, diamanty, saponaty, Sampony, cigarety, kreditni karty, tenisky, nizkoalkoholické pivo i rekre-
acni horska kola.

4. Tato litanie na pfiSerné produkty ma néco spole¢ného: vSechno jsou to véci, které normaini lidé pravdépodob-
né povazuji za divérné znamé. Mély uz nékdy béhem celé historie takto bézné produkty moznost obsahnout
podstatu grafického designu? Co jiného je nas designérsky princip nez reprodukce sdéleni o skromnych vécech,
jako jsou boty, kuliCkova pera, gumové podlahy, alkohol a doutniky, transformovana designéry jako Bernhard,
Lissitzky, Zwart, Cassandre a Rand? Co déla psi suchary objektem nehodnym nasi pozornosti oproti katalogu
muzea nebo jiného kulturniho projektu? Nezaslouzi si majitelé jezeveikl ve svych Zivotech stejnou miru krasy,
davtipu a inteligence? Jestlize dnesni zasadova designéfi opravdu véfi, Ze role reklamy je jednoduse ,zaplatit
ucty”, mélo by byt zdlraznéno, Ze to tak nebylo vzdycky. ,V jednotvarnosti a dfiné naseho kazdodenniho pracov-
niho svéta bude nalezena nova krasa a nova estetika“, prohlasil Alexey Brodovich v roce 1930, dokladaje, co byla
pro néj podstata a pfedpoklad moderniho. Americti graficti designéfi vasnivé zastavali v poloviné stoleti myslen-
ku, ze dobry design neni jednoduse tajemny ideal, ale mize byt pouzit jako nastroj, ktery zuSlechti Cinnost kaz-
dodenniho zivota, v€etné Zivota komeréniho.Tato vize designu, tvoficiho svét lepSim mistem k Zivotu skrze spo-
jeni uméni s komerci, uz neni pro mnoho designért presvédciva. Citat Tibora Kalmana ,konzumni kultura je pro-
timluv, je jednim z téch aforisma, ktery potési toho, kdo jej pfijme bez premysleni. Vrchol Kalmanovy posledni
vystavy Tiborocity byl ,obchod” zasobeny vybérem z jeho rozsahlé sbirky prasténych komerénich zbytkl: obal od
Cinské gumy, mexicka sodovky, indické cigarety. Neni v tom né&jaky rozpor? Nebo je tato prace v poradku, aspon
do té doby, dokud je pfedvadéna anonymné a, jestlize je to mozné, v zemi tfetiho svéta.

Vyrobni poZadavky.

5. Mnoho utladovanych grafickych designér bude Cist tato znicujici slova se skrytym nadSenim. Po nespocitatel-
nych letech snahy o to pfesvédcit skeptické klienty, Ze ,design je dobry byznys®, nebo Ze jeho nedostatek ma
néjaky méfitelny vliv na prodej Eehokoliv, stojime tu obzalovani z toho, Ze vyzadujeme poptavku po jinak neuZzi-
te€nych vyrobcich! A kdyby, tak co! Vize spotfebniho kapitalismu z pohledu First Things First je strnula. Lidské
bytosti maji malo nebo viibec Zzadné kritické schopnosti. Miluji produkty Disney, GM, Calvin Klein a Phillip Morris
ne proto, ze by je méli radi nebo protoze by tyto vyrobky mély skuteCnou hodnotu, ale protoze jejich designéfi-
loutkafi je zhypnotizovali nastroji, jako jsou barvy a pismo. Soudé podle publikované odezvy, First Things First byl
nejvdécnéji pfijat nedostatec¢né placenymi nadeniky v kotelnach komunikacéni revoluce jednadvacatého stoleti.
Obijevili v manifestu, Ze pfi rozhodovani mezi kruhem a kosoc&tvercem pro design téch zpropadenych homepage
navigaci jsou oni témi, ktefi se vlastné podili na titanickém zapasu o skuteénou budoucnost lidstva. A kdyz pfijde
na grafické designéry, lichotky vas dostanou kamkoliv.
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Do urcité miry se v8ichni podilime na tvorbé plochého a bezmezné Skodlivého zplsobu vefejného minéni.

6. Z jiného hlediska, at tak ¢i onak, lidé vzdy pouzivali trh jako forum pro komunikaci a osvétu. ,Jak vstupujeme
do jednadvacatého stoleti, jsou méstské podminky definovany ¢im dal vice turismem, zabavou a konzumem,
znamkami vyvinuté kapitalistické spole¢nosti, kde ekonomicky nadbytek umozrfiuje osobni svobodu vyhledavat
libost“. napsala architektka Susan Nigra Snyder a Steven Izenoour ke (znovu) komercializaci Times Square. Uza-
vieli to vétou: ,Jestlize je vas vzor kulturni miSma$ kazdodenni krajiny, potom komerce je dokonalé lepidla — vizu-
alné, socialné a ekonomicky — amerického civilniho prostoru“. Co se stane, jestlize nejlepsi designéfi odejdou
z tohoto prostoru, jak First Things First pozaduje? Jestlize jej odmitnou zaplnit nadSenim, inteligenci a talentem,
kdo vyplni toto vakuum? Kdo z toho bude mit uzitek? A co pfesné se predpoklada, ze bychom méli délat misto
toho?

Design navrhuje a vytvarfi mnoho kulturnich zasahi, socialné marketingovych kampani, knih, ¢asopisd, vystav,
vzdélavacich pomcek, televiznich programu, filmd, dobrocinnych akci a dalSich projekt( informacniho designu.

7. Konecné, recept je dorucen a zaregistruje ten rozdil. Pry¢ jsou osvézujici specifika jako saponaty a rekreacni
horska kola, nahrazena neurcitymi ,pomlckami“, ,kampanémi“ a ,akcemi“. Zahadny smysl| ,kulturnich zasahu*
bude méné mast Ctenafe Adbusters, ktefi ho rozeznaji jako kdd pro druh podvratné aktivity ,kulturniho naruseni®,
které Casopis uz dlouho hlasa. Z dalSich souvisejicich voditek mizeme usoudit, Ze knihy se budou z tohoto Uhlu
pohledu zabyvat jinymi naméty nez Backstreet Boys, ze ¢asopisy budou na obalkach vénovat pozornost méné
pfitazlivym modelkam nez Laetitii Casta a zZe se televizni programy nebudou tykat Regise Philbina.

Cislo Aubusters, které predstavilo First Things First Manifesto 2000, obsahovalo oblast designu pouZitého jako
protest. Skoro vSechny ukazky vytvofili histori¢ti pfedchldci fascinujicich davnych opor tak milovanych spravné
smyslejicimi designéry kdekoli na svété. (Dramaticky plakat pfikladného procesu — pro bono cause). Tiebaze
Lasn s Dixonem ve stejném &isla zivé li¢i, znali obrazu cen a slavy, ktera pfipadne tvirci ,uUzasného obalového
designu zazraéného vyrobku®, jakykoli ostfileny designér vam muze potvrdit, Ze je mnohem jednodussi ziskat
cenu za prikladny (pro bono) plakat nez za brozuru o Samponech. Co nemohou designéfi zajistit je to, jestli nékte-
ry z nasich hodnotnych plakatt opravdu funguje.

Nikde nejsou ukazany pfiklady véci, které opravdu funguji, ty nejasné ,projekty informacniho designu®. To je ale
Spatné: designéfi opravdu mohou zmeénit svét k lepSimu tim, ze udélaji slozité véci jednoduchymi, a tim, ze na-
leznou krasu v pravdé. Ale véci jako F.D.A. Nutrition Fact Label (oznaceni vyzivné hodnoty), pravdépodobné
Zadna ocenéni ani pocty od takovych jako Adbusters nebo Rick Poynor: jsou totiz pfili§ skromné, pfili§ dostupneé,
pfili§ malo Sokujici, pfilis nudné.

Navrhujeme zménu priorit.

8. Manifesty jsou jednoduché; Zivot je slozity. Jeden z mych oblibenych klientl je Brooklynska hudebni akademie,
fantasticka nevydéle¢na organizace, ktera state¢né podporuje proziravé umélce a je prvotfidnim pfisluSnikem
urcité riznorodé méstskeé ¢asti. Pfesto, jako mnoho kulturnich instituci, je podporovana mnoha velkymi obchod-
nimi spole¢nostmi v¢etné stédré firmy Philip Morris. TakZe podporuji obdivuhodnou snahu pfivést uméni novému
publiku? Pomaham lestit obraz spolecnosti, ktera prodava zbozi zpusobujici rakovinu? A kdyzZ na to pfijde, ne-
znam mnoho grafiku, ktefi koufi?

Nové mysSleni.

9. ,Designéri, distancujte se od korporaci, které po vas chtéji, abyste pro né lhali“, nabada Tibor Kalman. Ale
rozhodujici chvile, kdy jsme zadani védomé prekroutit pravdu, nastava pro vétsinu designéru velice zfidka. Malo-
kdy po nas chtgji, abychom lhali. Misto toho jsme kazdy den odkazani udélat néco troSi¢ku stupidnéjSiho, oskli-
véjSiho nebo néco, co by jesté lhostejnéji opovrhovalo svym publikem. Je to chyba sou¢asného grafického desig-
nu, zakofenéného v uréitém typu klientd, pro které pracujeme, nebo v nasi neschopnosti délat sou praci tak dobre
a tak pfesvédcive, jak bychom meéli? Nejlepsi designéfi vzdy nalezli cestu, jak se vyrovnat se zaméry jejich spo-
le€nych klientd, s jejich osobnimi zajmy a nakonec i se zajmem vefejnym. Vzpomerite si na Charlese a Ray Ea-
mesovi ktefi vytvofili mimoradné vystavy a filmy, které informovaly, bavily a vzdélavaly miliony lidi a naproti tomu
posunovali obchodni cile spole¢nosti IBM. Nebo sam Kalman, ktery zapasil pfimo s rozporem — a snad i I1zi? —
tkvicim v pokralujici obchodni vyzvé zobrazit firmu prodavajici svetry, Benetton, jako moralné angazovaného
svétoobcana.

Co by se stalo, kdybychom namisto ,nového vyznamu®, nejnejasnéjSi frazi v manifestu, nahradili slovo vyznam
etapou? Zavedeni vyznamu do kazdé Casti jejich prace, je to, co Kalman, Eamesovi a designéfi jako oni délali
vzdy nejlépe.

Dnes chceme jejich manifest podpofit v oéekavani, Ze uz se nedockame ani jedné dekady, v niz bychom si vsich-
ni nevzali jejich odkaz k srdci.
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10. Kalle Lasn a Chris Dixon maji sen. ,Cekame na nevyhnutelny den zUétovani, kdy nestane krach burzy, na
dobu, kdy svét bude destabilizovan®, prohlasil Lasn na podzim roku 1999 v €asopisu Adbusters.

V tento den dobijeme televizni, radiové stanice a internet nasi myslenkovou bombou. Ziskame kontrolu nad uli-
cemi, billboardy, zastavkami autobusu a celym méstskym prostfedim. Zde zoufalstvi a anarchie, které budou
nasledovat, nechame vykrystalizovat novou vizi budoucnosti — novy zptsob a novy smér byti — , obhajitelny pro-
gram pro planetu Zemi.

Jaké zklamani dozvédét se, Ze tato revoluce sméfuje k tomu, nahradit masovou manipulaci trhem za manipulaci
kulturou. J& mam také jeden sen. Jsem prezidentem narodniho institutu grafického designu a stojim v Cele firmy,
ktera pfimo pracuje pro Disneye, Nike a jim podobné, takze mé muzete zavrhnout jako nékoho, kde beznadéje
investoval do pfedchazejici doby, jako ¢lovéka, ktery se nehodi za viidce do nekonecénych pfislibl pristiho mile-
nia. Nicméné se inspiruji tim, co napsal designér Bill Golden, tvirce oka pro CBS. Mizete to povaZovat za deva-
tenacti slovni manifest: ,DoSel jsem k poznani, ze vizualni prostfedi... se zlepsi pokazdé, kdyz designér vytvori
dobry design — a Zadnym jinym zpUsobem®.

Zlaty manifest, a na rozdil od First Things je pochopitelny. Pfesto je t€zSi ho naplnit. Kazdy pracujici designér
vam muze fici, komeréni prace je potvora. Jestlize ji délate kvlli ocenéni, je téZka cesta, jak je ziskat. Jestlize je
délate pro penize, musite si vydélat kazdou penny dvakrat. V sou¢asném svété je nepochybné& mnoho alarmujici-
ho, formovani korporaci jako komplexnich superstatt, az po slabomysina tvrzeni odbornik( trhu vytvarejicich
z néj svétové nabozenstvi. Lasn, Dixon, Poynor a signatafi First things First maji pravdu, Ze graficky design mu-
Ze byt silny nastroj k bitvé s témito trendy. Ale muze byt také néco jiného, néco vic. Proto zavérem, nadéje desig-
nu spociva v jedné jednoduché véci: prosté slusnosti.

Asi Ctyfi roky po vydani originalniho manifestu First Things First napsal Ken Garland: ,Co navrhuji... pokusime se
rozpoznat a ztotozZnit se s naSimi opravdovymi klienty: spotfebiteli. MoZna to nebudou ti, co nas plati, ani ti, co
nam udéluji diplomy a hodnosti. Ale jestlize oni jsou definitivni pfijemci nasi prace, oni jsou ti, na kterych zalezi.”
Musim potvrdit, Ze oni si zaslouzi pfinejmensim ob¢ansky uvédomély dar: dobfe vydesignovany obal psich su-
charll. Jestlize si myslite, Ze to je tak jednoduché, mlZete to zkusit.

NEJDRIV TO HLAVNI — NEBO NEJDRIV TO NASE?
Zamysleni nad manifestem presycenych profesionall. TYPO HISTORY text Jan Michl

Manifest pfevazné americkych grafickych designérd Nejdfiv to hlavni, zorganizovany Rickem Poynorem, Ize
mozna nejsnadnéji pochopit jako vyraz problému profesni skupiny, ktera netrpi nezaméstnanosti, ktera poziva
slusné spolecenskeé prestize, jejiz sluzby patfi k nejlépe placenym — a jejiz €lenové, tim, ze se zbavili existencnich
problém(, jsou postiZzeni problémy existencialnimi. Celkové plisobi manifest dojmem vzdechu skupiny presyce-
nych, prosperujicich, politicky korektnich profesionald.

Autofi manifestu, aby dodali vahy svému legitimnimu pozadavku, Ze jejich talent by mél byt pouzivan i v jinych
nez reklamnich souvislostech a k jinym nez ke komerénim ucelim, naznaduji, Ze jejich prace v komerénich sou-
vislostech je v podstaté nesmysina, protoZe zapadni spoleénost vyrabi spousty véci ,pfinejmensim nepodstat-
nych® (rozuméj nepotfebnych). OvSem z kritéria, které pisatele sami pouzivaji pro rozli§eni podstatnych a potreb-
nych od nepodstatnych a nepotfebnych véci, vibec Zadny zaveér, Zze komeréni spole¢nost vyrabi nepotfebné véci,
neplyne. Pravé naopak.

Nepotifebnymi vécmi rozumi pisatelé to, co vSichni kritikové ,nepotfebnych véci“ vzdycky pod timto pojmem ro-
zuméli — totiz véci, které oni sami nepotfebuji, coz jsou v pfipadé autord textu véci jako psi suchary,znackova
kava, krémy proti celulitidé apod. Potfebnymi a uzite€nymi vécmi mysli pisatelé naopak to, co prosazovatelé ,po-
tfebnych® véci vzdy timto slovem rozuméli — totiz ty véci, které sami povazuji za nanejvys potiebné a uzite¢né,
v naSem pripadé kvalitni grafické upravy knih, ¢asopisl, vzdélavacich program(, informacnich projektt apod.
(srov. hriizné dobromysiny €esky text obhajujici podobné myslenky, brozurku Karla Honzika z roku 1946 nazva-
nou Necessismus, aneb myslenka rozumné spotreby).

Hlavni problém takového postoje je, ze nejenom graficti designéfi, ale kazda spole€enska skupina, at uz uréena
profesné, kulturné, vékoveé, nabozensky &i jinak, povazuje za ,to hlavni“ néco, co je sou€asti specifického svétla
oné skupiny a co vétSinou bud lhostejné, nebo také nepfijatelné pfislusnikim jinych skupin. Takovych rdznych
skupin Ize urcité napoditat stovky, a uvnitf téchto skupin ma pravdépodobné kazdy jeji len trochu jiny nazor na
to, co vlastné to hlavni opravdu je. Autofi manifestu maji za to, Ze rozdil mezi efektivnim tuzidlem na vlasy na
jedné strané, a kultivovanou grafickou Upravou knihy na strané druhé, spociva v tom, Ze to prvni je nedllezité
jako takové , zatimco to druhé je jako takové dulezité. To, ze by se vétSina z nas, ktefi se v té ¢i oné podobé
zabyvame designem, asi shodla na tom, Ze hodnota kultivované knizni Upravy je vys$Si nez hodnota efektivniho
tuzidla na vlasy, je pro posouzeni uzite€nosti obou véci naprosto nepodstatné. V krizové situaci, kdy jde o Zivot,
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se |ze bez obou véci dobfe obejit, ale v dobé nekrizové — a komeréni spole¢nost je spole¢nosti doby nekrizové —
pfispivaji obé véci — i kdyz vétSinou rdznych uzivateldm — k vyS§i kvalité jejich Zivota.

Jestlize kazda spoleCenska skupina povazuje za hlavni néco, co je soucasti specifického svéta oné skupiny a co
je lhostejné &i pfimo nepfijatelné pro jiné skupiny, potom Ize komeréni spoleénost v mnohém povazovat za uni-
katni FeSeni radikalniho konfliktu zajmdG. Typ spole€nosti, kterou autofi manifestu v podstaté odmitaji jako dys-
funkéni, ve skute€nosti nabizi ,to hlavni“ ne pouze jedné z téchto skupin, ale kazdé skupiné, jejiz hlas se dostane
na trh, navzdory tomu, Ze jednotlivé skupiny nemaji nejmensi Sanci se kdy dohodnout na tom, co ,to hlavni*
vlastné je. Ze pisatelé manifestu nepovaZzuji za nutné ztratit ani jedno pozitivni slovo o tom, &eho komeréni spo-
le€nost za dobu své existence dosahla, svéd¢i stejné jasné o myslenkové plytkosti tohoto manifestu jako skutec-
nost, Ze se pisatelé ani slovem nezmiriuji o vysledcich, jakych dosahly ony spole€nosti 20. stoleti, jejichZ jedinym
smyslem existence bylo vytvofit alternativu ke komeréni kapitalistické spole€nosti, tedy tak jako dnes obvifiované
z toho, Ze produkuje neuzite¢né véci. Nemyslim zde pomérné uspésné rovnostarské spolecnosti dobrovolnik,
jakymi byly napf. kibucy, ale samozifejmé komunistické spole€nosti nedavné minulosti, které drzely (a nékde do-
posud drzi) své ob¢any proti jejich vali uvnitf téchto spole¢enskych alternativ, a jejichZz obyvatelé svého ¢asu ¢Eitali
okolo jedné tfetiny lidstva. Nechci pfirozené tvrdit, Ze kazda kritika komereni spolecnosti mé& byt odmitnuta pouka-
zem na fiasko komunistickych antikomercénich alternativ. Domnivam se ale, Ze odmitava kritika komeréni spole¢-
nosti, ktera se neobtézuje naznacit své stanovisko ani k vysledkiim spoleénosti zaloZzenych na myslenkach poli-
tické a ekonomické svobody, ani k existenci, natoZpak k vysledkiim spole¢nosti, které se ve jménu alternativy ke
kapitalismu pokusily vétSinu politickych a ekonomickych svobod zruSit, nezasluhuje, aby byla brana vazné, proto-
Ze zUstava na Urovni vzdechd — vzdech(l pfesycenych.

Je sotva mozno pochybovat o tom, zZe vysoka urover grafického designu v zapadni spolecnosti je funkci pravé
spole€nosti obchodu. Je rovnéz ziejmé, ze zadna jina spole€nost v dosavadni historii nepfinesla tak vysokému
poctu lidi tak vysokou Zivotni Uroveri jako spolecnost trzni. Pouze v zapadni spole€nosti se to, co jinde bylo a
zuUstalo vyhradou a luxusem vyhrazenym mocnym a bohatym, stalo postupné vlastnictvim Sirokych vrstev obyva-
telstva. Komer¢ni, trzni spole€nost umoznila v mife do té doby nevidané, aby stale vic lidi mohlo ,to hlavni“ defi-
novat podle svého. Zapadni systém ekonomického riistu poskytl nejvétsi finanéni zisky tém inovatorim, ktefi
zlepsili zivotni styl a zivotni Uroven velkého po¢tu méné bohatych, nikoliv malého poctu velmi bohatych. A je
mozno se domnivat, Ze globalni kapitalismus, navzdory svému ,tvofivému ni¢eni“, pfinese vysokou zivotni uroven
i lidem mimo zapadni svét.

Je pravda, Ze trzni spole¢nost neni a nikdy nebude idealni spole¢nosti. Autofi a signatafi manifestu nejsou jedini,
kterym mnoho jevd komeréni spole¢nosti leze na nervy a ktefi mnohé z nich shledavaji politovanihodnymi. Pro-
blém je ale v tom, Ze bude-li kazdy prosazovat pouze ,to hlavni, jestlize kazdy bude zadat svét Sity na svou miru
a zaroven, tak jako autofi manifestu, odmitat systém, ktery dovoluje, aby vic nez jedna skupina mohla prosazovat
véci, které povazuje za dulezité, vystava realné nebezpedi, Ze si nakonec podieZzeme vétev, na které vsSichni
sedime. Je bezpodminecné tfeba, abychom byli s to v hlavé udrzet ne pouze jednu, ale hned dvé mysSlenky zaro-
ven. nejde jenom o to prosazovat to, co chceme, jde zarovef o zachovani politického a ekonomického ramce,
ktery dovoluje, aby jak my sami, tak i ,jini“ mohli sledovat své vlastni zajmy a prosazovat to, co povazuji za ,to
hlavni“. Existence takového ramce je podle vSeho hlavnim pramenem a jedinou zarukou nasi prosperity.

Zde spociva elementarni kratkozrakost tohoto radoby dalekozrakého manifestu: jeho pisatelé zfejmé nechapou,
Ze jejich ,nejdFiv to hlavni“ ve skute€nosti znamena ,nejdfiv to nade“. To chce ovSem kazdy.

STANDARD

Role se ted obraceji: to, co se zrodilo jako reprezentace skutecnosti, se stalo jejim standardem a mirou. Ale ma-
loktera skute¢nost dokaze téemto standardium dostat — a tim hdre pro ni. (Zygmunt Bauman, 1995)

Nac chodit kolem horké kasSe; snaha o vytvoreni etického kodexu grafického designu je sympaticka, av§ak marna.
Soubor nékolika ¢i vicera etickych vychodisek, tezi nebo poucek by se stal jen bizarnim slovni¢kem pro nékolik
nestastnych blouznivcu v oboru, kterym se protivi graficky design nadnarodnich firem, otravné televizni reklamy a
vSudypfitomné billboardy, popf. pfemrsténé honorafe samotnych grafiki za vSechna ta nudna loga, odvozeny
corporate design a unavé rozvafené grafické manualy a firemni vyroni zpravy. Potfebné je o néjakém etickém
rozméru prace grafickych designérli zacit viibec hovofit (radéji nez jej zaklit do kodexu); to se totiz dnes nejen
nedé&je to ani neumime. V Ceské republice jsme si dosud nevytvotili Zadnou platformu k diskusi; odborné &asopi-
sy se radgji vénuji PR aktualnich technologii, kamaradi pi§i o kamaradech, popf. pfimo o sob&, umélecko-
prumyslové Skolstvi vyrabi zruéné pracanty v grafickych aplikacich (InDesign, QuarkXPress, Photoshop, Flash,
are you skilled?) Sité pro reklamni agentury. Eticky rozmér grafického si prosté neumime pfedstavit; vzdyt pfece
jakakoliv zakazka v oboru je dnes véci svobodné vile a vzajemna dohoda grafika a zadavatele je smluvné potvr-
zena. Chce se nam snad hovofit o moralnim profilu toho a kterého grafika, resp. zadavatele a graficky artikulova-
ného produktu? Kazdodenné ano, formalné nikoliv; Jana Rejzka eského grafického designu tedy nepostradame.
A tak se z hlediska soucasné kritické reflexe oboru zda, Ze vlastné ani neexistuje neeticka zakazka, a etické sou-
dy se tak témérf prolinaji s estetickymi; pfipadné byva zminéna i jakasi funkénost (je to krasné a jde to i precist!).
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O ¢em se tady da hovofit, na co myslet, co se pfedstavovat jinak? Pokusme se nejprve popsat standard v oboru,
se kterym se dennodenné setkavame — to, co je dnes samozfejmé, obecné pfijimané a ocekavané. Existuje tako-
vy standard v grafickém designu? A v etickém pfistupu k zakazkam? Standard: Nemam s tim problém. Budme
realisté; co vytvari situaci nepfijmout jakoukoliv zakazku? Prestiz, jméno, konexe, kvalita, vysoké honorare, se-
bevédomi tvlrce — snad pravé profesni sebevédomi je lidsky nejsrozumitelnéjsi (ostatni ponechme celebritam
z TDC). Chceme-li hovofit o etickém rozméru oboru, vnimejme v jaké redlné, socialni situaci se nachazime. Jsou
dnes ve vétsiné graficti designéfi sebevédomi tvurci, zodpovidajici za svou praci, komunikujici pfimo se zadava-
telem, ovliviiujici vyslednou podobu své prace? Jaky je proces vzniku navrhu a jejich realizace, komunikuji spolu
grafi¢ti navrhafi? Maji o ¢em? Co spole¢ného sdileji kromé grafickych aplikaci? Lidé, pracujici s ddvérou
v hodnotu a smysl svého dila obvykle neplytvaji ¢asem a napady na hovadiny, které jim accounti, i
art/creative/managing/deputy/junior/senior/executive/ COO/CEQ directofi pak prozenou struhadlem. A jak uvazo-
vat o etice oboru, jste-li prosté Spatny grafik? Slozit ruce v klin? Zopakujme si : zkusme popsat smysl iniciovat
diskusi, tedy otevfrit prostor pro predstavu toho, co je mozné délat jinak. Citace z text(i publikovanych v poslednim
desetileti u nas pfipojuji jako inspiraci.

Set A: Postmoderni ctnost je pieta k [...] ( textdm zakutalenym mimo sv(j kontext, takZe je kdokoli mdze Cist jak-
koli. W.Benjamin ukazal, Ze rozhodujici udalosti modernosti je kulturni Sok vyvolany obihanim reprodukovanych
textt a obraz{l mimo jejich pavodni kontext. (Vaclav Bélohradsky, 1997) Vytahovani ¢tenafe z vnéjSiho prostoru
do vnitfniho neprostoru je podminkou ¢&teni pisma: pismo se nas bud nutkavé zmocriuje, nebo pro nas neni.
(Bohuslav Blazek, 2003) Niternost, ktera se nam otvira pismem, je faleSna, nebot pismo zUstava ve vnéjSim
prostoru a nuti nas se k nému vracet. (Bohuslav Blazek, 2003) Reklama obsahuje textovy i obrazovy prvek. [...]
pfilakan dominantnim obrazovym prvkem, ktery upouta pozornost, hleda divak vysvétleni v textové ¢asti reklamy.
Dojde tak k paradoxu, ktery mu znova otvird obraz. Vnima-li zpravu vizualni, pak pretrzitost nebo nesouvislost
obraz( s okolnim svétem [...] ho nuti pfijimat textové vysvétleni. (Antonin Kosik, 1997) Profesionalni ¢est zna-
mena byt ¢estny nejen k druhym, ale i sam k sobé. Ja jsem napfiklad nechal navrhnout své nové logo (véet-
né jeho pouziti) od designéra, ktery mé dobie zna a kterého si vazim. (Ludék kubik, 2003) U nas nezname-
nala identita spole€nosti skoro nic, dnes se to podniky pomalu uéi, ale ve svété tomu firmy vénuji pomérné velké
finanéni prostfedky. Pouzivaji corporate identity jako marketingovy nastroj stejné jako napf. vyvoj nového vyrobku
nebo propousténi zaméstnancl a predpisy stanovené v grafickém manualu strikiné dodrzuji. (Ale$ Najbrt, 1998)
Nas$e hlavni mésto chce byt zase mistem, kde se setkavaji rizné narodnosti a etnika. To je také obsahem nového
loga. Pracovné jsem ho nazval ,podana ruka®“. Praha chce byt mistem, kde neni problém se domluvit a kde je
kazdy vitan. Je také meéstem, které poskytuje stale lepsi informace a sluzby svym obyvatelim. (Pavel Bém,
2003) Nové logo [energetické spoleénosti CEZ] je znagkou kvality, spolehlivosti a prosperity. Dava jasné& najevo,
Ze je zde firma, ktera stoji pevné na svych nohou a je schopna rozvijet obor, v némz podnika v ramci celé Evropy
tak, jak se to nepodafilo v poslednich padesati letech zadné jiné. (Jaroslav Mil, 2003) Studenti po opusténi Skoly
Casto viibec nepracuji. Pro¢? ProtoZe prosté nemaji divod k praci. Jako by vibec neexistoval divod vénovat se
umeéni, jako vy na ném v podstaté viibec nezalezelo. A kdyz se mu vénujete, jste tim otraveni, protoze pracujete
ve vzduchoprazdnu. Neexistuje motivace, neexistuji zadna pravidla — neni tu nic, co by vam napovédélo, co
délat a zda to je dobré €i nikoli. To, co vdam umoznuje pracovat, je jen vase odvaha a pfesvédceni, Zze v praci se
pokraCovat ma. Je to stale t€zSi a t€zSi, ale bez prace by vas frustrace pohltila UpIné. Kdyby néjaka pravidle exis-
tovalo, bylo by hned snazsi dozvédét se, co délat. Misto toho jenom na néco Cekate, na néco se tésite — ale co to
ma byt, nevite. jak pak viilbec muzete védét, zda uz jste to nasli, kdyz ani nevite, co hledate? (Bruce Boice, 1995)

Set B: Myslim, Ze u nas nasSe profese neni spole¢ensky pfili§ respektovana. A obtizné se to méni. Mam zkuse-
nost, ze vice respektu u lidi ziskam, kdyz je pfesvédcim, ze ma prace je skutecné odborna ¢innost v tom smyslu,
ze mam urcité védomosti a zkuSenosti, které oni nemaji. Napf. design loga nebo corporate identity je vysoce
specializované prace, ktera ma mnoho specifickych pravidel, z nichz néktera mazete porusovat, kdyz vite prog.
Nesmite pripustit, aby se lidé mysleli, Ze to, co pro né délate, by mohli délat také, kdyby na to méli cas.
(AleS Najbrt, 1998) DalSim velkym problémem je u nas obecné zdegenerovany vkus a neexistence SirSiho pové-
domi o tom, jak dobry graficky design vypada. V absurdni navaznosti na tento stav si ale skoro kazdy osobuje
narok néjak se ke grafickému designu vyjadfovat a hodnotit ho. Navzdory takovému tlaku se musime hodné sna-
zit, aby se dalSi generace pfi pohledu na to, co jsme vytvofili, netukaly na €elo. (Robert V. Novak, 1999) Reklama
neslouzi k prodeji zbozi. Slouzi ke korupci. Korumpuje pfedevsim individuum na instituci. (Antonik Kosik,
1999) Reklama sama — ne uz vyrobek — ma hlavni roli v sdéleni, v némz vyrobek odsunuji do pozadi. Divak e
tedy v prvni fedé konzumentem reklamy, coz vS§ak neznamenad, Ze neni zaroven konzumentem nabizeného vy-
robku. (Antonio M. Baggio, 1996) U&elem reklamy v$ak neni pronikat do té&chto obrazd (archetypd) a nachazet
v nich symboly jen proto, abychom uchopili alespon néco z jejiho tajemného poselstvi. Energie a emoce, které
obraz vyvolava, jsou vyslovné oteviené nasmeérovany ke konkrétnimu ¢inu, tedy k nakupu. (Antonio M. Baggio,
1996) [...] sugesce vyvolava v konzumentovi o€ekavani néjakého ukojeni. To se v8ak vétSinou neomezuje na
okrajovy aspekt zZivota. Napfiklad reklama na bujén neprobudi v Zzené oCekavani jeho lahodné chuti, ale rozehra-
va hluboko vloZenou strunu rodinného uznani a lasky, kterou Zena dostava jako odpovéd a odménu za své usili
(Diky maminko!). Reklama tak zasahuje ves$kery zivotni obzor zeny, (Antonio M. Baggio, 1996) Reklama musi byt
slugna, Sestna a pravdiva. Musi byt vytvarena s védomim odpovédnosti vii&i spotiebiteli i spole¢nosti. [...] Zadna
reklama nesmi v zasadé ohrozovat dobré jméno reklamy jako takové ¢i snizovat divéru v reklamu jako
sluzbu spotiebitelim. (Etnicky kodex Rady pro reklamu, 1997) Reklama vSechno prekfic¢i. Tocili jsme tedy film
o reklamé reklamnim zplsobem. Vyvésit stovky plakatl, vzbudit rozruch, upoutat pozornost, zaujmout média.
Teprve tehdy jste sly$et. V. Klusak, F. Remunda, 2003) Jako maijitelé Ceského snu nejsem G&astniky hospodar-
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ské soutéze, a tudiz nesplfiujeme podminky nutné k poruseni zakona ve smyslu klamavé reklamy. Reklamou
muze klamat pouze ten, kdo se tim zvyhodfiuje nad svymi konkurenty a potvrdi se, Ze se tak nekalym zptsobem
obohacuje. Nas produkt neexistuje, nemizeme na ném tedy vydélat. Zaroven angazovany film povazujeme za
svého druhu lék. (V. Klusak, F. Remunda, 2003)

Set C: Jakakoli pismem pokryta plocha se rovna tvrzeni: protoZe jsem vic nez vdechno kolem, ¢as se mnou stra-
veny je nejlepS§im moznym zpusobem traveni ¢asu v tomto nicotném prostoru! (Bohuslav Blazek, 1999) Takto
[napisem] se vilastné umély ubrani svét zmochiuje venkova a volné krajiny. Pismo se stava instrumentem urbanni
expanze. co nema na sobé napsany nazev, neni hodnota: neni to pamétihodnost, kterou je tfeba vyfotit a jez je
hodna jisté miry ochrany. A co nema hodnotu, na to se udrzi pozornost: popudem k vnimani neni véc sama, ale ji
pfiféena hodnota (Bohuslav Blazek, 1999) Kazda druha dospivajici divka lezi na posteli oblicejem dold a
pfemysli o energii, bydleni, praci, spravedinosti, vzdélani, dopravé, zemédélstvi a obchodni bilanci. (Jen-
ny Holzer, 1981) Umélecka dila, aby obstala v prostfedi extrémni a temné reality, musi se s ni ztotoznit, pokud se
nechtéji rozprodat jako utécha. Radikalni uméni dnes znamena tolik, co temné, jeho zakladni barva je €erna.
(Theodor W. Adorno, 1997) V tomto vcelku oby€ejnym vyjadieni nesouhlasu je ukryto jesté jedno mnohem tiSSi
volani — protest proti nemoznosti protestovat. Zpévak je uvéznén v kulture témér naprosté nesrozumitelnosti
a nemuze najit slova, kterymi by popsal to, co ho nejvice znepokojuje. V jeho svété néco schazi — on vSak
nedokaze fici co. (Roger Scruton, 2002) Graffiti jsou kouzla, vyf¢ena nad psanym slovem, jez maji potlacit jeho
moc a uvolnit prostor, ktery kdysi obyvalo. A tak se graffiti stavaji odznaky a symboly nové formy sounalezitosti,
Jsou heraldickymi erby gangu. Kazdé misto, zohyzdéné insignie gangu, je vytrhovano z vefejného svéta. MIadi si
ho zprivatizovalo, proménilo ho v misto nového typu sounalezitosti — sounaleZitosti, jez si nezada zadnych obfadu
pfechodu a které je pouze do¢asna. (Roger Scruton, 2002) Nahodou jdeme do antikvariatu a vezmeme tam do
ruky néjakou publikaci, otevieme je a jsme ohromeni. Co se stalo v této chvili? Najednou jsme spatfrili, ze lze
zit jeSté pro néco jiného, nez jsme zili dosud. (Petr Rezek, 1982) Redeno Uplné po lopaté: pismo ve vefejném
prostotu znehodnocuje vefejny prostor, naruSuje dialog a kontakt v tvafi v tvar, je aktem duchovniho terorismu.
(Bohuslav Blazek, 2003) VeSkera pozornost se musi vénovat obsahu textu a nikoli prohlizeni povrchu. Chvala
sazedi, ktery se pod svou Upravou nepodepisuje. Typograf zlstavajici v pozadi slouzi nejlépe svému poslani.
Vymyslet jakékoli teoretické komentare jeho povolani je plytvani éasem. (Frantiek Storm, 1999)

Chillout: Mozna Ze ze svéta zbyla jen pustina pokryta smetisti a visutd zahrada sidelného palace velkého chana.
Oddéluji je jen nase vicka, ale nikdo nevi, co je venku a co je uvnitf. (Italo Calvino, 1986) Michal Rydval

Zdroje: Michal Rydval, Poznamky k textu ve vefejném prostory, VSUP, Praha 2003; Zygmunt Bauman, Uvahy o
postmoderni dobé, Sociologické nakladatelstvi, Praha 1995; Vaclav Bélohradsky, Mezi svéty & mezisvéty, Voto-
bia, Praha 1997; Bohuslav Blazek, Grafologie pisma ve vefejném prostoru, Typo, €. 4, 2003; Antonin Kosik, Po-
spojovany svét, Prostor, Praha 1997; Dvanact otazek pro Karla Halouna a Ludka Kubika, In: Revolver Revue, €.
53, 2003; Ales Najbrt po Ctyfech letech, interview Lucie Nikolajenkové s AleSem Najbrtem, In: Font, &. 1, 1998;
Manual jednotného vizualniho stylu hlavniho mésta Prahy, Magistrat hlavniho mésta Prahy, 2003; Bruce Boice,
In: Suzi Gablikova, Selhala moderna? Votobia, Olomouc 1995; Z odpovédi v anketé o stavu Ceské typografie,
pfipravil J. Kr&, In: Souvislosti, €.12, 1999; Antonin Kosik, Neni dobra a Spatna reklama. Je jen reklama, In: Lido-
vé noviny, 16.12.1999; Antonio M Baggio, Skryta tvar _ Putovani konzumni kulturou, Nové mésto, Praha 1996;
Eticky kodex reklamy, In: Filip Winter a kol, Pravo a reklama, Linde, Praha 1996; V. Klusak, F. Remunda, odpo-
véd v internetové diskusi, <http://www.lidovky.cz>, 3.6.2003; Bohuslav Blazek, Cas a prostor strukturovany pis-
mem, In: Souvislosti, €. 2, 1999; Theodor W. Adorno, Esteticka teorie, Paglos, Praha 1997; Roger Scruton, Pru-
vodce inteligentniho ¢lovéka po moderni kultufe, Praha 2002; Petr Rezek, Télo, védec a skutecnost v sou¢asném
umeéni, Jazzova sekce, Praha 1982; Bohuslav Blazek, Graffologie pisma ve vefejném prostoru, Typo, €. 4, 2003;
FrantiSek Storm, Co se da jesté napsat o typografii? In: Souvislosti, &. 2, 1999; Italo Calvino, Neviditelna mésta,
Mlada fronta, Praha 1986; http://adbusters.org Special thanks to: Erik I., Jifi T.

JSME JESTE NORMALNI LIDE?

Kapital vystfidal béhem jediného stoleti sily, které spoluvytvéarely jedineény vyvoj lidské existence po celou jeji
predchazejici historii. Duchovni a kulturné-spole€enska pravidla pfirozeného fungovani uz dnes neformuje v prvni
fadé jen vira, etika, estetika, lidska inteligence &i pravo. V naSem ,novém* svété nad nimi dominuje ekonomicka
sila kapitalu. Jednak diky technologickému pokroku, ktery ji torpédoval na globalni Uroven, a jednak diky kon-
zumni spotfebé lidi samotnych. Konzum uvolfuje touhu k ukojeni nasich novych zakladnich potfeb. Mit vic, co
nejrychleji a nekoneéné, bez ohledu na vy&erpatelné pfirodni zdroje, pfirozené historické a spoleCenské vazby,
bez ohledu na lidsky rozum.

Prvoplanoveé to neni tak, ze by korporace pouze nicily stavajici hodnoty. jde vSak o jejich moc, s kterou zacinaji
ovliviiovat cely vyvoj lidské rasy. Moc, ktera nam vyménou za nas ,souhlas” poskytuje nadstandard, pfebytek a
pohodli sladké nevédomosti — naveéky! To je Zivot, ktery, aniz chceme nebo nechceme, zZijeme v nasi dobé.

Nase kultura nebyva uz v mnoha pfipadech vyrazem pocitli a vlastnich nazort ¢&i tradic skute¢né Zzijiciho a samo-

statné mysliciho jedince — oby€ejného ¢lovéka, nybrz primétnou komerénich pozadavku trhu. Takovy druh ,kul-
turné-spolecenské nevidomosti“ kombinované se zesilenym ,fevem® vliastni mocenské identity, zanasi nase zi-
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votni prostfedi kazdy den. Je dullezité se zamyslet nad tim, zda nas tato situace nuti tento vyvoj odmitnout, anebo
zda se mu poddame a budeme ho spoluvytvaret? Mizeme vlbec takovy vyvoj ovlivnit? Zajima nas jesté, jestli
nase Zivoty fidi lidé a vlady, anebo uz jen mezinarodni kolosy korporaci a proces nekone¢né konzumace dokola
pfijimané ,pfezvykané potravy“?

Ano, pozirdme sami sebe! Vytvafime si vlastni svét, ktery nam dnes umozriuje téméf vSe, co jsme si neplanovali
ani v téch nejodvaznéjsich snech. Mame vseho tolik, Ze uz jsme za tou horou nabidky a poptavky, prebytki a
nepotfebnych nesmysla asi prestali vidét sami sebe. Generace designérd druhé poloviny 20. stoleti se postupné
odnaucily samostatné myslet a jako vysledky své prace nabidly ,styl prace®, ktery v riznych obménach zaplavil
nase prostfedi ve formé obrovského more reklamy. Editofi Casopisu ztratili svoji nezavislost a oddané pracuji pro
skupiny vydavatelu, ktefi zase oddané pracuji pro skupiny svych hlavnich inzerentd. Filmova studia si nechavaji
své nové filmy schvalovat ,skupinami odbornik(“, ktefi uz posoudi, zda film mGze uspokojit primérnou mentaini
spotfebu davll. Architektonické projekty jsou schvalovany a necitlivé ovliviiovany investory. Komeréni telenovely
jsou masové pfijimanou virtualni realitou. Je to Silena, postupné realizujici pravda. Pravda o nas samych.

Alan Zaruba (Text byl poprvé publikovan v ¢asopise Zivel, &islo 22, zima 2002, zkraceno autorem.)

ETIKA TYPOGRAFU
Hrst nesouvislosti pro Markétu Hanzalovou (Psano v pfedklausurnim shodu na ranem 27. 5. 2004.)

Pismo souvisi s reklamni tvorbou tak Uzce, Ze jedno bez druhého se viilbec nedovedeme predstavit. Reklama
potfebuje pismo, aby mohla Gc€inkovat na gramotné spotfebitele a pismar potfebuje reklamu, aby se mohl uzivit.
Tato symbidza, nékdy vitana, jindy trpéna, nezfidka i zprotivend, je od pocatkli masové vizualni komunikace
nékdy v 1. pol. 19. stol. oblibenym tématem diskusi ve vytvarnickych kruzich. Ty tam jsou €asy, kdy obecny vkus
urcovali znami malifi, ktefi dostavali zadani reklamnich plakatu. Stale vice inzerci upravuji fadovi saze¢i, typogra-
fové, kaligrafové. Zdanlivé indiferentni, abstraktni znakovy kod latinkové abecedy se stava ddlezitym prvkem
slohu své doby. Navrhafi pisem z&hy objevili moZnosti uplatnéni v propagaéni tvorbé& a vznikaji typy akcidenéni,
titulkové i plakatové. Na rozdil do pisem textovych, ktera maji zUstat vyrazové neutralni, jsou reklamni pisma
mnohem pfitazlivéj§i pro konzumenta i tvdrce. Jejich kresba je méné naro¢na na technickou znalost a jejich ugi-
nek je pfimocarejsSi a rychlejsi. Podle charakterovych znakd firemniho loga jeZ na dalku pozname identitu néjaké
tovarny nebo &asopisu. Unikatni typograficka atmosféra jednoduchého sdéleni byla vzdy mocnym nastrojem
propagandy, ovSem kromé podstaty samotného sdéleni.

Maji tedy typografové pfimou odpovédnost za obsah daného sdéleni, za manipulaci lidi pomoci pisma? Jak asi
bylo Paulu Reennerovi, kdyZz se dozvédél, Zze jeho Futurou se tisknou nacistické vyhlaSky a cynické rasistické
floskule? Pro¢ Oldfich Menhart viastnoruéné a dobrovolné& kaligrafoval projevy Klementa Gottwalda? Rekl nékdo
Stanislavu MarSkovi, Ze jeho pismem Public se tisknou mimo jiné i estébacké zatykace a rozsudky nevinnych
lidi? Mame my, soucasni typografové moznost ovliviiovat to, co se naSimi pismy tiskne? Jistéze ne, jakmile je
abeceda vyrobena, zverejnéna uvedena na trh, kazdy uzivatel si s ni muze délat (v ramci licence), co se mu zlibi,
o tom neni pochyb. Ma-li ovSem grafik-designér moznost publikovat, mél by ji vyuzivat nejen k vlastni prezentaci,
nybrz i k potirani manipulace a unifikovanych hodnot. Civilizaéni systémové aparaty — média maji tendenci zglaj-
chsaltovavat masu lidi, aby ve velkém konzumovala jejich vyrobky (ideje) a pravidelné pfispivala do jejich kasy
(voleni urny). Odpovédnost kazdého typografa-vytvarnika lezi pak v jasné formulovanych ob&anskych postojich,
coz se neliSi od odpovédnosti kohokoli z jinych obor( lidské €innosti. Jsou znamy state¢né postoje Vojtécha Pre-
issiga za 1. svétové valky, Josefa Capka, Slavoboje Tusara. Ladislav Sutnar upravoval exilové &asopisy v dobach
uchylného komunistického rezimu a byli jini ktefi je do vlasti paSovali, a ostatni, ktefi upravovali domaci samizda-
ty. Byli i dalSi, ktefi sice dostavali vyznamné oficialni zakazky, ale pfesto nemeéli potfebu vnitiné se ztotoznovat se
svymi chlebodarci: Josef Tyfa maloval v mladi jako brigadnik na Barrandové kulisy pro ,pfisnou babu® Riefenstah-
lovou, v 60. letech propagoval Eeskoslovensky textil svym jedine€nym grafickym pojetim a vytvofil par ispésnych
abeced trvalé hodnoty, pficemz jako autodidakt mél mnohem tézSi vychozi pozici nez absolventi s proletafskym
puvodem, Jifi Rathousky predstavoval $pi¢ku v informacni typografii v Evropé a statni zakazky pro dopravni pod-
niky ho v Zadném pfipadé nepfivedly do naruc¢e bolSevikl. Pan profesor Jan Solpera nade vSe stavél zajmy svych
studentl a nebal se experimentovat ve slozité dobé. Prosazoval véci neprichodné coz slabnouci partaji aparat
tiSe trpél a my mohli v atelier(d pracovat na zajimavych tématech, jako byla napf. kampar na potirani negramot-
nosti, ktera byla vyhlasena jako typograficka soutéz ,imperialistickou” firmou ITC v New Yorku.

Typograf, jak uz jsem fekl, nema pfimou moznost modifikovat podstatu zakazky, ale nema povinnost se k tomu
vyjadfovat. S tézkym srdcem nesu, Ze moje pismo pouziva ve vysilani bulvarni Nova, jelikoz si ho koupila. Stydim
se za nerozvazny obal LP pro Gotta, jelikoZ jsem potfeboval nasetfit na svij prvni po¢ita¢. Jsem ale celkem rad,
Ze Lidovky nepfijaly maj projekt pivodni abecedy, nebot jejich zpravodajstvi & dnes pro mé nepfijatelnou Uroven.
K smichu, dalo by se fict. Nejsme imunni pfed nakazlivym a uéelovym cynismem. V mdodeé je neobarbarstvi vyply-
vajici z relativismu vymysSleného r 1905 dr. Einsteinem, o kterém je znamo, Ze si liboval v absurdnostech (zakfi-
veny Casoprostor aj.). Jeho teorie nebyla nikdy experimentalné dolozena, ale cosi podobného, i kdyz matematicky
neuchopitelného, funguje odjakziva na lidech: kdykoli fadovy (tzn. manipulovatelny) ob¢an stoji pfed volbou jed-
nat zvifecky s okamzitym osobnim prospéchem, anebo jednat mravné, voli prvni moznost, protoze tak to délaji
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ostatni. ,Podivejte se pfece na ty ohromné zlo€ince vSude na svété: v porovnani s nimi ten maj relativné nicotny
prohfeSek vibec nestoji za fec...“ A tak dokola az k UpIné devastaci osobniho svédomi.

Dnesni doba je poznamenana materialismem vice nez nejdivocej$i Marxiv sen. Je proto dllezita etika informaci
a obchodu. Jde o to nepracovat pro noviny, které chvali raketovy utok na mesitu plnou véficich. Jde o to nepo-
mahat propagaci vyrobku, které likviduji Zivotni prostfedi nebo nas délaji zavislymi na zdravi Skodlivych latkach.
Jednotlivec je svépravny, neopakovatelny a zazrany original, ktery mysli a tvofi po svém. Jedna nezavisle na
teoriich obecné pfijatych, nedotknutelnych a o sebe opfenych slavnych Nobelpreistragrd. A uz vibec nezavisle na
flloskulich copywriter(i a ideologd. Tento jednoduchy fakt je trnem v oku v§em manipulatordm vefejného minéni —
nase pfirozenost jim komplikuje jejich promyslené strategie. Komplikuje jim to co nejvice! Frantisek Storm
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Na zavér trochu teorie ZAKLADY ETIKY

(Vybér myslenek z publikace PhDr. Radima Bure$e: Zéklady etiky, Praha, 1991)

Co je moralka ?

Jednani ma moralni dimenzi, je moralné hodnotitelné. Moralni dimenzi se lidsky Zivot odliSuje od Zivota zvifat a
od ostatni pfirody. V pfirodé se véci prosté dé&ji na zakladé pfirodni pficinnosti. Rozdil mezi ¢lovékem a pfirodou
je v lidské schopnosti volit mezi dobrym a zlym na zakladé rozumové tvahy.

Moralka a jeji vznik

Tim, Ze normy chybéji, nestava se lidské jednani mravné indiferentni. Voditkem je pouze rozum, cit a svédomi.
Mravni normy historicky vznikly jako vyraz usili zabezpecit pfeziti a rozvoj pravékych skupin. Vznikaji v situaci
pfechodu od instinktivni regulace chovani k racionalnimu rozhodovani. Zajem skupiny tak tradi¢né stoji nad za-
jmem jednotlivce.

Soékratés a Platon — vznik etiky

Sokratés upozornuje, ze je nutné se pfidrzet vlastni mravni rozvahy, nepodlehnout nazoru vétSiny. Vétsina se
mUze mylit a také tak ¢asto Cini. Problém rozhodnuti vétSiny, jejich omyll i ménlivosti jejich nazorl je kli¢ovym
problémem DEMOKRACIE. Sékratés tomuto problému vénoval velkou pozornost a ke kompetenci vétSiny byl
skepticky.

Nejvétsi Stésti pro nejvétsi pocet lidi — utilitaristicka etika
Utilitaristé, napf. John S. Mill (1806-1873) Fikaji: ,nedélat nic, co by mohlo pfispét k rozsifeni bolesti a utrpeni.
Kantova etika kategorického imperativu

Etika némeckého filosofa Immanuela KANTA predstavuje diraz na lidskou moralni autonomii. Podle ného je
zdrojem moralky rozumovy zakon. Podle Kanta rozum sam ur€uje mravni zakony bez ohledu na lidské sklony, na
empirické motivy libosti a nelibosti. Zdroj moralky nelezi tedy mimo ¢&lovéka (napf. v bohu) ani nevyplyva z lidské
pfirozenosti, a jeji motivace bolesti a libosti je vlastni Clovéku jako svobodné rozumové bytosti. Svobodou
v hlub&im smyslu rozumi schopnost &lovéka volit nezavisle (nebo chceme-li SYVOBODNE) na sklonech a prefe-
rencich danych pfirodou.

Jaké jsou tyto mravni zakony dané rozumem? Kant je nazyva kategorickym imperativem:

1. Jednej tak, aby se ucel tvého jednani mohl stat obecnym zakonem (necin jinym, co nechces, aby oni Cinili
tobé).

2. jednej tak, abys pouzival lidstvi jak ve své osobé, tak i v osobé& kazdého druhého vzdy zaroven jako ucel a
nikdy pouze jako prostfedek.

Kant chape lidskou moralku jako autonomni a Clovéka jako svobodného, ktery je schopen plnit mravni zakon
ulozeny mu rozumem.

Lidska dastojnost a odpovédnost

Jeding &lovék je nositelem DUSTOJNOSTI a zaslouZi si tctu, protoZe jen on se miZe uréovat ve svobodé a ukla-
da sam sobé povinnosti, které pini. Lidska dlstojnost tedy prameni z existence moralniho zakona v ¢lovéku sa-
mém. Zakladem je moznost svobodné volby.

Lidska dustojnost tedy prameni také z uznani druhého jako moralni bytosti a pochopeni jeho cili a ucell jako
totoznych s mymi moralnimi cili a ugely. Z toho vyplyva i ptedpoklad rovnosti véech lidi ve smyslu mravnim. Clo-
vék nemuze realizovat svou dlstojnost jen pro sebe, na Ukor druhého. Byt dlstojnym znamena zaroven uznat
ddstojnost druhého.

Co je tedy lidska dlstojnost? Jak vznika ¢i odkud se bere? S nasim pojetim lidské dlstojnosti Uzce souvisi i

problém odpovédnosti. Clovék je za své jednani ve svété odpovédny, at si to pripousti a uvédomuje &i nikoli.
Jeho odpovédnost je dana dvéma faktory:
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1. Jako lidé jsme neustale stavéni do novych situaci, kde nam nestaci instinktivni vybava a na tyto situace musi-
me odpovidat. Tato odpovéd je zavisla na celé fadé podminek, véetné rozumového zvazeni a aplikace moralniho
hodnoceni.

2. Druhym faktorem vzniku odpovédnosti je fakt nasi svobodné volby. V kazdé situaci koneckonct zavisi na na-
Sem rozhodnuti, co budeme délat. Vzdy napf. mGzeme zvolit smrt nez provést néjaky zlocin. Nase vnitfni svobo-
da volit svij ¢in zaklada skute€nost, Ze je nam souzeno nést nasledky svych ¢inl, Ze tyto ¢iny budou podrobeny
mravnimu hodnoceni, Ze tedy za né neseme odpovédnost.

Za co vSechno muzeme nést odpovédnost? Jeden extrém fika, ze odpovédni jsme za vSechno, napf. za hlad
v Africe Ci za charakter spoleCenského systému vlastni spole¢nosti. Tento nazor prameni ze skute¢nosti, Ze jsme
svédky néceho evidentné Spatného a nepodnikli jsme nic, abychom situaci zménili, jakkoli jsou nase moznosti
omezené.Jina varianta tohoto extrému Fika, Ze odpovédni jsme i tehdy, kdyZ jsme vyvinuli dobfe minéné usili, ale
to diky objektivnim okolnostem nevedlo k vysledku.

Druhy extrém odpovédnost téméf bagatelizuje s poukazem na silu vlivu vnéjSich neodhadnutelnych a neovlivni-
telnych okolnosti.

Svoboda vile

Clovék ma moznost se svobodné rozhodnout, jednat moralné, sledovat moralni motivaci a nesledovat nutné svoje
sklony a motivaci fyziologickou.

Prakticka stranka naSeho problému je znama z trestniho prava a mediciny. V nékterych pfipadech psychiatr
zkouma, zda pachatel je schopen si uvédomit nasledky svych ¢inli a zda tedy mdze byt potrestan. Neni-li scho-
pen si uvédomit nasledky svého &inu a je prohlaSen za nesvépravného, trest by nebyl smysluplny a proto misto
néj nasleduje |éCeni.

V naprosté vétsiné pfipadl nelze popfit zakladni moznost svobodné se rozhodnout pro pinéni mravni povinnosti.
Realizace této moznosti je vSak ztéZzovana mnoha vychovnymi vlivy, pfedsudky, zvyky a nevédomostmi. AvSak
¢im Sife a komplexnéji poznavame svét, tim ziskavame vice moznosti pro rozhodovani a tedy tim vétsi skute¢nou
svobodu rozhodovani mame. Sam fakt moznosti svobodné vdle tak uklada povinnost pecovat o rozvoj této moz-
nosti, stale dokonaleji poznavat svét kolem nas i v nas.

Svédomi

Svédomi je jakysi vnitfni hlas, ktery nas informuje, Ze jsme udélali néco Spatného. Velkou pomoc pfi uvahach o
svédomi poskytla psychoanalyza se svou teorii riznych vrstev psychiky (védomi, podvédomi, nevédomi), dyna-
mickym vztahem mezi nimi a zdUraznénim vyznamnosti a stalosti ranych zku$enosti. Moralni normy si osvojuje-
me cely zivot, ty nejzakladngjSi z nich si vSak osvojujeme v rodiné ve velmi raném détstvi. Pfikazy a pozadavky
vstépované nam rodi¢i v naSem védomi existuji at’ si to uvédomujeme nebo ne. Tyto normy jsou silné zvnitinélé,
jsou silné a stalé. Pfedpokladem SVEDOMI JSOU ZVNITRNELE MRAVNI NORMY OSVOJENE V RANEM VE-
KU.

Mechanismus, ktery umoznuje vycitky svédomi, je v zasadé tentyz, jako ten, ktery nam pomaha rozhodovat se
v mravnich situacich. Vznika také zdanlivé paradoxni situace, Ze ti s nejrozvinut&jSim a nejbohatSim mravnim
zivotem trpi nejcastéji a nejsilngji vycitkami svédomi.

Moralka a osobni zivot
S moralkou se v zivoté setkavame :

- jako s jednim ze zakladnich regulativ( lidského jednani. Tehdy maze mit podobu nepfijemného plnéni konvenci,
abychom se vyhnuli spoleCenskému odsouzeni €i ziskali néjakou vyhodu. Midze mit vSak i podobu zcela samo-
zrejmych, zvykovych a neuvédomovanych zpusobU jednani.Tato funkce moralky pomaha zabezpecovat zakladni
chod lidské spoleénosti, aby byl snesitelny a nezménil se v boj o Zivot. Casto nevyzadujeme zddvodnéni téchto
norem, protozZe instinktivné tusime, Ze jsou uzite€né pro spolecnost Cili pro nas jako ¢leny spole€nosti. PInéni
téchto norem muze dostat podobu zvyku az ritudlu. Vyznam této moralky neni zanedbatelny. Hledat vlastni odpo-
véd na otazku, co je dobré v kazdé situaci rozhodovani, je v praktickém Zivoté témeér nemozné. Automatizované
rozhodovani ve standardnich situacich Setfi ¢as i Usili a zabezpecuje pfitom ve vétsiné pfipadl spravné rozhodo-
vani.

- moralka jako systém teorii o dobru a jeho zdudvodnovani muze byt napomocna pfi uvédomeélém usilovani o

mravni zdokonalovani, pfi hledani smyslu Zivota a Zivotni orientace. K ni se obracime, kdyz nechceme, aby nas
zivot byl jen pouhé biologické prezivani.
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SpravedInost a rovnost — etika socialni

Soucasna doba nuti etiku stale vice vstupovat do praktickych spolecenskych problému. Spravedinost jako rovnost
ma vyznam zejména jako rovnost pfileZitosti. Kazdy m& mit rovnou pfilezitost k uplatnéni svych schopnosti. | to je
samoziejmé tézké dodrzet, ale vyznamné je rozhodné odmitnuti preferenci na zakladé plvodu, postaveni, rasy,
nabozZenstvi ¢i majetku. Jedna se zejména o pfileZitost ke vzdéla-ni, zaméstnani a |ékafské péci. Spravedinost je
vSak vzdy nedokonala. Vyplyva to z lidské nedokonalosti. Kazda spole€nost si vytvafi ur€ity systém pravidel a
zakonu, umoznujicich jisty stupen spravedinosti dosahovat. To jen dokazuje, jak obrovskou motivaéni hodnotu
muze mit duchovni idea ¢i moralni ideal.

Pojem SVOBODA: zakladnim problémem je rozpor mezi svobodou jednotlivce a svobodou ostatnich. Nutné se
ptame, kdy osobni svoboda musi ustoupit obecnému zajmu.

Zname je rozdéleni svobody na NEGATIVNI a POZITIVNI. Ve svém negativnim vymezeni se svoboda chape jako
maximalni zabezpeceni jednotlivce proti zasahovani a omezovani zvnéjsku, zejména ze strany statu. Co si lovék
s takto nabytou svobodou poc¢ne, nas podle tohoto pojeti nema zajimat. Pfi pozitivnim vymezenim svobody je
podstatné zjistit, pro které cile jsme svobodni. Mozno také Fici, Ze negativni vymezeni je formalistické s dirazem
na zakon, pozitivni vymezeni je obsahové s dlirazem na moznost skute¢né realizace zejména vlastniho rozvoje.

Etika a ekologie

Stale vice se ukazuje, ze sou€asnou ekologickou krizi nelze pfekonat pouze technickymi, ekonomickymi a orga-
niza¢nimi opatfenimi. KliCovou se jevi nutnost zmény vztahu ¢lovéka k pfirodé. Moralni regulace vztahu ¢lovéka
k pfirodé spolu s chapanim pfirody jako vyznamné HODNOTY je Ustfednim tématem ekologické etiky.

V soudasnosti pfevlada tzv. PANSKY pfistup k ptirodé. Jeho zrod se hleda v racionalismu novovéké prirodovédy.
Novovéka véda byla, alespon do urcité miry, zaméfena na poznani pfirody za ucelem jejiho ovladnuti. S tim sou-
viselo i filozofické nadfazeni ¢lovéka pfirodé. Je zddrazriovano, ze pansky vztah k pfirodé nem(ze nikdy vést
k nastoleni harmonického vztahu mezi &lovékem a pFirodou. Reseni se vidi tedy v nové moralce, kdy ma dojit ke
zméné v systému hodnot, kdy pansky postoj k pfirodé bude nahrazen PARTNERSKYM. Na ¢&elné misto
v systému ma pfijit sama pfiroda ¢i zachovani Zivota vibec a teprve poté ¢lovék a jeho zajmy. Pristupy k feseni
t&chto problém je mozné rozdélit do dvou smérti — ANTROPOCENTRICKEHO a KOSMOCENTRICKEHO.

Antropocentricky pfistup ponechava ¢lovéka, jeho zdjem a jeho rozvoj, jako své hlavni kritérium. Ukazuje vsak, Zze
cilem a smyslem Zivota neni dalSi rozvijeni spotfeby na ukor pfirody, ale rozvoj ¢lovéka po strance citové a du-
chovni. Z tohoto hlediska zachovala pfiroda poskytuje nejen nezbytnou podminku pfeZiti Elovéka a lidského rodu,
ale jako podminka harmonie ¢lovéka s pfirodou a vesmirem ho obohacuje o novou duchovni dimenzi.

Zastanci kosmocentrického pfistupu se domnivaji, ze zachovani ¢lovéka a jeho zajmu jako kli¢ového kritéria pro
posuzovani vztahu ,Clovék — pfiroda“ nemuze zastavit ¢i zvratit zhoubny proces devastace pfirody. Domnivaji se,
Ze zakladnim kritériem pro spole¢enské rozhodovani musi byt zdjem pfirody, vesmiru, &i rovnovaha ekosystému.
Podobné teorie se téz oznacuji jako tzv. ,hluboka ekologie“. Jednou z centralnich tezi je napf. uznani stejnych
prav pro Zivou, a nékdy téZ pro nezZivou pfirodu jako pro €lovéka. Kazdy Zivy tvor ma podle této teorie pravo na
samostatnou existenci, na to, aby byl uznan jako ucel a ne pouze jako prostfedek.

Mnozi odbornici vidi feSeni ekologické situace v dobrovolném samoomezovani spotfeby, i v tzv. nulovém rastu
nebo dokonce zuzené reprodukci. Nase extenzivni potfeby vSak mohou byt uspokojeny s minimalnimi ekologic-
kymi Skodami, pokud se ekologické kritérium stane od samého pocatku soucasti naSeho planovani a rozhodova-
ni. Ale i to znamena zmeénit vztah k pfirodé.

Svét se také zajima o otazky, které vyvolal v Zivot pokrok lékarské techniky a které medicina jako odborna disci-
plina neni schopna sama feSit. Jedna se nap¥. o otdzku, co je to zdravi a jakou ma hodnotu. Dale je to problém
umélého preruSovani téhotenstvi a odpovédnosti vic¢i nenarozenym. Je to i problém smrti a dustojného odchodu
ze zivota a mnoho dalSich. Témito otazkami se zabyva specializovany obor BIOETIKA, neboli etika mediciny.

Mravni norma, princip a ideal
Rozdil mezi normou a principem neni jednoznaéné ustalen, ale obecné |ze Fici, Ze princip je obecné&j$i nez norma.
Mravni ideal pfedstavuje urcity cilovy stav dokonalosti, at' jiZ osobni nebo spoleCensky. Pfikladem osobniho idea-

lu muze byt stoicky ideal mudrce, Zijiciho ve shodé s pfirodou ctnostné. Pfikladem spolec¢enského mravniho idea-
lu mohou byt rGizné pfedstavy o spravedlivé spoleénosti.
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Co je etika? Etika je jistym zplsobem strukturovana.Jedno z moznych &lenéni etiky je nasledujici:

1. Deskriptivni etika, neboli etika jako véda o moralce. Obsahuje zejména historii moralky (napf. mravni normy
stfedovékého rytifstva), sociologii moralky (napf. mravni normy a jednani urcité socialni skupiny &i etnika), psy-
chologii moralky (napf. psychické procesy spojené s mravnim rozhodovanim a vznik mravnich vlastnosti osob-
nosti).

2. Normativni etika. Néktefi autofi povazuji pouze tuto ¢ast za etiku ve vlastnim slova smyslu ¢&i za etiku jako
filozofickou disciplinu. Normativni etika pojednava o tom, ,co byt ma“. Hovofi tedy o mravnich normach, kodexech
a principech a samozfejmé se snazi najit jejich zdlvodnéni.

3. Tzv. ,,metaetika“ je specificka disciplina, ktera se vyvinula ve 20. stol. pfedevsim v anglofonnich zemich. Je
dasledné nenormativni a snazi se zkoumat etiku a zejména jazyk etiky logicky a lingvisticky. Charakteristické je
zejména zkoumani obsahu a vyznamu moralnich vyrokd. Napf. co to znamena Fici: ,tvé jednani je spravné®, nebo
,nema se krast“. Jednim z cild metaetiky je i nalezeni formalniho kritéria pro odliSeni moralnich dimenzi Zivota od
ostatnich.

Nékdy se zda, Ze etika poskytuje pramalo navodl k praktickému jednani. To v8ak neni jejim cilem. Etika ma
poskytnout orientaci pro samostatné racionalni zvazovani mravnich problémd. Zakladni normy jednani plati a
jsou znamé. ZaleZi jen na sokratovském rozhodnuti jednat na zakladé mravni povinnosti.

Filozofické zalozeni etiky
V etice se setkavame s fadou otazek, jejichz zodpovézeni je neuspokojivé a nedostatecné. Jsou to napf. otazky:

- pro€ se ¢lovék vabec védomé rozhoduje jednat moraing,

- pro¢ dokaze jednat racionalné a ne pouze pod tlakem pudd a co racionalni jednani viastné znamena,
- z Eeho prameni pocit povinnosti, soucit a dalSi mravni city

- co je lidska svoboda,

- pro€ Clovék dokaze tvofit a dodrzovat mravni normy a fada dalSich.

Povaha téchto otazek nas vede od specifi¢téjsi oblasti etiky k Uvaham obecnéji filozofickym. Razné filozofické
sméry pfistupuji k problému z rGznych ahla.

Krestanska etika povazuje mravni pfikazy a normy za zjevené. Dobro, které je v nich ztélesnéno, je ¢lovék diky
milosti bozi schopen poznat a uskute¢fiovat. Naturalisticka etika hleda zaklady mravnich norem v lidské pfiroze-
nosti, v biologickém ustrojeni ¢lovéka. Racionalisticka filozofie se zaméfuje na zachyceni, analyzu a rozpracovani
faktu, Ze ¢lovék se vztahuje nejen k bezprostfedné danému, ale Ze je schopen i reflexe téchto vztah( v jejich
SirSich souvislostech a predpokladech. Pravé tento pfesah bezprostfedniho Zivota, jeho okolnosti a pozadavkii,
umoznuje ¢lovéku vidét svét v SirSim horizontu.

Schopnost reflexe vlastniho Zivota a postaveni ve svété, schopnost pfesahu pfirozené nutnosti a schopnost
transcendence, Cili tazani se po pfedpokladech vlastniho byti, umozfiuje ¢lovéku promitat si do svéta a Zivota své
pfedstavy a cile, mravni normy, zdkony a idedly a stat se tak mravni bytosti. Vyznamnou roli pfitom hraje i schop-
nost ¢loveéka vidét svuj Zivot v Case, ne pouze jako bezprostiedné jsouci, ale jako formovany minulosti a obraceny
do budoucnosti a v ni se také uskutecnujici. Tedy také to, ze ¢lovék nezije pouze pfitomnosti, mu umozriuje vidét
vlastni zivot z nadhledu, v onom jiz zmifiovaném Sir§im horizontu a tak si ur€ovat ukoly, které by v kazdodennim
zivoté nevyvstaly, a také je uskutecriovat.

Pfihodnym pfikladem zd(iraznéni pravé této lidské schopnosti rozpoznat a formulovat si neempiricky mravni za-
kon je etika Kantova. Podle ni &lovék vi o existenci mravniho zakona a o jeho zavaznosti. | tehdy, kdyz €lovék da
nakonec pfednost jiné pohnutce svého jednani, vi, Ze mravni zakon existuje a Ze méa podle né&j jednat.

Lidska dlstojnost, jeji chapani a citéni je jednim z pfikladu lidské schopnosti stanovovat si ur€ité mravni cile a
hodnoty a vztahovat se k nim. Ménici se horizont naSeho rozhledu pusobi i na ménici se pfedstavu a pocitovani
obsahu lidské dustojnosti. Jednim z vyraznych motivacnich momentud lidského mravniho jednani je pozadavek,
aby lidska dustojnost v podobé, jak ji ten ktery jednotlivec €i skupina chape a citi, byla respektovana a cténa.
Mravni vzestup nebo naopak Upadek a krize je mozné chapat i jako vyraz toho, kam az dosahla i klesla pfedsta-
va lidské dustojnosti.

Téma etiky je nevycerpatelné. Je nevycerpatelné i proto, ze lidsky duch, lidské predstavy a city se méni a
s tim se méni i vidéni moralky. Tato nevycerpatelnost nam vSak dava velkou prilezitost. Prilezitost nebyt
pouze pasivnimi divaky, ale aktivnimi u¢astniky mravniho pohybu ve spolecnosti. Kazdy jedinec prispiva
k formovani mravniho pohybu ve spole¢nosti. Kazdy jedinec prispiva k formovani uréitého pojeti lidské
dastojnosti, urc¢itétho moralniho stavu spolec¢nosti jak svym jednanim, tak svym domyslenim naznace-
nych otazek. Tyto otazky maji tu zvlastnost, na rozdil od exaktnich véd, ze odpovédi na né samy svym
hledanim dotvafime.
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Citujeme MiSTO, NA NEMZ STOJiS, JE POSVATNA ZEME

Studovat etiku ma smysl, nebot se u¢ime nejdllezitéjSimu uméni ze vSech — uméni spravné zit. Otazka tedy neni
ani tak poloZzena ve smyslu, co mam délat, nybrz spiSe, jaky mam byt. MV

Proto by méla kazda etika pokracovat z deskripce, popisu problému, do etiky normativni. Normativni etika se
snazi o identifikaci hodnot: nejen popisuje, co si kdo mysli, ale pfedevSim se zamysli nad tim, co si myslim ja a
pro€, a usiluje o nazor peclivé zajistény argumenty. Nebo feCeno jesté ostfeji, deskriptivni etika musi nutné vyustit
v etiku normativni, jinak ,se jedna jen o jakysi popis probléml, preferenci, pocitl a postojl, bez jakéhokoliv hle-
dani rozdild mezi spravnym (a tedy dobrym) a nespravnym (tedy zlym). Mnozi vibec neuvaZzuji o tom, Ze by moh-
la existovat pro vSechny spoleéna mravni pravda, ktera by byla pro dobro celého lidstva vrcholné zadouci. Jde
Casto o mravnost, ktera toleruje vSe a ktera popira pravo na zivot nékoho, koho degraduje na nic.“ (Munzarova,
M.: Zdravotnicka etika od A do Z, Praha 2005) A na svété asi nelze byt pfitelem kazdému. Myslim, Ze pravda a
lez nejsou relativni. A to, Ze jsem o né€em presvédcen, nutné neznamena, Ze jsem fanatik a fundamentalista. MV

... smime to, co umime? Jinak fe¢eno, existuje rozdil mezi technickou nemoznosti a moralni nemoznosti? Sym-
ptomaticky se dnes setkdvame s pfistupem ,anything goes, vSechno je mozZné, v8echno jde, jedind nemozZnost,
ktera — zatim — existuje, je nemoznost technicka. V tomto pfistupu je etika nutné vnimana jako nepatfi¢na inkvizi-
ce, ktera brani pokroku védy. Kdybychom se setkali, feknéme v Saudské Arabii, naSe badani v Iékarské etice by
zfejmé vypadalo v lecems odliSné nez u nas v Evropé. Byli bychom zfejmé vSichni muslimové a mohli bychom
se pevné opfit o koran, jehoz etické pfikazy by byly neproblematicky zastitény samotnym Bohem. Rovnéz pokud
bychom se seSli k tvaham o etice pfed ¢tyimi i péti sty lety zde v Evrop&, mohli bychom se neméné pevné opfit
o desatero Bozich pfikazani a zastitili bychom stejné tak neproblematicky autoritou samého Jahveho. My v8ak
Zijeme v pluralistické Evropé a nemGzeme dost dobfe argumentovat koranem, nebot pro mnohé diskutujici neni
koran nijak zvlast zavazujici a povazuji jej za jednu knihu z mnoha. Podobné nelze v debaté pouZivat biblické
desatero, protoZe pro Uc¢astniky diskuze maze byt desatero jen jednim etickym kodexem z mnoha, a tfeba o nic
vic zavazujici nez koran nebo etika hédonismu. Zijeme ve spoleénosti tvofené z ateisttl, agnostikd, deistd, Zidd,
muslimd a kfestan(i a musime se pokusit najit spoleény jazyk v tom, co si mizeme dovolit, a co jiz ne. MV

Moralni zakony nejsou ani vlastnosti, ani projevem charakteru, ani viohami, ani dilem lidskym, jako byvaji hnuti
mysli, nebot’ nejsou v nas, nybrz jsou pro nas, vlddnou nad nami. Proto ,objektivni“ pozorovani lidi nas nepoudi o
vladé moralnosti. | kdyby vSichni lidé Ihali, podvadéli a zili proti drunym lidem jako vlk proti viku, moraini fad plati,
zadny objektivni popis lidi tento fad nepozna, protoze vime pfedem, co jest spravné, mravné a ¢estné — vSichni
lidé to védi. VSichni védi, Ze rozum nem0ze vytvorit ani pratelstvi, ani spravedinost, nybrz jen vymezuje, progra-
mové formuluje zakon.(...) Jak by se mohli lidé smluvit, ze pfekonaji egoismus, podle néhoz Clovek Cloveku jest
vlkem, kdyby nebyli napfed ke smlouvé pozvani programem o moralné vedené spolec¢nosti? (Radl, Emanuel:
Ut&cha z filosofie, Praha 1994, s. 8 a 10)

Aristotelés fika velmi hezky, Ze to, ze jsme télesni, jeSté neznamena, ze bychom neméli myslet na duchovni, a to,
ze jsme smrtelni, neznamena, ze bychom neméli myslet na vé&né. MV

Néjaka forma paternalismu je zfejmé nutna a vznika velmi zajimavy moralni problém, ktery pfekracuje oblast etiky
Iékafské a dotyka se celé etiky celé spole€nosti: ma stat paternalisticky chranit ob&ana pfed nim samotnym a
stanovit mu, co ma nebo nema? Moje generace, vyrostla v bolSevickém prostfedi se takovému pecovatelskému
statu intuitivné brani. Napfiklad, kdyz mi hofi dim, pro¢ mi hasi€i nedovoli do svého vlastniho obydli vstoupit a
pokusit se jeSté néco zachranit? A jakym pravem rozhoduji cenzofi, jaky film se ma promitat az pozdé vecer a
jaky jiz ne? Copak nemaji vSichni ob&ané moznost televizi si prosté nezapnout? Nebo, protazeno az do absurdna,
pro¢ neumoznime pfed Skolami volny prodej marihuany? Copak nasi obané a studenti nemaji svobodu si ji jed-
noduSe nekoupit? A pro¢ v nékterych méstech nedovolujeme zfidit hraci automaty — copak nemaji navstévnici
restauraci moznost je jednoduse ignorovat? Myslim, Ze je velmi spravné, ze automaty v fadé mist nemame a ze
se nezdarené krvavé filmy promitaji az pozdé v noci. VSechny tyto pfipady vychazeji z pfesvéd&eni, ze je tfeba
néjak chranit ¢lovéka proti jemu samému a, ano, jsou paternalistické, ano, skupina dospélych si osobuje pravo
rozhodovat, co je pro ob¢ana vhodné a co neni. U malych déti by to snad bylo jesté pochopitelné, ale kazda spo-
le€nost néjak chrani i své dospélé — naptiklad zakazem péstovani marihuany a povétsinou marnou snahou vytla-
Cit hraci automaty z center alespori nékterych mést, ve Skandinavii dokonce zakazem prodeje alkoholu. Balancu-
jeme tu na velmi ostré hrané a zku$enost ukazuje, Ze néjaka forma paternalismu neni vibec $patna. MV

VSeobecné prevladajici koncepce zavislosti dnes hlasa, Ze jde v podstaté o nemoc charakterizovanou neodola-
telnym nutkanim (které se Sifi neurochemicky a je svou podstatou dédi¢né) konzumovat drogu €i néjakou jinou
latku, nebo opakované jednat sebedestruktivnim nebo protispoleGenskym zplsobem. Takovy zavisly ¢lovék si
prosté nemlze pomoci, a jelikoz jeho chovani je projevem nemoci, vykazuje stejnou moralni povahu asi jako
podasi. (Dalrymple, T., Zivot na dné. Svétovy nazor, ktery vytvaFi spodinu spoleénosti, Academia, Praha 2005, s.
24.)
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Recky filosof Alkmaién soudi, a nemysli to jako Zert, Ze ,rozdil mezi &lovékem a zvifetem je v tom, Ze néktefi lidé
jsou chapavéjsi“. Rozdily tu vSak jsou. Pfedné, ¢lovék ma svobodu. Jenom ¢Elovék se miize rozhodnout mezi
dobrem a zlem, jen Clovék je schopen etiky. MV

Véda, umeéni a mystika jsou tfi vrcholy lidského Usili, tfi velka vzepéti lidstva, a kazdé z nich jako reflektor osvétlu-
je skute€nost z jiného uhlu pohledu, z jiné strany. Nelze pouzivat védecky pfistup z jiného uhlu pohledu, z jiné
strany. Pro studium uméni nelze pouzivat védecké bryle, v uméni t€Zko néco jako objektivni realitu nalezneme.
(...) Pravda védy neni proti pravdé uméni: jsou to dva pohledy na tutéz skutecnost, ale z rlznych stran. Neni
véda proti vife, vira proti uméni nebo umeéni proti véde, jsou to tfi rizné paprsky svétla, které se protinaji
v pfedmétu svého zajmu. Kazda z téchto tfi ma pravdu, ale Zadna pravdu celou. V&Ffim, Zze svét Alberta Einsteina
je stejné pravdivy jako svét Vincenta van Gogha a stejné pravdivy jako svét svatého Jana od Kfize. Ze mystici Ziji
z Boha, se vSeobecné predpoklada. Podobné je vnimano i uméni, fikame, Ze umélci jsou inspirovani shary nebo
Ze je libaji mazy. Avsak stejné je tomu s védou: studium je kontemplace, zkoumani zakonitosti vesmiru je forma
liturgie. A je velmi obohacuijici pokusit se divat na pfirodu ze vSech tfi stran. (...) Ve velmi znamém pfibéhu Gaga-
rin vysvétluje, Ze Bah neni, nebot jej v kosmu nespatfil, a malé hol¢icka se ho na pfednasce hned pta: ,...A mél
jste Cisté srdce?“ Mozna je ta historka hlubSi nez se zd4 na prvni poslech, mozna se musime i my né&jak existen-
nez Cista skla optickych pfistroji, a ne nadarmo se fika v horském kazani, Ze jsou jesté blahoslaveni Cistého
srdce, nebot uvidi Boha. MV

Citovano z knihy Marka Véachy MISTO, NA NEMZ STOJIS, JE POSVATNA ZEME, kterou vydalo Cesta v Brné
roku 2008. Autorovy myslenky oznaceny monogramem MV, ostatni plnym jménem.
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